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AVANT-PROPOS

Le service juridique et technique

de L'Information a pour mission d'éta-
blir une fois L'an, les séries statis-

tiques relatives aux publications pério-

diques éditées en France.

Des difficultés d'ordre pratique

et technique ont rendu malheureusement
impossible La publication de ces sta=-
tistiques pour L'année 1980,

La présente étude, relative 3
L'année 1981, marque donc la premiére
étape des efforts accomplis pour pro-
duire a nouveau, et, sur une base mé-
thodologique rénovée, des statistiques
aussi complétes que possible sur la
presse en France,

De nouvelles améliorations et
des compléments interviendront dans
L'enquéte concernant L'année 1982,
dont les résultats seront publiés a
la fin du premier semestre 1984.

()velques développements pré-
Liminaires relatifs & L'approche sta-
tistique de L'activité d'édition des
périodiques sont indispensables & la
compréhension des travaux statistiques
menés par le Service.

De méme, les éléments de termi-
nologie concernant les principales va=-
riables étudiées pour chaque publica=-
tion trouvent naturellement Leur place
avant L'exposé des chiffres.

Une approche statistique

de type "branche”

Toute étude statistique lorsque,

toutefois, elle concerne un bien ou un
service susceptible de consommation
peut &tre menée soit par observation de
L'activité des entreprises d'un méme
secteur produisant 3 titre principal ce
bien ou service (approche de type
“secteur”) soit en considérant Les
seules caractéristiques du produit étu=-
dié indépendamment de L'unité de pro=-
duction (approche du type “branche”).

Cette seconde approche convient
seule a L'étude des publications pério=
diques.

L'accés au régime économique de

la presse écrite est fondé sur la notion

de publication périodique. IL est donc
normal que L'enquéte du Service juri-
dique et technique de L'Information
soit fondée sur une approche par
“branche”.

De plus, de nombreuses enquétes
de type “"secteur” sont effectuées par
d'autres administrations (Ministére de
L'Economie, des Finances et du Budget
et enquéte annuelle d'entreprise du

Ministére de La Recherche et de L'Indus=-

trie, Ministére_du Travail) voire
d'autres organismes (CEE, Banque de
France). =

Si, a L'origine, L'unique acti-
vité des entreprises de Presse était
constituée par L'édition, il n'en est
plus de méme pour bon nombre d'entre
elles. Cette évolution notable ne
s'arrétera pas avec l'intégration des
imprimeries et des régies de publicité
déja réalisée pour certains titres de
la presse d'information générale et
politique. Certaines observations per=-
mettent de penser gque lLes entreprises
de presse vont, dans un futur proche,
investir dans L'ensemble du domaine de
la communication et, dans un premier
temps, dans le secteur audiovisuel.

Sauf 3 reconstituer isolément
des fractions d'entreprise, L'étude de
type secteur éluderait toute activité
d'édition de presse exercée 3 titre
accessoire.

Enfin, L'approche secteur ignore
le recensement des publications éditées
par des organismes ne relevant pas du
droit des sociétés et a fortiori par
des personnes physiques.

TERMINOLOGIE

(Les moyennes arithmétiques calculées
en valeur absolue ou relative (pourcen=
tage), résultent d'observations annuel-
Les).

TIRAGE DES PUBLICATIONS PERIODIQUES

TIRAGE AU NUMERO (OU TIRAGE NOMINAL) :

(d'un titre concerné)

. Nombre d'exemplaires tirés
d'un numéro donné du titre concerné.
TIRAGE MOYEN AU NUMERO : (d'un titre

donngé)

. Moyenne arithmétique des
tirages au numéro du titre concerne
(L'année pour ce qui concerne les chif-
fres issus de L'enquéte).

TIRAGE ANNUEL : (d'un titre donné)

. Désigne La somme des tira-
ges au numéro de L'ensemble des paru-
tions d'une année civile déterminée.
TIRAGE TOTAL AU NUMERO : (d'une caté=-

gorie de publications ou de périodici-
té donnée)

. Somme des tirages moyens au
numéro des titres appartenant a la
catégorie étudiée.

TIRAGE MOYEN PAR TITRE : (d'une catégo- .

rie de publications ou de périodicité
donnée)

. Moyenne arithmétique des
tirages moyens au numéro des titres
appartenant a La catégorie de publi-
cations ou de périodicité étudiée.
TIRAGE TOTAL ANNUEL : (d'une catégorie
de publications ou de périodicité
donnée)

. Désigne La somme des tirages
annuels des titres appartenant a la
catégorie de publications ou de pério-
dicité étudiée.

DIFFUSION DES PUBLICATIONS PERIODIQUES

(Les pourcentages moyens de diffusion

de chaque type sont calculés pour toute

catégorie de publication ou de pério-

dicité)

POURCENTAGE MOYEN DE VENTE AU NUMEROJ1)
. Désigne le rapport (exprimeé

pour 100 exemplaires) du nombre d'exem=

plaires vendus au numéro au tirage total

annuel de la catégorie étudiée.

POURCENTAGE MOYEN DE VENTE PAR ABON-
NEMENT (1) :

. Désigne Le rapport (exprimé
pour 100 exemplaires) du nombre d'exem=-
plaires vendus par abonnement au tirage
total annuel de la catégorie étudiée.
POURCENTAGE MOYEN DE SERVICE GRATUIT
(OU DIFFUSION NON PAYEE) :

. Désigne Le rapport (exprimé
pour 100 exemplaires) du nombre d'exem-
plaires distribués gratuitement au ti-
rage total annuel de la catégorie étu-
diée.
POURCENTAGE MOYEN DE DIFFUSION TOTALE
(2) :
e . Désigne Le rapport (exprimé
pour 100 exemplaires) du nombre d'exem=-
plaires mis en distribution payante ou
non au tirage total annuel de La caté-
gorie étudiée.

PRODUITS ANNUELS D'EXPLOITATION :
RECETTES DE VENTE :(d'une catégorie
de publications donnée)

. Somme, pour lLa catégorie,des
déclarations de recettes de vente (au
numéro et par abonnement), recettes
incluant lLes commissions a la distri-
bution et aux agents de lLa vente et
exprimée "Hors=TVA™,

RECETTES DE PUBLICITE : (d'une catégo-
rie de publication donnée)

. Somme, pour La catégorie,
des déclarations de recettes de publi-
cité commerciale et de petites annonces;
recettes incluant Les commissions et
rémunérations d'intermédiaires et
exprimées "HORS=TVA".

RECETTES THEORIQUES BRUTES DE VENTE
(d'une catégorie de publications don-
nées) :

« Reconstitution des recettes
de vente au numéro et par abonnement
des titres de la catégorie par multi=-
plication pour chaque type de vente,

des volumes diffusés et des prix de vente

successifs pratiqués sur L'année.

(1) Vente au numéro et vente par abon=
nement constituent La diffusion payée.

(2) Le pourcentage est égal a La som=
me des trois précédents.
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L'ACTIVITE DE LA PRESSE EN CHIFFRES :
NOMENCLATURE DE CLASSEMENT DE LA PRESSE
PAR CATEGORIE DE SUJET PRINCIPAL

Iaes chiffres concernant L'activi-
te de la Presse en France sont présen-
tés sous diverses nomenclatures selon
que les documents statistiques ou plus
simplement descriptifs émanent des
administrations ou institutions na-
tionales, d'organismes internationaux
tel L'UNESCO ou des organismes profes=
sionnels s'interessant 4 la Presse.
Pour sa part, le S.J.T.I. a adopté une
nouvelle nomenclature.

M I Nomenclatures de classement
existantes,

® Nomenclature des produits de
Lla Presse = INSEE

La commission Nationale des
nomenclatures d'Activités et de Pro-
duits répertorie les publications de
presse en 17 catégories au sein de Lla
classe référencée 51 "Presse et Pro-
duits de L'imprimerie et de L'édition”
(cf. Annexe 1).

Cette nomenclature de classement

" a pour particularité de coupler, pour

certains types de périodiques seule-
ment, la périodicité et le contenu
rédactionnel principal.

Trois rubriques intitulées res-
pectivement, “Revues”, “Périodiques
édités divers” et "Périodiques non
commerciaux” semblent viser des publi-
cations aux contenus trés variables.

La plupart des rubriques de cette
nomenclature correspondent néanmoins
a une rubrique de niveau intermédiaire
Oou non de la nomenclature du S.J.T.I.
(cf. graphe page 83).

® Nomenclature dite “Classifica-
tion Décimale Universelle" CDU,

La classification décimale uni-
verselle est développée sur 10 catégo-

ries distinctes (cf. Annexe 2) aux
définitions totalement inadaptées a
une approche statistique de La presse.
Cette nomenclature est utilisée par
les services de la Bibliothéque
Nationale a des fins documentaires.

© Classification de L'UNESCO

L}UNESCO, dans une recommanda=-
tion datée de 1964, préconisait
L'adoption d'un mode unique de pré-
sentation des statistiques de L'édi-
tion dans chacun des pays membres de
L'organisation afin de faciliter
L'agrégation des données nationales. -
Cette nomenclature, composée de 35
rubriques principales, d'environ 100
rubriques détaillées (cf. Annexe 3),
a été ainsi utilisée pour la présen-
tation des statistiques du S.J.T.I.
sous les 35 premiéres rubriques
(Années 1972 a 1978). Cette nomencla=
ture plus adaptée a des travaux de
type documentaire que statistique
nécessitait chague année L'adjonction
d'une seconde série de tableaux sta-
tistiques présentés sous 8 catégories
plus conformes a celles utilisées dans
la profession. Le tableau de corres=-
pondance figurant dans lLe présent
bulletin permet d'assurer lLa transi-
tion entre les séries chiffrées anté=-
rieures et les séries publiées 3
compter de 1981 (cf. Annexe 4).

® (Llassifications profession-

nelles

Parmi Les nomenclatures en
usage dans les milijeux profession-
nels de la presse, celles utilisées
par L'Office de Justification de Lla
Diffusion (cf. Annexe 4) et dans le
périodique TARIF MEDIA présentent
les publications périodiques sous
des rubriques trés proches de celles
de la nomenclature S.J.T.I. puisque



les trois ensembles constitués de L'in-

formation générale et politique, des

périodiques “grand public” et des pé=--

riodiques techniques et profession-
nels” constituent La base du classe=-
ment.

Toutefois, la ligne de démarca-
tion, dans la nomenclature 0.J.D. au
sein des périodiques spécialisés est

trop imprécise pour permettre un clas-

sement non ambigu des titres. Les

rubriques représentatives de la presse

grand public sont a L'inverse trop
nombreuses au sein de La nomenclature
“TARIF MEDIA", offrant ainsi des pos-
sibilités de classement trop diversi=-
fiées pour un méme titre.

Cette nomenclature répond surtout
a un principe de démarche publicitaire.

mII La nomenclature de classement
Sadlale

L'idée directrice sur laquelle
a été batie la nomenclature de clas-
sement de la presse du S.J.T.l. pro=
céde de L'observation qu'une publi=
cation peut &tre répertoriée par son

‘poids économique” et son “poids social”

lorsque lLe premier est jugé plus im-
portant que le second, La publication
est intégrée au sein de la "Presse
Editeur”; dans le cas contraire, la
publication est rattachée au type

de lLa “Presse de groupements”.

Les critéres d'appréciation
du "Poids économique” d'une publica-
tion dont le détail est donné ci-
dessous ont permis d'isoler au
sein des publications périodiques
deux ensembles aux frontiéres suffi=
samment assurées : la presse éditeur
et La presse de groupements. Le
choix de ces critéres a résulté de
L'observation de L'environnement
de L'édition (statut juridique), de
la fabrication et de La diffusion
d'un titre.

Ainsi, lorsqu'un titre satis-
fait & un nombre minimal de critéres,

son poids économique est jugé prédo-
minant} son classement s'effectue
alors en presse éditeur.

@® péfinition des critéres
d'insertion des publications pério=-

digues dans la presse éditeur.

Une publication est considérée
appartenir a La Presse Editeur.

- soit Ldrsqu'elle est éditée
par une société professionnelle
d'édition de journaux et périodiques,

- soit Lorsqu'elle satisfait
a4 deux au moins des quatre criteéres
distinctifs suivants :

1. AFFILIATION SYNDICALE :

Publication affiliée a une
organisation professionnelle
au sein de lLa Fédération
Nationale de La Presse Fran=
gaise ou 3 tout autre syndi
cat de presse. :

2. VOCATION COMMERCIALE :

Publication a vocation
commerciale répertoriée ou
utilisant les services
d'organismes professionnels
de La Diffusion (0JD), Le
Centre d'Etudes des Supports
de Publicité (CESP), le ré-
pertoire TARIF MEDIA. Présen-
tation matérielle du pério=-
dique répondant aux normes
professionnelles (composition,
impression, brochage).

3. DISTRIBUTION =

Publication distribuée par
les Nouvelles Messageries

de Presse Parisienne (NMPP),
les Messageries Lyonnaises

de Presse (MLP), Transports
Presse (TP), ou par tout
autre organisme professionnel
de Diffusion de Presse ou de
Périodique.

4, PERIODICITE DE PARUTION :

Publication paraissant au
moins une fois mar mois.

LLa convention de classement adoptée
a donc Lt'avantage de dégager deux ensem=
bles de titres traduisant soit une réa-
Lité économique prédominante (Presse Edi=-
teur) soit une réalité sociale prédomi-
nante (Presse de Groupements).

Le critére relatif & L'édition par
une société professionnelle est appli=
qué sans rigueur excessive. De fait, un
éditeur professionnel de périodiques
peut compter au sein de ses publications
des titres de presse éditeur, et des
publications de groupements (publications
religieuses notamment). Certains pério-
diques exprimant une opinion politique
peuvent se faire éditer par des sociétés
professionnelles d'édition, sans perdre
pour autant leur qualité de publication
de groupements (ex : publications & voca=-
tion électorale). De méme,de nombreux
bulletins municipaux sont édités, non
par des municipalités mais par des socié=
tés professionnelles de L'édition ; néan-
moins lesdits bulletins seront considérés
comme périodiques de groupements.

A L'inverse, certaines associations
éditent des publications d'opinion poli=-
tique, syndicale ou religieuse et diffu-
sent leurs titres sur L'ensemble du terri=
toire chaque semaine ou chaque mois. De
telles publications sont classées avec
la Presse Editeur.

® - Description des rubrigues

"Presse Editeur” de la nomenclature SJTI

(Cf. document encarté)

Les rubriques de La nomenclature SJTI
se répartissent, pour la presse éditeur,
sur 5 niveaux successifs constituant une
arborescence et, pour lLa presse de groupe=-
ments, en 19 catégories indépendantes.

Deux autres espéces de publications
périodiques sont considérées isolément :
la presse étrangére ou & caractére inter
national, de langue frangaise ou non,
éditée en France et les lettre confiden-
tielles d'information (1). La premiére
est constituée des publications étrangéres

/

éditées par une société éditrice frangaise
ainsi que des publications ayant princi-
palement pour vocation d'@tre diffusées
hors de France.

La seconde regroupe des publications,
prenant généralement La forme de Llettres,
adressées nominativement & chaque lecteur
a L'exclusion de toute autre forme de
diffusion.

Pour chacun de ces deux types parti=-
culier de publication, les rubriques pré-
citées se prétent sans difficulté au
classement tant sur celles dites de la
presse éditeur que sur celles de La presse
de groupements.,

Les deuxiéme et troisiéme niveaux de
la nomenclature sont b8tis sur L'observa-
tion simultanée du contenu fondamental
des publications et de leur lectorat :
quatre ensembles distincts sont ainsi
dégagés.

1. La presse d'information générale
et politique a vocation nationale

Publications apportant de fagon per—
manente sur L'actualité politique nationale
et internationale des informations et des
commentaires tendent & éclairer le jugement
des citoyens.

En outre les publications de cette ca=-
tégorie sont diffusées sur L'ensemble du
territoire métropolitain, dans les DOM=TOM
et a L'étranger.

Les niveaux 4 et 5 comprennent les
quotidiens nationaux, les grands hebdoma=
daires et magazines d'information ; sont
également classés dans cet ensemble Lles
organes officiels des divers courants
d'opinion politique ou religieuse.

(1) Ces deux ensembles de publications
n'ont pas fait L'objet de travaux
statistiques pour L'année 1981.
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2. La Presse d'information géné-
rale et politique & vocation locale.

Publications dont le contenu
répond aux mémes principes que la
catégorie précédente mais comportant
en outre des pages d'informations
traitant prioritairement de Ll'actuali-
té dans un cadre local, départemental
ou régional.

La zone de diffusion de ces publica-
tions est directement Liée a leur
contenu.

L'ensemble regroupe en rubriques
au niveau 4 de la nomenclature, les
quotidiens régionaux, les hebdomadaies
départementaux et locaux, les princi-
paux journaux d'opinion politique
édités au niveau des structures loca=-
Lles des partis politiques, Les maga-
zines régionaux, et enfin, les jour-
naux d'annonces judiciaires et Llégales

3. La presse spécialisée "grand
publics .
ette forme de presse se dis-
tingue de La presse d'information
générale et politique du fait qu'elle
traite toujours uniquement ¢'un théme
principal plus ou moins spécialisé :

Lle cyclisme ou Le sport en géné=-
ral, La mode, La photographie...

Le vocable™grand public”
désigne son lectorat ; par principe,
le contenu de cette presse est en
effet accessible a tous publics.

Toutefois,certaines catégories
de périodiques grand public ont Leur
Lectorat privilégié ; les Libellés des
rubriques Presse Féminine®,"Presse des
jeunes“sont a cet égard parfaitement
explicites.

Le contenu rédactionnel princi=-
pal de ce type de titres est lLe plus
souvent aisément déterminable et
permet d'effectuer un classement non
ambigu au niveau le plus fin de la
nomenclature. Ainsi, au sein de la
presse Maison=Décoration, on peut iso-
ler Les titres consacrés principale-
ment soit au jardin, soit a La maison ;
dans Lle cas inverse le classement est
effectué en rubrique “"autre.

Les périodiques "grand public”
constituent un ensemble de presse en
perpétuelle évolution ; les catégories
nouvelles de publications peuvent
connaitre des développements rapides
("Presse masculine”, "mots croisés”).
Ainsi les trente huit rubriques de
détail regroupées en 16 ensembles ne
constituent probablement pas une ima-
ge immuable de ce type de presse et
L'organisation de cette nomenclature
(en arbre) permettra de suivre toute
nouvelle évolution.

4. La presse spécialisée tech-
nique et professionnelle.

Ce dernier groupe de publica-
tions de Lla presse éditeur rassemble
les titres destinés a L'information
des professions qui ont pour carac-
téristique principale d'étre vendus
en grande partie par abonnement. Les
publications de cette catégorie ont
aussi un contenu rédactionnel consa-
cré, 3 chaque parution, a un théme
principal mais la teneur des articles
est trop technique pour susciter
L'intérét au=deld d'une profession.
Toutefois, pour certains types d'ac-
tivité professionnelle =cinéma, in-
formatique, publicité, mode... = Le
Llectorat potentiel s'élargit au point
que bon nombre de ces publications
sont aujourd'hui disponibles en
kiosque (phénoméne principalement
observé sur Paris).

La répartition des catégories
(14 rubriques au niveau 4 et 46
rubriques au niveau 5) correspond
aux regroupements de la nomenclature
d'activités de L'INSEE et permettra,
de ce fait, des études comparatives
entre L'importance des secteurs d'ac-
tivité et leur représentativité au
niveau de La Presse.

Le repére de L'activité profes=-
sionnelle dans chague secteur pri=
maire, secondaire et tertiaire garan-
tit La fiabilité des regroupements
au~-dela des deux types de presse les
plus fréquement observés (presse
agricole et presse médicale).

(hEeRr

ETAT DE L'ENQUETE ANNUELLE
SUR LA PRESSE



- CHAPITRE 2 =

ETAT DE L'ENQUETE ANNUELLE SUR LA PRESSE

Les travaux statistiques auxquels
procéde Le SJTI ne sont pas récents ; ils
ont permis d'accumuler des séries chif-
frées annuelles depuis 1965 pour Lles plus
anciennes. Ces séries statistiques ont été
publiées sans discontinuité pour Lles années
1972 & 1978 (Bulletins Presse et Statisti-
ques numéros 1 a 6). Cette série se trouve
malheureusement interrompue pour les deux
exercices 1979 et 1980.

Des raisons d'ordre pratique et tech-
nique parmi Lesquelles figurent le chan=
gement de matériel informatique et le re-
nouvel lement du personnel affecté & son
fonctionnement ont entrainé un retard
dans le traitement des enquétes en cours
a cette épogue qu'il ne peut &tre envisa-
gé de combler compte tenu de L'annualité
de la charge de traitement afférente a
chaque enquéte.

Cette période a été mise & profit
pour développer une réflexion sur L'ensem-
ble des problémes Liés & L'approche sta-
tistique en matiére de presse : adéqua-
tion des résultats présentés a3 La forme
des questionnaires utilisés, étude des
charges de dépouillement d'enquéte, adap-
tation du contenu des résultats aux di=-
vers types de presse et mise au point
d'une nomenclature nouvelle de classement
adaptée a ces besoins nouveaux.

IJ'aboutissement de ces travaux a
nécessité L'engagement d'une étude de dé-
finition de L'unité interrogée ; celle-ci
a confirmé L'existence au sein de la popu=
lation statistique d'au moins deux ensem-
bles distincts de publications aux carac-
téristiques fondamentalement différentes;
partition qu'illustre bien lLe dessin de la
nomenclature de classement des titres de
Presse par catégorie de sujet principal.
La mise au point de-méthodes distinctes

our L'élaboratio hiffrages a dé=-
coulé de ce premier constat. Enfin, les
résultats statistiques de L'année 1981

font L'objet d'une présentation détaillée
par rubrique de La nomenclature nouvelle ;
quant a Leur contenu, il porte néanmoins

la marque des difficultés récentes évoquées
ci=dessus ne serait-ce que par L'absence

de chiffresintermédiairesentre les deux
années 1978 et 1981.

10

MI - L'unité interrogée : la publica=-
tion périodique = Définition et actualisa=-
tion de sa désignation.

Le champ d'application de L'enquéte
annuelle s'arréte au domaine des publica=
tions périodiques éditées en France ; le
choix d'une définition de La publication
périodique suffit & situer =a contrario-
les Limites de La population statistique.
Au=dela du simple recensement des unités
interrogées, L'efficacité de L'envoi des
formulaires d'enquéte dépend de La mise a
jour des deux éléments essentiels de dési=
gnation de la population : =titre-= adresse
du siege de L'administration et de la ré-
daction.

® - Identification de L'unité

interrogée

Le Législateur n'a pas donné de défi=

nition générale de la publication périodi=

que ; seuls les textes législatifs de natu=

re fiscale permettent de situer les publi=
cations dites "de presse” par référence a

L'inscription & La Commission Paritaire des

Publications et Agences de Presse (CPPAP).
Le service retient, pour ses travaux

statistiques, deux critéres de définition

de la publication périodique : La parution

a durée indéterminée, la variété du contenu

rédactionnel.

Durée de parution :

blication du "N® 1" qu'ils paraissent sans

Limite de temps. Ce critére distinctif éli=

mine les almanachs, les annuaires, les eri=
cyclopédies, les dictionnaires, les fasci=

cules qui constituent un ouvrage complet au

terme d'un nombre Limité de parutions pour
les rattacher au domaine du livre. Les

tracts ou suppléments électoraux paraissant
aux seules échéances électorales ne sont pas

non plus retenus.

Les numéros hors=séries, ainsi que
les suppléments ne pouvant &tre vendus sé=
parément d'une publication principale, ne
sont pas inclus dans le champ de L'enquéte

et ce, que la présence du supplément encar=-

té entraine ou non majoration du prix de
vente de la dite publication principale.
Pour les titres de lLa presse éditeur

(Cf chap. 1) la population d'enquéte est
donc plus restreinte que celle dite des
“publications en série” pour laguelle Lla
Bibliothéque Nationale attribue Le Numéro
International Normalisé des Publications

Parmi Lles écrits pério=
diques, seuls sont donc susceptibles d'&tre
enquétés ceux dont il est prévu, dés la pu=

en série (ISSN). Cette derniére inclut
notamment les comptes rendus, les rap-
ports, mémoires et collections de Livres.

variété de contenu rédactionnel : Ce cri=-

tére distinctif ne souléve pas de diffi-
culté d'appréciation pour la presse édi-
teur et permet d'éliminer Les Llivres,
brochures, catalogues de vente, horaires
et plus généralement tout type de docu-
ment eonsacré a un théme unique.

Les publications périodiques de
lanque frangaise ou non répondant aux
critéres énoncés ci=-dessus sont retenues
dans le champ de L'étude sous réserve
pour les publications étrangéres ou &
vocation internationale qu'elles soient
éditées en France par une société éditri=-
ce de droit frangais.

® - Le recensement des publications,

la mise & jour des titres et des adresses

Les sources de recensement des pu=
blications nouvelles sonmt multiples puis=
que de nombreuses publications profession=
nelles de L'édition, de La vente ou de la
publicité portent la trace de ces créa-
tions de titres. En revanche, L'informa=-
tion concernant les cessations de parution
est beaucoup plus difficile a obtenir.

Par ailleurs, la gestion de L'envoi
de L'enquéte repose sur L'actualisation
permanente des titres et des adresses.
Cependant, le Libellé du titre ne peut
constituer qu'un des éléments de dési=-
gnation mais non un moyen d'identifica=-
tion de L'unité interrogée. De fait la
relation entre titre et contenu n'est
pas toujours significative.

De plus, Le changement de Libellé
des titres est trop fréquent pour per=
mettre cette identification, méme si
l'on constate, pour des raisons commer=
ciales évidentes, que lLe nouveau Libellé
reste proche du précédent.

En outre, de nombreuses publica=
tions de groupements n'ont pas de titre
mais sont simplement dénommées "Bulle=
tin de L'association...".

Cependant, et pour les besoins de
la tenue & jour de la documentation du
service, les changements de Libellé de
titre intervenant entre deux enguétes sont
pris en compte.

Pour ce qui concerne les adresses,
L'actualisation de cet élément est rendue
plus complexe du fait de La multiplicité
fréquente des adresses pour chaque titre.
(Cf. supra)

M II - Une méthode de travail adaptée
aux _diverses catégories de publications

LLa collecte des données brutes, le dé-
pouillement des réponses a L'enquéte et
L'élaboration du chiffrage sont désormais
organisés différemment selon que L'on

considére la presse éditeur ou la presse
de groupements.

@® - La collecte des chiffres

LLa méthode utilisée est L'enquéte
directe sur formulaire auprés du directeur

. de chaque publication. Ainsi les envois de

formulaires seront effectués en février
pour La presse de groupements et en mai
pour La presse éditeur a La période de
cloture des écritures comptables des en=-
treprises de presse. Au-dela de ce princi-
pe, les modalités de collecte sont toutes
différentes et adaptées a chacun des deux
types de publications.

1. les formulaires d'enguéte de
La presse éditeur

(]haque titre de La presse éditeur
fait L'objet d'un méme formulaire dont
L'ensemble des rubriques fournit le des=-
criptif précis de L'unité interrogée (dé=-
signation compléte de la publication, mo-
dalités d'impression, tirages, diffusions,
consommations de papier par qualité, moda=-
Lités de distribution) et principaux élé-
ments de gestion économique (charges et
produits d'exploitation).

L'adressage de ce formulaire d'enquéte
relatif au titre est effectué auprés des
directeurs de publications donc au siége de
L'administration =rédaction du titre et non
au siége de la société éditrice souvent
différent du précédent. Ce phénoméne est
principalement observé pour la presse spé-
cialisée (presse "kiosque” et presse tech=
nique et professionnelle). Le fichier des
éditeurs, en cours de création, permettra
un adressage direct et groupé auprés de
ceux=ci.

A cet effet, chaque éditeur est tenu
de fournir une réponse a un formulaire
concernant uniquement la société éditrice.
Les éditeurs sont en effet plus aptes a
coordonner les réponses aux différentes

parties du formulaire (techniques d'impres=

sion,diffusion, régie publicitaire, élé-
ments comptables).

2. le formulaire d'enquéte de la

resse de groupements

Si L'on fait exception du tirage
moyen au numéro, les chiffres collectés
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pour chaque titre de la presse de groupe-
ments n'ont rien de commun avec ceux de
la presse éditeur. En effet, L'analyse
menée sur lLa presse de groupements en
1981 devait permettre La mise en éviden-
ce des différentes catégories de L'espé-
ce et de L'estimation de leur poids rela-
tif par référence a lLa population et au
tirage moyen par titre.

Un premier résultat est désormais
atteint (Cf. chap. 6é). A L'avenir, la
collecte du renseignement sur la presse
de groupements pourra &tre organisée sur
un échantillon représentatif de la po-
pulation globale complété chaque année
pour tenir compte des disparitions de
titres.

3. L'avenir des formulaires d'enquéte

IJ'approche statistique en matiére de
presse, maintenant admise comme une néces-
sité, se doit de devenir plus précise quant
a ses domaines d'application.

Si les premiéres statistiques furent
établies a L'aide d'un formulaire unique,
le service est maintenant en état de dif-
férencier deux grands types de presse, de
leur adresser des formulaires adéquats et
de publier des résultats plus détaillés;

il convient désormais de prévoir L'étape
ultérieure.

Celle=ci reposerait sur la mise au
point, au sein de la presse éditeur, de
formulaires adaptés aux différents types
de structure économique de production que
L'on peut isoler au sein de la dite presse
par observation conjuguée de la périodicité
de parution, de L'intégration de L'activi-
té d'impression, du support papier journal,
des moyens de diffusion, et enfin des
modes de diffusion.

® - Le dépouillement des réponses

Ce point n'appelle pas de commen-
taires particuliers pour La presse de
groupements puisque le formulaire dans
sa partie chiffrée ne contient que quel-
ques éléments dont il suffit de vérifier
la vraisemblance par rapprochement notam=—
ment avec l'exemplaire de La publication.
Le dépouillement de La presse éditeur
s'effectue au contraire en plusieurs éta-
pes.

Une part encore trop importante de
L'activité du secteur statistique est .
consacrée a L'obtention des éléments man-
quants =chiffres absents du formulaire,
voire plus simplement L'exemplaire de la
publication= Cet exemplaire est utilisé
pour Le contrdle des réponses d'ordre
technique concernant la qualité du papier
et Le procédé d'impression...
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Au sein du formulaire, les moyens
classiques de contrdle sont mis en oeuvre ‘
(tests de cohérence par rapprochement des
questions Lliées). D'autres contrdles ex-
ternes sont effectués soit par rapproche-
ment entre titres voisins d'une méme ca-
tégorie de presse soit, le cas échéant,
par utilisation des réponses antérieures. |

Pour une partie importante des répor=
ses effectuées, les éléments comptables
dont nous disposons, laissent apparafitre,
principalement, pour les charges d'exploi=
tation, quelques difficultés d'appréhension
de la structure du prix de revient au
titre.

© - L'élaboration du chiffrage

Corrélativement au développement de
la nomenclature nouvelle, Les chiffrages
publiés a compter de 1981, devraient répon=
dre de fagon plus satisfaisante aux préoc=
cupations de chacun.

Les séries statistiques antérieures,
de nature exhaustive, couvraient sans dis-
tinction L'ensemble des types de presse.
Les chiffres présentés étaient ventilés 3
la fois sur Les rubriques de lLa classifica=
tion UNESCO et sur huit grandes catégories
(tableaux GCRE et DIF), (Cf. chap. 1).

La nouvelle nomenclature autorise des
chiffrages sur c¢ing niveaux : Ex.

- Presse Editeur,
- Presse spécialisée,
- Presse spécialisée “grand public”,
- Presse de loisirs,

- Presse Photo, Cinéma, Vidéo.
étant observé que ce dernier niveau peut
8tre détaillé & Lloisir.

Outre L'agrégation verticale, branche
par branche, le chiffrage horizontal par
théme peut &tre réalisé sans difficulté.

A titre d'exemple, pour définir
L'ensemble de La presse touchant Le sec=-
teur du commerce, on peut regrouper Lla
presse “"économique” (grand public) Lla
presse “commerce” et les services mar=
chands (presse technique et profession=
nelle) et La presse de groupements pour
la catégorie “"Artisanat, commerce, cor-
poration”.

La détermination des statistiques
sur les catégories de la presse éditeur
continuera a compter de L'année 1981 de
reposer sur une observation exhaustive
des titres qui la composent, soit une
population statistique d'un peu plus de
trois milles titres.

La presse de groupements ainsi qu'il
est dit précédemment sera enquétée sur un
échantillon représentatif.

Les réponses obtenues gagneront en
précision puisque les Llibellés des rubri=
ques du formulaire presse de groupements

TRIMESTRIELS :

concerneront alors plus directement cha=
cun des titres présélectionnés. A partir
de ces réponses, L'étude statistique
pourra se développer sur des variables
nouvelles traduisant mieux Le poids de la
presse de groupements au sein de L'éco-
nomie sociale en France.

mIII - Présentation et contenu du
Bulletin Presse et Statistique n© 8

[La huitiéme édition du bulletin
différe plus des précédentes par lLa pré-
sentation et Le classement des chiffres
qui résultent de La partition du champ
d'étude en deux ensembles de publications
que par La nature des variables statis-
tiques faisant L'objet du chiffrage.

@ = Présentation des rubriques du

butletin

Le schéma traditionnel de présenta=-
tion d'une étude portant sur L'ensemble
des publications périodiques est celui
du classement des chiffres par catégorie
de périodicités. IL eut été regrettable
de ne pas tirer tout le bénéfice des
classements des périodiques par catégo=-
rie de sujet principal. Cet ordre de
présentation a donc été préféré,

Néanmoins, pour La présentation des
données d'ensemble, le présent bulletin
n'échappe pas a la régle puisque L'ordre
de présentation retenu reste celui des
catégories de périodicité.

Les diverses périodicités de paru=-
tion sont agrégées selon les catégories
suivantes :

QUOTIDIENS : Publications paraissant de
5 a 6 fois par semaine, ré-
parties, si nécessaire, en
quotidiens du matin, quo=
tidiens du soir, et journaux
du 7éme jour. L'édition dite
du 7éme jour est assimilée

a cette catégorie.

HEBDOMADAIRES : Publications paraissant de
3 a 12 fois par mois. Cette
catégorie regroupe les "tri-
et bi-hebdomadaires” Lles
“hebdomadaires”, et les
tri-mensuels”.

MENSUELS . ] )
BI MENSUELS :Pubt1cat1ons paraissant

1 ou 2 fois par mois, c'est=
a=dire mensuelles ou bi=men=
suelles.

Publications paraissant 2
ou 3 fois par semestre,
c'est=a~dire trimestrielles
ou bimestrielles.

AUTRES @

Publications semestrielles,
saisonniéres, annuelles ou
irréguliéres.

® - Les variables statistigues

étudiées

LL'étude de certaines variables sta-
tistiques présentes dans les précédents
bulletins n'a pu &tre reprise en 1981
faute de moyens informatiques suffisants.
La difficulté principale de L'exercice de
chiffrage résulte de L'absence de données
détaillées pour les années 1979 et 1980
qui auraient pu constituer autant de moyens
de recoupement des résultats obtenus sur
L'année 1981.

Cependant Le rapprochement des chif=
fres de tirage et de diffusion de 1978 et
1981 pour des catégories de publications
de définition identique dans L'ancienne
et la nouvelle nomenclature a permis de
juger de Lla validité des chiffres rela-
tifs &8 L'année 1981. Le fichier des pu-
blications, classé désormais par catégo-
ries détaillées de sujet principal, cons=
titue L'instrument de mesure approprié
des évolutions futures de lLa presse édi-
teur.

Le chiffrage du tirage, de la diffu-
sion et des consommations de papier au
niveau le plus fin de La nomenclature
constitue une innovation.

Pour ces trois caractéristiques phy-
siques, les chiffres présentés ci-aprés
concernent uniquement L'exercice 1981, Lle
rappel de ceux de 1978 n'est effectué
qu'en cas d'évolution significative. Le
chiffrage des recettes de vente et de pu-
blicité a été effectué en francs 1981.

Pour les catégories de presse aux
chiffres d'affaires Les plus importants,
ces chiffres ont été déflatés afin de ju-
ger L'évolution en franc constant apparue
depuis 1978.

Les travaux engagés pour la reconsti=-
tution des charges d'exploitation par type
(frais d'achat de papier, frais d'impres-
sion, frais de rédaction, commissions de
distribution et vente, commissions de pu= -
blicité) viennent d'aboutir & des résultats
satisfaisants. La publication des charges
d'exploitation utiles & La détermination de
la structure des prix de revient de La pres=
se sera reprise dans le prochain bulletin et
et incluera L'évolution 1981-1982.

Enfin Lle bulletin n® 8 se distingue
des précédents par La présence de chiffres

" récents issus de L'enquéte sur L'année 1982

en cours de dépouillement, chiffres relatifs
a la presse quotidienne de province qui
peuvent &tre utilement rapprochés de ceux
de 1981.
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PR ESISIER "E DINHEIUR

qNOMBRE DE_TITRES qTIRA(‘.E TOTAL ANNUEL
unité 1981

Milliers d'expl.

2 776 0I0 Mex

I I66 735 Mex

102N A‘

I163

3 346 086 Mex
K

qCHIFFRE D'AFFAIRES

q CONSOMMATION DE PAPIER

Milliers de Francs Tonnes

8 382 505 ME
N :

N

4 645 676 Mf 177 000 T

59 000 T
T
II 189 374 Mf

K

Presse d'information générale N L Presse d'information générale
et politique Nationale et politigue Locale

Presse spécialisée Technigque T K Presse spécialisée Grand Public
et Professionnelle

CHAP. 3 »

LE DENOMBREVENT DES TITRES M
@ LA PRESSE EDITEIR



3

PRESSE EDITEUR

REPARTITION PAR CATEGORIE DE PERIODICITE

(@ = Quotidien = H = Hebdomadaire =M = Mensuel = T = Trimestriel = A = Autre)

N
PRESSE D'INFORMATION

GENERALE ET POLITIQUE NATIONALE
(102 TITRES)
47

32

46,1
31,4 %

11 :
Q H M T A 398
L
' PRESSE D'INFORMATION
GENERALE ET POLITIQUE LOCALE
(514 TITRES)
353
68,7%
107
20,8% 38
il e BER
t ’ 170
Q r M T A

16

K
PRESSE SPECIALISEE

"GRAND PUBLIC"
(1 310 TITRES)

649
360
49,5% 256
27,5%
19,5%
5 10
. A e 1
T

PRESSE SPECIALISEE

TECHNIQUE ET PROFESSIONNELLE

(1 163 TITRES)

596

374

140 |51,2% |32,2%

§ 2'4, F E
Q H M T A

CHAPITRE 3

LE DENOMBREMENT DES TITRES

ANNEE 1981

L 'opération de dénombrement et de
classement des publications périodiques,
pour celles qui appartiennent a la
Presse Editeur, a abouti a L'identifi=-
cation de 3 089 titres différents ré=-
partis dans les tableaux détaillés ci=-
aprés par catégorie de périodicite
et par catégorie de sujet principal.

- La presse d'information générale
et politique nationale se composait en
1981 de 102 titres. Le fort pourcentage
de publications mensuelles s'explique
par lLa présence des périodiques d'opi-
nion ; toutefois les périodicités quo=-
tidienne et hebdomadaire sont évidem=
ment prédominantes tant par le tirage
que par le chiffre d'affaires.

- La presse d'information générale
et politique locale comprenait 514 titres
essentiellement quotidiens et hebdoma=-
daires. Pour le recensement des titres
de lLa presse guotidienne départementale
et régionale (107 titres), les journaux
de 7e jour ont été dénombrés sépareé-
ment du quotidien paraissant en cours
de semaine. A L'inverse, lLes différentes
éditions locales d'un quotidien parais=
sant ou non avec des sous-titres distinc-
tifs n'ont pas été repérées et dénombrées
individuellement. De plus,les suppléments
gratuits d'annonces des quotidiens n'ont
pas été recensés dans cette catégorie
mais dans celle des périodiques gratuits
d'annonces.

(Cf. périodiques “grand public™)

- La presse spécialisée grand
public incluait 1 310 titres, essen-
tiellement hebdomadaires et mensuels.

Au sein de cet ensemble, lLes périodi=
ques gratuits d'annonces comptent

pour 375 titres. Par ailleurs, les
publications a caractére pornographique
n*ont pu faire L'objet d'un dénombrement
suffisamment précis pour qu'un chiffre
puisse &tre publié.

- La presse technique et profes=
sionnelle, forte de 1 163 titres prin=-
cipalement mensuels et trimestriels
comprend deux ensembles principaux :
les journaux départementaux et locaux
agricoles au nombre d'une centaine sur
les 134 titres que compte la catégorie
"agriculture, sylviculture, péche” et
les périodiques médicaux regroupés sous
252 titres.

Cette derniére catégorie reste
La plus fournie en titres si L'on ne
retient pas les périodiques gratuits
d'annonces au sein des périodiques
grand public.

17



PRESSE EDITEUR = 198

1 -

DENOMBREMENT DES TITRES PAR CATEGORIE DE LA NOMENCLATURE

’ PRESSE D'INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE NATIONALE

Catégorie de la
nomenclature

J

Exemple(s) type(s)

/

Effectif et Répartition
par catégorie
de pégiodicité

!

INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE

EXEMPLY

N 1‘:‘&‘.

4

: 13 Titres

* (non détaillé)

Tr‘r‘s‘ﬂ{‘&

OPINION : 77 Titr;é\
* POLITIQUE

18

44 @@ 3

Effectif total de La Catégorie

dont : Quotidiens

Hebdomadaires

7,

Thimestniels

Autre

INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE : 13 Titres T Q@ H M
* (non détaillé) LE MONDE 13(10| 3
OPINION : 77 Titres
* POLITIQUE REVOLUTION 44 10 | 27
* SATIRIQUE LE CANARD ENCHAINE A5 3
* RELIGIEUSE TEMOIGNAGE CHRETIEN 17( 1 6| 9
* AUTRES DIFFERENCES 11 2 7
MAGAZINES ILLUSTRES D'INFORMATION : 12 Titres
* NEWS MAGAZINES L'EXPRESS 4 4
* AUTRES LA VIE § 4| 4
’ PRESSE D'INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE LOCALE
INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE=OPINION : 414 Titres
* (non détaillé) OUEST FRANCE 4141801279 | 23
SUD OUEST DIMANCHE 1) ——» (27
LE COURRIER FRANCAIS
LE TRAVATLLEUR CATALAN
MAGAZINES REGIONAUX : 28 Titres
* (non détaillé) LE SILLON LIMOUSIN 28 3114
ANNONCES JUDICIAIRES ET LEGALES : 72 Titres
* (non détaillé) TOUT LYON ET MONITEUR 72 71 1

JUDICIAIRE REUNIS

(1) Journaux de 7éme jour




’PRESSE SPECIALISEE "GRAND PUBLIC" (1)

PRESSE T.V. SPECTACLES :

41 Titres

- T QpuHi M T

* T.V. RADIO TELE 7 JOURS 15 15

* SPECTACLE L'OFFICIEL DES SPECTACLES 26 15 8| 2
LYON POCHE

BANDE DESSINEE : 149 Titres

* ADULTE METAL HURLANT 23 21

» ; ENFANT ADOLESCENT JOURNAL DE MICKEY 126 5| 65|54

PRESSE DU COEUR : 54 Titres B

* ROMAN-PHOTO NOUS DEUX 54 1| 28|20

* AUTRE

PRESSE DE MAISON ET DECORATION : 40 Titres

* JARDIN RUSTICA 10 1 5| 4
MON JARDIN, MA MATSON

* MAISON MATISON FRANCAISE 29 1018
MAISON DE MARIE CLAIRE

* AUTRE TABLE ET CADEAUX | 1

PRESSE FAMILIALE ET SOCIALE : 36 Titres

* (non détaillé) NOTRE TEMPS 36 4| 22| 9

20

BONHEUR, LA REVUE DES FAMILLES

’ PRESSE SPECIALISEE "GRAND PUBLIC™ (2)

PRESSE A SENSATION : 31 Titres (Périodiques Pornographiques non compris)

T @ H M T A

* TOUT PUBLIC POINT DE VUE - IMAGES DU MONDE 22 & & é
ICTI PARIS

* PORNOGRAPHIQUE

* SCIENCES OCCULTES NOSTRA 9 1 6| 2

PRESSE MASCULINE : 9 Titres

* (non détaillé) Lut 9 7|2
VOGUE HOMMES

PRESSE FEMININE : 56 Titres

* MODE ELLE 17 3| 6|16|2
MODE DE PARIS

* ARTS MENAGERS MILLE MAILLES 14 1\ 6|7
BONNE CUISINE

* AUTRE INTIMITE 25 7)1 14| 3|1
BONNE SOIREE

PRESSE DES JEUNES : 24 Titres

* ENFANT J'AIME LIRE 13 21 10|1

% ADOLESCENT GIRLS 9 Il 5i1

* AUTRE ETUDIANT 2 2

PRESSE CULTURELLE : 49 Titres

* LITTERATURE LIRE 12 6| 6

* ARTS CONNAISSANCE DES ARTS 15 105

* AUTRE HISTORIA 22 11 15| 5| 1




’PRESSE SPECIALISEE "GRAND PUBLIC" (3)

PRESSE DES LOISIRS :244 Titres

’ PRESSE SPECIALISEE "GRAND PUBLIC" (4)
PETITES ANNONCES : 406 Titres T Q@ H M T A
* JOURNAUX "GRATUITS" SPECTAL 14 375 247(119] 9
ANNONCES 15
* ANNONCES VENDUES AU NUMERO INDICATEUR BERTRAND 31 8| 17| 6
DIVERS : 18 Titres
* (non détaillé) TRENTE MILLIONS D'AMIS 18 Z 9| 6| 1

THERMALISME ACTUALITES

T QH M T

* PHOTO, CINEMA, VIDEO PHOTO 23 16| 5

* TOURISME ET VOYAGE GEO MAGAZINE 18 11| 2

* SON, HI-FI, MUSIQUE HI-FI STEREO 14 12| 2

* GASTRONOMIE LA BONNE CUISINE 7 3| 4

* BRICOLAGE, MODELISME PRATIQUE 18 14| 4

* JEUX, DETENTE, MOTS CROISES  TELE 7 JEUX 117 4| 63| 45
MOTS CROTSES MAGAZINE ;

* AUTRE CONNATSSANCE DE LA PECHE 49 2 33 11

PRESSE ECONOMIQUE : 20 Titres

* (non détaillé) LES ECHOS 20 5| 9| 4
INVESTIR

PRESSE SPORTIVE : 111 Titres

* SPORT MECANIQUE MOTO REVUE 29 50 24
AUTO JOURNAL

* SPORT BALLON BUT 16 6| 9| 1

F ONZE

* HIPPISME PARIS - TURF 24 12| 8| 1

* AUTRE L'EQUIPE 42 2| 30| ¢
BATEAUX

PRESSE DE VULGARISATION SCIENTIFIQUE ET TECHNIQUE : 20 Titres

* (non détaillé) SCIENCES ET VIE 20 17 lan 3
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’ PRESSE SPECIALISEE TECHNIQUE ET PROFESSIONNELLE (1)

AGRICULTURE, SYLVICULTURE, PECHE : 134 Titres

} PRESSE SPECIALISEE TECHNIQUE ET PROFESSIONNELLE (2)

T Q@ H M 1F
* AGRICOLE PLURIDISCIPLINAIRE AGRI SEPT 88 45| 39| 4
L'ARDENNE AGRICOLE
% CULTURE SPECIALISEE LE BETTERAVIER FRANCAIS 21| 1 2| 12| 6
* ELEVAGE ET PRODUCTION ELEVAGE PORCIN 20 2| 14| 4
SPECIALISEE
LTAVICULTEUR
* AUTRE AGROMATTQUE 5 118 521 32
INDUSTRIE AGRICOLE ET ALIMENTAIRE : 45 Titres
* (non détaillé) MARCHES AGRICOLES 45| 2 4| 31| 7
OLEAGINEUX
PRODUCTION ET DISTRIBUTION D'ENERGIE : 23 Titres
% PRODUCTION DE COMBUSTIBLES, ANNALES DES MINES 1 1
MINERAUX SOLIDES ET
COKEFACTION
* PRODUCTION DE PETROLE ET DE PETROLE INFORMATIONS 9| 1 5
GAZ NATUREL
% PRODUCTION ET DISTRIBUTION ENERGIE MAGAZINE 13 8
ELECTRICITE GAZ ET EAU
LOCATION ET CREDIT BAIL IMMOBILIER : 16 Titres
* (non détaillé) INFORMATION IMMOBILIERE 16 11

ADMINISTRER

24

INDUSTRIE DES BIENS INTERMEDIAIRES : 35 Titres
Tr-Q M T
* PRODUCTION DE MINERAIS, METAUX  INDUSTRIE MINERALE 7 4| 3
FERREUX ET NON FERREUX
* PRODUCTION DE MATERIAUX DE CIMENTS, BETONS, 12 8| 4
CONSTRUCTION ET CERAMIQUE PLATRES et CHAUX
* INDUSTRIE DU VERRE VERRES ET REFRACTAIRES 2 2
* CHIMIE DE BASE CHIMIE ACTUALITES 9 7] 2
* INDUSTRIE DU PAPIER/CARTON REVUE ATIP 4 4
* AUTRE TRAITEMENT THERMIQUE 1 1
INDUSTRIE DES BIENS D'EQUIPEMENT : 65 Titres
* CONSTRUCTION MECANIQUE INDUSTRIES MECANIQUES 16 §| §
* CONSTRUCTION ELECTRIQUE, L'ONDE ELECTRONIQUE / LUX 21 13| 6
ELECTRONIQUE
* CONSTRUCTION AUTOMOBILE ET L"INFORMATION DU VEHICULE § 2
ASSIMILES
L'ELECTRICITE AUTOMOBILE
* CONSTRUCTION NAVALE, NAVIRES, PORTS ET CHANTIERS 7 4| 2
AERONAUTIQUE, ARMEMENT
* AUTRE MACHINES ET PRODUCTIONS 13 gl 4
INDUSTRIE DES BIENS DE CONSOMMATION COURANTE : 80 Titres
* PARACHIMIE ET INDUSTRIE LABO PHARMA 7 3| 4
PHARMACEUTIQUE
* INDUSTRIE CUIR TEXTILE ET HEBDO CUIR 26 5|14
CHAUSSURE
JOURNAL DU TEXTILE
* IMPRIMERIE, PRESSE, EDITION L'ECHO DE LA PRESSE ET DE 30 19| 2
LA PUBLICITE
* AUTRE NOUVEL OFFICIEL DE 17 11| 5

L'AMMEUBLEMENT
JOUETS CONSEIL
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’ PRESSE SPECIALISEE TECHNIQUE ET PROFESSIONNELLE (3)

ASSURANCES : 6 Titres T a H MoT

* (non détaillé) ASSUREUR CONSEIL 6 11 4| 1

ORGANISMES FINANCIERS ET BOURSIERS : 18 Titres

* (non détaillé) LA COTE DESFOSSES 18| 6| 5| 3| 4

INDUSTRIE DE MISE EN OEUVRE DU BATIMENT,

GENIE CIVIL ET AGRICOLE : 61 Titres

* TRAVAUX PUBLICS, GROS OEUVRE MONITEUR DES TRAVAUX 37| 4| 20| 13
PUBLICS ET DU BATIMENT

* SECOND OEUVRE CHAUD, FROID, PLOMBERIE 24 12| 11|-1
L"ENTREPRENEUR

TRANSPORT ET TELECOMMUNICATION : 28 Titres

* TELECOMMUNICATION

* TRANSPORT LA VIE DES TRANSPORTS 281 Tilia S 1S0:8
POIDS LOURDS

SERVICES NON MARCHANDS : 108 Titres

* RECHERCHE SCIENTIFIQUE ET BIOCHIMIE 67 2 7155

TECHNIQUE

RAIRO

* PEDAGOGIE = LE MONDE DE L'EDUCATION

* AUTRE LA VOIX DES COMMUNES 41 2| 25|13

COMMERCE : 77 Titres

* COMMERCE ALIMENTAIRE LA FRANCE ALIMENTAIRE 24 3| 17| 4
L'AMI DU CHARCUTIER, BOUCHER

* COMMERCE NON ALIMENTAIRE LE PAPETIER DE FRANCE 53 2| 33|18

26

* PRESSE SPECIALISEE TECHNIQUE ET PROFESSIONNELLE (4)

SERVICES MARCHANDS : 467 Titres

* GESTION, ADMINISTRATION,
FORMATION

* INFORMATIQUE

* SERVICES TECHNIQUES ET FINANCIERS

* MANUTENTION, MAINTENANCE,
HYGIENE ET SECURITE

* PUBLICITE

* REPARATION ET COMMERCE
AUTOMOBILE

* HOTELLERIE, BRASSERIE,
RESTAURATION

* MEDICAL GENERALISTE

* MEDICAL SPECIALISTE
* MEDICAL DENTAIRE

* MEDICAL HOSPITALIER
* PARAMEDICAL

* PHARMACEUTIQUE

* VETERINAIRE

* AUTRE

L'USINE NOUVELLE

LE MoCI

071 INFORMATIQUE

LA REVUE FIDUCIAIRE
COMPTABLE

LA REVUE DE LA SECURITE
STRATEGIE

LA REVUE TECHNIQUE
AUTOMOBILE

INDUSTRIE HOTELIERE

QUOTIDIEN DU MEDECIN

LE GENERALISTE

JOURNAL FRANCAIS D'ORL
INFORMATION DENTAIRE
GESTION HOSPITALIERE
CAHIERS DE KINESITHERAPIE
PHARMACIEN DE FRANCE

LE POINT VETERINAIRE

LE FILM FRANCAIS

COIFFURE DE PARIS

91

15

17

20

58

132
10
10
19
14

63

10

17

10

M T A

17|

29

51

36

57

10

75

17

23
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- CHAPITRE 4 -

C HA P L 4 ’ { TIRAGE - DIFFUSION

Les chiffres de tirage et de élection présidentielle et une élec-
diffusion présentés dans les pages tion législative en 1981) qui ont eu
suivantes,soit concernent 1'année pour effet d'amplifier les volumes de
1981, soit retracent des évolutions tirage de la Presse d'Information gé-
constatées entre 1978 et 1981. nérale et politique, notamment en

Ces deux années ont été marquées 1981.
par des éveénements électoraux (une Ces faits doivent é&tre pris en
élection législative en 1978 - une considération pour 1l'interprétation

des évolutions.

Les données statistiques sont regroupées sur 8 tableaux

=g Récapitulatif par ensemble de presse (tableau 1)

TIRAGE - DIFFUSION =g Presse d'information générale et politique nationale
‘ Quotidiens "PARIS'" 1978-1981 (tableau 2)
| Magazines illustrés 1981 (tableau 3)
Magazines 1978-1981 et évolution (tableau 4)

=g Presse d'information générale et politique locale
Quotidiens "PROVINCE", hebdomadaires départementaux et loecaux 1978-1981
et évolution (Tableau 5)

Quotidiens "PROVINCE", répartition des tirages (Tableau 6)

=g Périodiques "GRAND PUBLIC", détail par catégorie de sujet principal
(Tableau 7)

=pe- Périodiques "TECHNIQUES PROFESSIONNELS", détail par catégorie d'activité
‘Tableau 8)




Tableau 1 :

Les valeurs du tirage moyen par
titre pour la presse d'information
générale et politique refletent 1'im-
portance respective de leurs zones de
diffusion, nationale pour la premiére
(90 250) et locale pour la seconde
(32 970).

Ces chiffres ne constituent que
des moyennes sur les deux catégories ;
ainsi au sein de chacune de ces caté-
gories, la presse quotidienne a des
niveaux de tirage moyen beaucoup plus
élevés, 236 000 exemplaires pour Paris
et 94 000 pour la province.

LLa moyenne de tirage observée
pour les périodiques grand public
(89 010) traduit encore plus imparfai-
tement la réalité puisque, pour ce
type de presse, les valeurs de tirage
s'échelonnent entre 10 000 et presque
3 millions d'exemplaires.

La presse technique et profes-
sionnelle se caractérise par la fai-
blesse de son tirage moyen (2 570 ex-
emplaires).

Au reste, l'observation des
pourcentages moyens de diffusion con-
firme que ce type de presse se vend
principalement par abonnement a la .
différence des trois autres catégories
de presse vendues au numéro pour plus
de la moitié des exemplaires diffusés.

30

Tableau 2 :

LLa baisse du tirage moyen de 7,4 %
sur les quotidiens du matin, de 6,4 %
sur ceux du soir et de 7 % sur l'en-
semble s'explique par le comportement
de deux titres a fort tirage.

Cette baisse globale de 7 % tra-
duit mal les évolutions respectives
de chaque titre. Elle signifie simple-
ment que, sur la période observée, le
lectorat des guotidiens parisiens e§t
en baisse, malgré la création relative-
ment récente d'un certain nombre de
titres (Libération - le Quotidien de
Paris - le Matin).

Les pourcentages de diffusion ne
marquent pas d'évolution sensible.

Tableau 3, Tableau 4 :

Les news magazines se signalent
principalement par l'importance de
leur vente par abonnement ; leur po-
litique de tarifs promotionnels semble
porter ses fruits puisque d'une part
ils réalisent un meilleur chiffre a
l'abonnement que les autres magazines
(45,3 contre 32,5 - Tableau 3) et
d'autre part leurs ventes par abonne-
ment résistent mieux que leurs ventes
au numéro (cf. Tableau &4).

E—

Tableau 5 :

Les chiffres de ce tableau re-
latifs aux quotidiens de Province
révelent une baisse des tirages
moyens sensibles pour les journaux
de 7éme jour et un léger effrite-
ment de la diffusion payée des
journaux de semaine (85 % en 1981
contre 86 % en 1978) de l'ordre de
300 000 exemplaires par parution
(répartis sur les 80 quotidiens
régionaux).

Tableau 7, Tableau 8 :

Les comparaisons du tirage total
annuel, pour un nombre de titres simi-
laires, fait apparaitre un rapport de
1 a 10 en faveur de la presse grand
public (362 375 contre 3 346 086).

On note une treés grande disparité
de tirage moyen pour la presse grand
public alors que toutes les catégories
de la presse professionnelle ont un
tirage moyen inférieur 2 40 000 exem-
plaires.

La diffusion des périodiques
grand public présente deux particula-
rités.

On observe d'une part un déséqui-
libre quasi général entre les pourcen-
tages de vente au numéro et ceux de
vente par abonnement (cf. Presse TV.
SPECTACLES, PRESSE ECONOMIQUE).

Par ailleurs, le pourcentage de
diffusion totale laisse apparafitre,
sur l'ensemble de ce type de presse un
taux d'invendus supérieur a 20 %. La
tarification publicitaire basée sur le
volume de diffusion mais, souvent enco-
re, sur le tirage déclaré ne favorise
pas l'ajustement du tirage aux volumes
effectivement diffusés.

Les périodiques techniques pro-
fessionnels pour des raisons identiques
maintiennent un fort taux de diffusion
totale par le moyen du service gratuit
pouvant atteindre voire dépasser le
tiers de cette diffusion. Pour ce der-
nier type de presse, la formule par
abonnement -payé ou non payé - couvre
la majeure partie de la diffusion.



aoueJ4 U? SPILp? suabues3d suaLpLionb sa43L} S$3) SLJAWOI UON »

9792 672 €61 %89 989 SS8 6.2 L6l 2 oL| 7v8071d
1861
L/82 2’‘s G‘sL 9’68 g¢2 26 02Y 192 L ¢ ¥10S J3NNY
() 2%2 LSl 67LS gGh €99 6L2 0€S L 2| NILYW
292 LAy 841 6“8% 961 906 662 666 2 oLl vE019
8261
2’82 8‘¢ s L7965 9L9 SLY 6%y Y€ L ¢ | uros 3NNV
8%, 0‘¢s Vab 1t %728 085S 06% 9¢2 2S9 1L 2| NILYW
IYLIL O¥IWNN
101 www»“ww LN3IWINNOAY 0¥3AWNN “wmuu< ¥vd ny SINLTL
NIAOW IVLO0L
aq
NOISN44Ia 30 N3IAOW 39Y.LN3D¥NOd ("X3,p SJaL) LWw) IOVHIL JYEWON

¥ |861-8261L NOILNTOA3 *:
(SIYYd 30 SN3ITAILOND)
JTYNOILYN 3NOILITNOL 13 IFIVYINID NOILVWYOINI .G SNITAILOND @

NOISNd4Ia = 3JIVAIL

sajuouue,p sitniedb sanbipoLaad SJOH 4

: 92 £5 902 159 L 56°08 I8¢ LS1 630 ¢ 37aW3SN3
9 b 1§ 79 16421 29 ¥l ¢ol | Silai
& 5LE 29¢ 5°¢ ¢ ~-NOISS340dd SINDINHIAL SINDIAOIY3d
¢
. 12 99 980 9v¢ ¢ 1063 309 911 0lg | 178Nd GNVY¥9 SINOIA0TNId
‘ 37v201
Lo L§ 010 9LL 2 L6728 576 91 bls INDILIT0L L3 3TV¥3INID NOILVWIOANI
6l 17 seL 991 | §2°06 902 6 201 3IYNOILYN
INDILITOL L3 3ITV¥INIO NOILYWYOINI
JYLIL 0¥3IWNN
ALN3W3INNOSY]  O¥3WNN Awumuw ¥Vd N3AOW ny SIYLTL
39VNIL IVL0L aq 3$S34d 30 3dAL
NOISN441Id % qmvg*mdmeaxo;umg@mddwec@v JOVATIL JYEWON

1861 (4ILVINLIAYI3Y NY3TEYL) NOISNI4IQ - 3IOVUIL @

32



®$8113N30Y SJN3)BA - JULOd 37 = JNIIBAULISCQ }3ANON 27 = sSasdx3,7T (L)

(uotinded Jed saJLe)dwaxa Q00 0§ UOJLAUI)
99Aed uoLsnyiLp B JUNS ¥ 2/7€ - 9p 3JedP un um0m;

S/SHEl +
saJdLejdwaxa sJaLyLw
87090LL+| s’Siug + | o’vss9 - | sl66951 + 9.5 OL + 29 + 9gE + e TS
£‘88 8‘¢ (i 0725 L6 821 65€ 2122 1861 SINTZVOVM
2798 0’1 L0y 0‘SY SL9 8LL 162 9252 8261 S3yLnv
s
, £7Ss%2 -
saJdiLejdwaxs SsJaL) LW
978282 -| £75.¢ - £/82¢ - o‘z212 - gy + 9 + Lz + ¥ cwucomuy“w>m
P ¢ . ¢ (L) S3YIVAYWOAg3IH
250 272 876Y 262 250 48 %04 9191 L86L e
SANYY9
9718 L2 S‘9Y yies 685 €8 86¢ 5651 8261
LINLYYO INIWINNOSY O¥3WNN u I3NNNY JYLIL ¥vd OQ43WNN NY
VL0l
JIIAY3S N3 yvd ny qviolL N3AOW Iv.LoL

NOISN44IA 34 NIAOW 39V.LNIIUNOd

("X3,p SJaL)Ltw) IOVYIL

"1L86L-826L NOILNTOA3 :

NOISN44IQ - 3JOVYIL

JNOILITIOL L3 3TIVHINID NOTLYWHOANI,A SIYLSNTIT SAINIZVOVW A”Hv

$3]13N39Y SJN3)EA - JNIJBAJISQQ ]IANON 3] -

Jutod 37 - ssaddx3,) (1)

1‘p8 7%¢ LLg VAR €20 €12 19¢ 82¢ ¥ 378W3ISN3
£33 3‘¢ §‘2¢ 0°2s 166 821 6£< AV S3yLNy
111 22 96t | 1'%z 260 #3 bob 919 | muzhwuummmm“u«umamwz
LINLVAO |) nayanNoay] odawnN 7anNNy  |3uiTL wvdlowawnn nv
3101 muwﬂWmm avd v V101 NIAOW | TviOL
NOISN44I0 30 NIAOW 39VINIDNNOd (*X3,p SJAL)ILW U3) IOYYI)

1861 3NDILINOH L3 3ITIVHINID NOILVWYOANIQ SIULSNTIT SANIZVOVW AHHV

34



% 001 08
¢ 00l A 4% 008 9p suLow g Q0%
000 0S2 ®p smd e aJL} ¢z o8 % 1L 6 052 9p suLow e Q0L
uoLiejndod ey ap % %\
% SL % 8L 71 00L 9p suLow g 0§
L8 *¥¥ /.S % 8% L 0S Sp sutow e g}
Eopnpage 96 61 % sl 21 SL  9p sutow e g
000 0S 9p SuLow g aJL}
uotieindod ey ap % 25 | 4™ ool 9 v %Y ¢ S  @p sutow e g
% ua % us % ua 34111 ap aJquop
ILNS 3WWOD 3L IS xxx (SaJLe1dwaxa,p SJ4aL)]Lw ud)
S3ILNVSSIOHI3a 3
SNOILYAY3SE0 mquzhru mwﬂ”ﬂ%ﬂ“ﬂu SIATLYIIY sanlosay S3IOYYIL 3Q 3ISSYT1I
$3ININD3IY S3ININBINA S3IININDIYS S3ININBIYA

O43WNN NY NIAOW 3IOVHIL NA NOILILYYJIY

L86L 3ITYINIWILYYJIQ 13 ITYNOIOIY INNITAILOND 3SS3¥d AHHV

*8/6L Us s3suadag Jnol awy) Np XNeUJNOf (2)

*ULjew Np suaLpLiIonb sap S3JLLLYD (L)

23 ¢ of L§ 0551572 261 1£9% 05¢ TEeT
63 bl 52 0§ 055152 Gl 63h# ces BZ6T
XNVYI0T1 13 XNYLINIW3LYVL3Q SIVIVAYWOAL3H
L3 2 L 91 c19.31 551 295 L2 nor 32
18T
63 ¢ 1z 59 229565 2 b6 1951 08 INTVW3S
93 2 9 08 696531 691 6p5E @ 43 ¥Nor 32
. 8161
(L) gg (1 ¢ (13, (Lyg 993554 2 Lol L0038 b1 INTVHIS
1INLYY9 [N3IW3NNOSY O¥3IWNN TINNNY JYLTIL O¥3IWNN
3v101 JIIAY3S yvd ny SAULIL
N3 dvd ny avioL N3IAOW avioL 1q
NOISN44IAd 30 N3IAOW J9VIN3IIAINOd (*X9,p sJaL)|Lw) 3JF9YHIL | JYEWON

(xnejuswajJedpq 33 xneuolby) JINIAO¥A 3a SNIIAILOND

L86L = 8261 NOILNTIOAT *

NOISNJ4IQ ~ 3JOVYIL

37vJ207 3NBILITN0d 13 3ITVH3IN3ID NOILYWIOINI,Q 3SS3¥d AHHV

36




38

(::) TIRAGE - DIFFUSION. 1981 -

PERIODIQUES “GRAND PUBLIC™

TIRAGE (1) POURCENTAGE MOYEN DE DIFFUSION
CATEGORIE NOMBRE —
A onni ATURE Tf¥zss AUT:E;:RO Mgng Aﬁﬂﬁgl Nénéao AB;::E- segcxcs TOTALE
LA NOMENOLATY TITRE MENT | GRATUIT
PRESSE TV. SPECTACLES 41 8 863 216 467 037 73 13 I §7
dont . TV.RADIO 15 8 343 556 433 836 73 13 1 87
. SPECTACLES 26 520 20 33 201 70 1 10 &1
BANDES DESSINEES 149 9 687 65 136 986 52 11 - 73
dont . ADULTE 23 690 30 10 156 65 é - !
ENFANT/ADOLESCENT 126 8 997 71 126 830 61 11 - 72
PRESSE DU COEUR 54 3196 59 75 486 81 2 3 86
PRESSE MAISON-DECORATION 40 5 486 137 59 173 37 42 3 82
dont . JARDIN 10 1 896 190 26 443 14 &9 2 85
« MAISON 30 3 590 120 32 730 55 21 4 80
PRESSE FAMILIALE, SOCIALE 3% 9 542 265 130 186 8 81 1 90
PRESSE SENSATION EVASION - - - - - - - -
dont . TOUT PUBLIC 22 5110 232 170 821 73 2 - 75
. PORNOGRAPHIQUES - - - - - - - -
. SCIENCES OCCULTES 9 590 65 § 120 - - -
PRESSE MASCULINE 9 1 630 181 13 000 79 1 v 82
PRESSE FEMININE 56 12 574 224 299 742 63 15 4 82
dont . MODE 17 6 142 361 148 638 65 14 5 84
. ARTS MENAGERS 14 1 003 71 8 096 40 35 6 87
. AUTRE 25 5 428 217 143 008 62 15 3 80
PRESSE DES JEUNES 24 2 554 106 57 280 55 24 - 79
dont . ENFANTS 13 1 089 84 20 843 25 60 1 86
. ADOLESCENTS ET 11 1 475 133 36 437 72 3 - 75
AUTRE ’
PRESSE CULTURELLE 49 2 331 48 33 501 21 51 5 77
PRESSE DES LOISIRS 246 14 635 60 204 521 46 34 5 56
dont . PHOTO, CINEMA,VIDEQ 23 1 450 63 14 684 63 16 1 80
. TOURISME VOYAGE 18 1 863 103 19 117 9 78 ] 93
. SON,HI=FI, MUSIQUE 14 300 64 9 269 56 9 1 (13
. BRICOLAGE ,MODELISME 18 1 260 70 12 939 3z 34 6 72
« MOTS CROISES 112 5 329 47 96 621 71 8 9 88
» AUTRES CATEGORIES 81 3 833 45 51 891 8 77 2 87
PRESSE ECONOMIQUE 20 1128 56 66 467 14 55 10 79
PRESSE VULGARISATION
SCIENTIFIQUE ET TECHNIQUE 20 1 682 84 19 543 46 31 1 78
PRESSE SPORTIVE i 111 9 002 81 394 304 53 15 1 &9
dont . SPORT MECANIQUE 29 3372 130 65 539 38 52 2 92
. BALLON 16 1 950 122 4] 525 55 16 1 72
. HIPPISME 24 2 030 85 182 173 54 1 - 55
. AUTRE 42 1 650 39 105 067 59 17 - 76
PETITES ANNONCES 406 27 920 69 1196 812 - - - -
dont . JOURNAUX GRATUITS 375 27 089 72 1178 351 - - 100 100
. JOURNAUX VENDUS 31 831 27 18 461 52 15 2 69
AU NUMERO ET AUTRE
DIVERS 18 678 38 13 107 27 56 V4 85
TOTAUX ET MOYENNES 1310 116 608 89 3 346 086 56 (21| 21 (2) ()| 79 (2]

(1) en milliers d'exemplaires
(2) Hors gratuits d'annonces

TIRAGE - DIFFUSION 1981 -

PERIODIQUES “TECHNIQUES PROFESSIONNELS™
CATEGORTE NOMBRE TIRAGE (1) POURCENTAGE MOYEN DE DIFFUSION
DE
3 TOTAL MOYEN PAR EN
D'ACTIVITE PROF
ESSIDIELLE TITRES AU PAR Aﬁﬂﬁti Ndﬁéno ABONNE- |SERVICE | TOTAL
NUMERO TITRE MENT |GRATUIT
AGRICULTURE, SYLVICULTURE, 134 3 400 25 95 716 4 73 15 92
PECHE
dont. AGRICOLE, PLURIDISCIPLI 88 2 800 32 83 00§ 4 73 16 93
NAIRE
(journaux départementaux et
Locaux agricoles)
AUTRES CATEGORIES 46 600 13 12 708 1 73 7 81
INDUSTRIE AGRICOLE ALIMEN- 45 300 7 § 290 4 81 13 98
TAIRE
PRODUCTION ET DISTRIBUTION 23 72 3 735 1 95 2 98
D'ENERGIE ’
LOCATION, CREDIT=-BAIL, 16 553 35 & 358 0 29 1 30
IMMOBILIER
INDUSTRIE DES BIENS INTERME- 35 130 4 1 238 3 29 9 41
DIAIRES
INDUSTRIE DES BIENS D'EQUI- 65 580 9 7 821 8 39 15 62
PEMENT
INDUSTRIE DES BIENS DE CON= 80 382 5 5274 10 42 39 91
SOMMATION COURANTE
ASSURANCES é 37 6 427 0 97 2 99
ORGANISMES FINANCIERS ET 18 60 3 3 561
BOURSIERS 0 ¥ $ %9
INDUSTRIE DE MISE EN OEUVRE
DU BATIMENT 61 709 12 11 615 5 60 8 73
GENIE CIVIL ET AGRICOLE ’
TRANSPORT ET TELECOMMUNICATION 28 274 10 5 661 7 73 16 96
COMMERCE 77 851 11 171 072 5 64 21 90
SERVICES NON MARCHANDS 108 1 370 13 24 636 13 78 3 94
SERVICES MARCHANDS 215 3 549 16 61 105 3 68 16 57
dont. GESTION, ADMINISTRATION 110 2 298 21 45 085 3 67 19° §9
. SECURITE
. AUTRES CATEGORIES 105 1251 12 16 020 3 70 6 79
PRESSE MEDICALE 252 2 355 9 118 866 1 61 32 94
dont . MEDICAL GENERALISTE 58 1313 23 105 371 1 62 32 95
. MEDICAL SPECIALISTE 132 609 5 5 991 1 60 31 92
. AUTRES CATEGORIES 62 433 7 7 504 3 51 31 §6
(1) en milliers d'exemplaires
TOTAUX ET MOYENNES 1 143 14 622 13 362 375 4 66 20 R0
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- CHAPITRE 5 -

CHIFFRE D'AFFAIRES

Les recettes de vente - au numéro
et par abonnement - et de publicité -
publicité commerciale et petites an-
nonces - présentées dans les pages
suivantes sont exprimées "Hors TVA"

Elles comprennent par ailleurs les
commissions aux agents de la distribu-
tion et de la vente ainsi que les com-
missions et rémunérations d'intermédiai-
res pour la publicité.

Les données sont présentées sur 8 tableaux selon la présentation adoptée pour

les tableaux de tirage-diffusion.

=g Récapitulatif par ensemble de presse

(Tableau 9)

== Presse d'Information générale et politique nationale

Quotidiens "PARIS" 1978-1981
Magazines illustrés 1981

Magazines (type'News Magazines) 1978-1981 et évolution

(Tableau 10)
(Tableau 11)
(Tableau 12)

==p Presse d'information générale et politique locale

Quotidiens régionaux et départementaux 1978-1981
Hebdomadaires départementaux et locaux et autres

(Tableau 13)
(Tableau 14)

=g Périodiques'"GRAND PUBLIC", détail par catégorie de sujet principal (Tableau 15)

==p- Périodiques "TECHNIQUES PROFESSIONNELS", détail par catégorie d'activité (Tableau 16) I}
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Tableau 9 :

Les chiffres globaux figurant dans
ce tableau révélent les aspects princi-
paux de l'activité des différents types
de presse.

Sur 1l'ensemble des recettes tota-
les, la presse d'information générale
et politique compte presque pour moi-
tié (48 %), les périodiques techniques
professionnels pour 11 %. Les recettes
considérées séparément ne présentent
pas la méme répartition puisque 1'in-
formation générale et politique assure
plus de la moitié du chiffre d'affai-
res de publicité (51 %) pour 45 % du
total des recettes de vente.

Tableau 10 :

La comparaison des chiffres d'af-
faires de 1978 et 1981 qui porte sur 9
quotidiens en 1978 (suspension de pa-
rution du "Quotidien de Paris") et 10
en 1981 reste valable puisque les ti-
rages totaux annuels des deux années
sont peu différents.

Les chiffres de ce tableau sem-
blent démontrer que la politique de
prix suivie par les quotidiens pari-
siens leur a garanti une croissance
du chiffre d'affaires a la vente de
l'ordre de 22 % soit le double de
celle constatée pour le chiffre de
publicité (10,3 %)

Pour la répartition des deux
types de recettes, la tendance est
la baisse de la part de la publici-
té. Cette baisse s'observe notamment
sur les recettes de petites annonces
des quotidiens du matin, (50 % en 1978,
39 % en 1981); toutefois, celles des
quotidiens du soir n'ont pas non plus
progressé de maniére significative.

Tableau 11 :

Ce tableau a pour but de mettre en
évidence 1'importance du chiffre d'af-
faires réalisé par les quatre pricipaux
magazines illustrés d'information géné-
rale et politique (dits "News Magazines"
comparativement aux huit autres titres
de la catégorie.

Tableau 12 :

Les chiffres de ce tableau sont 2
rapprocher de ceux du tableau 4 ; la
baisse de la diffusion des"News Magazi-
nes"sur les années considérées s'est ac-
compagnée d'une baisse des recettes de
vente.

Le fait le plus intéressant rési-
de dans l'accentuation de la part prise
par les recettes de publicité, phénome-
ne d0 & la croissance spectaculaire des
recettes de petites annonces qui ont
plus gue doublé en volume entre 1978 et
1981.

Tableau 13 :

L'évolution du chiffre d'affaires
de ventes des quotidiens de Province
suit celle de leur diffusion. Les fai-
bles écarts observés traduisent le
maintien des positions de ces quotidiens
sur le marché publicitaire notamment

Jjusqu'en 1981.
L'étude plus précise développée au

chapitre 8 fournit plus d'éléments
explicatifs.
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Tableau 14 :

Les autres types de la presse d'in-
formation générale et politique locale,
c'est-a-dire principalement les hebdo-
madaires départementaux et locaux ont un
chiffre de vente de 1l'ordre du diziéme
de celui des quotidiens.

La forte proportion des recettes
publicitaires (rapport inverse de celui
constaté pour les quotidiens) tient a
la présence des titres chargés de la
diffusion des annonces judiciaires et
1égales.

Tableau 16 :

Presse agricole et presse médica-
le assurent 3 elles seules prés de la
moitié du chiffre d'affaires de la
presse technique et professionnelle.
Si 1'on ajoute le commerce et les ser-
vices 3 ces deux catégories, le chif-
fre d'affaires de la presse industriel-
le qu'on obtient par différence (envi-
ron 25 % du total) apparait faible
compte tenu de la place de 1'industrie
dans 1'économie frangaise.
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Tableau 15 :

Dans 1'ordre d'importance décreis-
sante des chiffres d'affaires, - presse
féminine, presse TV. spectacles, presse
sportive, presse loisirs - les princi-
pales catégories de périodiques grand
public révélent des situations diverses.

Les deux premiéres se distinguent
par la faiblesse du nombre de titres
(15% et 56 %)alors que les deux suivantes
couvrent prés de 40 % des titres pério-
diques "grand public" (gratuits non com-
pris). La part de publicité des deux
premigres (29% et 35 %)est deux fois plus
importante que celle des deux suivantes
(21% et 16 %) .

CHIFFRE D'AFFAIRES (TABLEAU RECAPITULATIF) 1981
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PRESSE D'INFORMATION GENERALE ET POLIYIQUE LOCALE 1981
(HORS QUOTIDIENS)

O,

(en milliers de francs)

®

CHIFFRE D'AFFAIRES 1981

PERIODIQUES "GRAND PUBLIC"
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CATEGORIE NOMBRE RECETTES VENTE RECETTES PUBLICITE TOTAL
OE P& milliers % milliers % ailliers

LA NOMENCLATURE TITRES de francs. de francs de francs
PRESSE TV/SPECTACLES 41 1 254 359 71 495 140 29 1 749 499 |15,63
dont = TV. RADIO 15 1198 721 76 377 230 24 1 575 951

- SPECTACLES 26 55 438 32 117 910 48 173 548
BANDES DESSINEES 149 361 530 98 5 940 2 367 470 | 3,28
dont - ADULTE 23 68 553 93 4 672 7 73 225

- ENFANT/ADOLESCENT 126 292 977 99 1 268 1 294 245
PRESSE DU COEUR 54 281 730 92 23 442 § 305 172 | 2,73
PRESSE MAISON~DECORATION 40 160 790 43 207 851 57 368 641 | 3,29
dont =JARDIN 10 73 362 74 24 989 26 98 351

-MAISON 30 87 428 32 182 862 68 270 290
PRESSE FAMILIALE/SOCIALE 36 520 744 88 65 093 12 585 8§37 | 5,24
PRESSE SENSATION EVASION 31 450 967 94 15 374 4 466 341 4,17
PRESSE MASCULINE 9 62 920 80 15 210 20 78 130 | 0,70
PRESSE FEMININE 56 1277 167 65 685 555 35 1 962 722 |17,54
dont - MODE 17 613 §75 59 414 700 41 1 028 575

- ARTS MENAGERS 14 28 3346 98 570 2 28 906

- AUTRE 25 634 956 70 270 285 30 905 241
PRESSE DES JEUNES 24 270 258 94 15 096 6 285 354 | 2,55
dont - ENFANTS 13 99 004 98 1 250 2 100 254

- ADOLESCENTS 11 171 254 . 92 13 846 3 185 100

- AUTRE
PRESSE CULTURELLE 49 120 600 ' 81 27 §06 - 19 148 406 | 1,33
PRESSE DES LOISIRS 246 1 020 656 79 255 947 21 1276 603 [ 11,41
dont = PHOTO, CINEMA, VIDEO 23 87 957 66 44 199 34 132 156

- TOURISME,VOYAGE 18 63 092 82 13 616 18 76 708

= SON, HI-FI, MUSIQUE 14 36 056 55 28 827 45 64 883

~ BRICOLAGE, MODELISME 18 - 58 275 70 24 010 30 82 285

- MOTS CROISES 112 507 000 1 99 507 000

- AUTRES CATEGORIES 61 268 276 64 145 295 36 413 571
PRESSE ECONOMIQUE 20 725 688 45 271 726 55 497 414 | 4,44
dont = QUOTIDIENS 2 55 274 45 66 681 55 121 955

- AUTRE 18 170 414 45 205 045 55 375 459
PRESSE VULGARISATION 20 94 197 63 55 111 37 149 308 | 1,33
SCIENTIFIQUE ET TECHNIQUE
PRESSE SPORTIVE 11 1 200 631 84 226 599 16 1 427 230 | 12,76
dont - SPORT MECANIQUE 29 274 608 74 91 755 26 366 363

- BALLON - 16 175 651 93 11 627 7 187 278

- HIPPISME 24 402 600 95 18 217 5 420 817

- AUTRE 42 347 772 76 105 000 24 452 772
PETITES ANNONCES 406 36 000 0,02 1 371 610 99,98 1 407 610 |12,58
dont = JOURNAUX GRATUITS 375 - - 1 119 433 - 1 119 433

- JOURNAUX VENDUS 3 36 000 0,12 252 177 99,88 288 177

AU NUMERO ET AUTRE
DIVERS 18 79 166 69 34 471 31 113 637 | 1,02
TOTAUX 1310 7 417 403 &7 3 771 971 33 11 189 374 | 100
13
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PERIODIQUES "TECHNIQUES PROFESSIONNELS™

CHIFFRE D'AFFAIRES 1981

CHAP. 6 »

RECETTES VENTE RECETTES PUBLICITE
NOMBRE TOTAL
CATEGORIE 5 milliers milliers
D'ACTIVITE PROFESSIONNELLE de % de p [milliers de francs)
TITRES francs francs g

AGRICULTURE, SYLVICULTURE, PECHE 134 196 862 36 347 912 64 544 774 (17,45

dont = AGRICOLE, PLURIDISCIPLI- 38 125 303 42 175 316 58 300 619
NAIRE

(journaux départementaux et locaux

agricoles)

AUTRES CATEGORIES 46 71 559 29 172 596 71 244 155
INDUSTRIE AGRICOLE ALIMENTAIRE 45 28 320 63 16 872 37 45 192| 1,45
PRODUCTION ET DISTRIBUTION 23 20 869 79 5 405 21 26 274 0,84
D ENERGIE
LOCATION, CREDIT-BAIL, 16 4 867 44 6 183 56 11 050 | 0,35
IMMOBILIER
INDUSTRIE DES BIENS INTERME=- 35 15 713 42 21 637 58 37 350 1,20
DIAIRES -

INDUSTRIE DES BIENS D'EQUI- &5 28 293 44 35 924 56 64 217 | 2,06
PEMENT
INDUSTRIE DES BIENS DE CONSOM=- 80 78 941 42 107 717 58 186 658 | 5,98
MATION COURANTE
ASSURANCES 6 1 451 48 1 579 52 3030 0,10
ORGANISMES FINANCIERS ET 18 75 950 95 4 245 5 80 195| 2,57
BOURSIERS
INDUSTRIE DE MISE EN OEUVRE DU
BATIMENT 61 124 143 50 126 432 50 250 575 | 8,02
GENIE CIVIL ET AGRICOLE .
TRANSPORT ET TELECOMMUNICATION 28 16 758 37 27 935 63 44 693 | 1,43
COMMERCE 77 37 301 32 78 786 68 116 088 | 3,72
SERVICES NON MARCHANDS 108 157 525 88 21 397 12 178 922 | 5,73
SERVICES MARCHANDS 215 208 166 33 430 192 67 638 358 (20,44
dont = GESTION, ADMINISTRATION 110 157 772 29 379 847 71 537 619
SECURITE

- AUTRES CATEGORIES 105 50 394 50 50 345 50 100 739
PRESSE MEDICALE 252 532 944 60 301 865 40 894 809 (28,66
dont = MEDICAL GENERALISTE 58 416 353 79 109 479 21 525 8§32

- MEDICAL SPECIALISTE 132 111 718 61 71 558 39 183 276

= AUTRES CATEGORIES 62 64 873 35 120 828 65 185 701

TOTAUX 1 163 1 588 103 51 1 534 082 49 3 122 185\ 100

PRESSE DE GROUPEMENTS



- CHAPITRE 6 -

PRESSE DE GROUPEMENTS

Lrensemble constitué par les titres
de la presse de groupements est estimé a
environ 30 000 titres ; le volume de
cette population justifie a lui-seul
L'attention que le S.J.T.I. porte a ce
type de presse dans ses travaux statis-
tiques.

L'insertion de ces milliers de
publications au sein du dénombrement de
L'ensemble des publications périodigues
éditées en France situe notre pays au
1er rang, en nombre de titres des 134
pays et territoires faisant L'objet d'une
étude statistique en matiére de presse
(annuaire statistique UNESCO).

Le nombre trés élevé des titres de
cette forme de presse résulte directement
du nombre et de La variété des groupe-
ments d'intéréts spécifiques existant en
France au travers desquels se perpétue
pour partie le godt de L'écrit.

La particularité et la spécificité
des échanges d'information observés au
sein de ces groupements a pour corollaire
La dispersion géographique de Lleurs mem=
bres.

L'écrit reste encore Le Llien le
plus efficace entre les parties prenantes
3 ces échanges et offre de plus des pos-
sibilités de diffusion externe au grou=
pement.

IL est en outre le témoin de la
vitalité de chaque groupement pour Llui=-
méme et pour son image externe. Cette
situation suffit a expliquer les efforts
matériels et financiers trés importants
que groupements et associations consa-
crent au maintien d'une édition suivie.

Au demeurant les difficultés éco-
nomiques et financiéres de ce type de
presse non Lucrative résultent, sauf
exception (revues publicitaires d'en-
treprises), de L'esprit dans lequel un
groupement prend L'initiative de pu-
blier un périodique.

Le constat au S.J.T.Il., du renou-
vellement permanent des titres = 2 000
créations, 2 000 cessations chaque
année - (observation déja ancienne)
compte tenu de L'évolution défavorable
de La situation économique révéle la
réelle implantation du mouvement asso=

ciatif en France ainsi que la pérennite '

des valeurs attachées & L'écrit.

B (lependant La structure fonction=
nelle (cf tableau) des différentes

—
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composantes de La presse de groupement n'est
pas uniforme.

Cette diversité de structure a motivé
pour partie la définition d'un certain nom=
bre de catégories pertinentes.

Cette diversité s'exprime sur trois
groupes principaux de frais et trois groupes
principaux de recettes.

B I Frais

Colt d'impression, achat de papier :Le
service constate, sans toutefois pouvoir

encore Le quantifier, pour La quasi totalité
des catégories de presse (exception faite
pour les publications AC-PG et syndicats),
le recours aux services des imprimeries de
Labeur et L'abandon progressif de la machi-
ne & stencyl Lié au développement et a la
facilité d'emploi du procédé d'impression
"offset”.

Certaines catégories,soit par neces-
sité (journaux d'entreprise, artisanat, com=
merce et surtout revues publicitaires) scit
par souci esthétique,acceptent des colts
d'impression élevés que justifient par
ailleurs certains tirages élevés (Presse
mutualiste, Presse municipale).

Colt de Rédaction : Le bénévolat constitue
La régle,excepté pour lLes journaux d'entre=
prise., [

Colt de Diffusion : Le codt varie en raisen
inverse de La capacité interne de chaque
groupement a assumer la diffusion et pro=
portiellement au volume d'exemplaires tirés ;
la presse associative, la presse mutualiste
et la presse administrative cumulent les
deux handicaps.

Les recettes se répartissent en
cotisations et subventions, recettes de
vente, recettes de publicité.

BII Recettes

Cotisations et subventions : Variables
selon Lles espéces, elles couvrent La guasi
totalité des frais dans certains cas
(Presse administrative).

Recettes de ventes : Trés faibles
voire quasiment nulles dans la totalité des
types, certaines publications de fédérations
sportives sont néanmoins vendues en kiosquese

Racettes publicitaires : Dans son en-

semble, ce type de presse n'accéde pas ou
peu aux ressources publicitaires. Toutefois
certains titres au tirage élevé, présents
dans quelques catégories, suscitent L'inté-
rét des publicitaires (Presse Sportive).

Les commergants Llocaux utilisent
également la presse municipale pour Lleurs
annonces.

s . Enfin, Lles journaux d'entreprise
ainsi que la presse d'artisanat, de commerce
et de corporation servent directement Lles
intéréts publicitaires des groupes qui les
éditent.

Le SJTI a répertorié environ 18 000
publications de groupements. Les calculs
menés en 1981 sur 6 700 titres autorisent
Lla constitution d'un échantillon d'enquéte
permettant d'obtenir une information sta-
tistique plus fine sur cette presse.

Pour la premiére fois pour L'année
1981, nous sommes en mesure de donner une
image de la presse de groupements, isolée
des autres types de presse. Cette image
détaille principalement L'anatomie de
cette presse (catégories de sujet princi-
pal, périodicités, tirages).

L'étude d'échantillonnage projetée
sera plus spécifiquement axée sur la recher-
ghe d'éléments organiques tels Lla forme
Jgridique de L'éditeur, L'évolution histo-
rique de la population, ainsi que les prin-
cipaux éléments de frais et recettes et
L'impact sur L'imprimerie de labeur et la
consommation de papier.

M I DEFINITION DE LA PRESSE DE GROUPEMENTS
PAR CATEGORIE

M II REPARTITION DE LA POPULATION PAR
CATEGORIE DE SUJET PRINCIPAL

M I1II REPARTITION PAR CATEGORIE DE
PERIODICITE

M IV ETUDE DES TIRAGES

MV ESTIMATION DU TIRAGE TOTAL ANNUEL ET
DE LA CONSOMMATION DE PAPIER



I DEFINITION ET TERMINOLOGIE DES DIF-
FERENTES CATEGORIES DE LA PRESSE DE
GROUPEMENTS

GM| Presse Municipale : Bulletins Muni-
cipaux, Revues de Syndicats d'Initiati-
ve , ou autres publications éditées par
les Municipalités (Comités des Fétes,
ettt aadle

GV| Presse d'Associations d'Anciens
Combattants ou Prisonniers et victimes
de guerre : Bulletins et Revues des
Associations et des Amicales d'anciens
régimentaires.

GS| Presse Syndicale : Bulletins des
sections syndicales des salariés

(non compris Les syndicats.de professions
Libérales ou de chefs d'Entreprises.
Voir GP). ;

GD] Presse de Doctrine et d'Opinion :
Bulletins des structures lLocales des
partis politiques, Organes de doctrines
diverses, Journaux Electoraux et Jour-
naux de quartier.

GG| Presse d'associations diverses :
Revuesd'associations de Chasseurs ou de
Pé&cheurs a la Ligne, de collectionneurs,
handicapés physiques , de consommateurs,
de donneurs de sang, de sections SPA, de
choristes, de joueurs d'échecs,
d'amateurs de vins, de philaté-
Llistes, de propriétaires de chiens,
d'horticulteurs, bulletins d'associa=-
tions d'étrangers ou de communautés
diverses ...

GR| Presse de Religions : Bulletins pa-
roissiaux, Revues de Missionnaires,
Journaux de pelerinages, des diverses
confessions existantes.

GJ| Presse d'Associations et de Mouve-
ments de jeunes : Revues de mouvements
scouts ou assimilés, bulletins de
Maisons des jeunes et de la Culture.

GA+GB| Presse Administrative : Revues
des différents ministéres et services
administratifs locaux, des établis-
sements publics nationaux, des services
rattachés aux ministéres (Documentation
Frangaise, Journaux Officiels, INSEE...),
établissements publics, Préfectures,
Conseils généraux, Conseils régionaux.

58

GU| Presse de la vie Scolaire et Uni-
versitaire : Bulletins d'anciens élé-
ves, d'écoles privées et publiques, de
Grandes Ecoles, Bulletins d'Associa-
tions de Parents d'éléves, Revues de
Lycéens, Bulletins d'information de
Campus universitaires.

GN| Presse Armée et Protection Civile:
Revues des différentes bases militai-
res ou de corps d'armée, Bulletins

de section de sapeurs pompiers et de
secouristes ...

GL| Presse d'histoire et de Culture
Llocale ou régionale : Bulletins de
ociétés rchéologiques locales, Bul-
letins de groupes d'études d'histoire
Locale ou communale, (Histoire = Lan-
gues = Folklore), Bulletins de membres
d'amicales de musées locaux ...

GC|] Presse Culturelle, Pédagogique et
Scientifique : Bulletins de Sociétés
savantes, Mémoires de Départements
d'etudes universitaires ou de Musées
nationaux, Revues de poésie et cercles
Llittéraires, Bulletins d'associations
de chercheurs scientifiques, d'éduca-
teurs et de pédagogues.

GE+GH| Presse d'Entreprise : Journaux
d'entreprises et Revues publicitaires
(généralement techniques) édités et
diffusés par les entreprises.

GF|] Presse Sportive : Revues, Publica-
tions et Bulletins des ligues, clubs
et fédérations sportives.

GP| Presse de L'Artisanat, du Commerce
et des Professions Libérales : Bul-
letins des diverses corporations (lo-
cales ou nationales) d'artisans, Com-
mergants ou de professions Libérales.
Revues des Chambres de Commerce et
d'Industrie ou d'Agriculture, Bulletins
de syndicats patronaux.

GK|] Presse Mutualiste : Revues et
Bulletins des différentes sociétés
mutualistes.

GZ] Divers : Publications n'apparte-
nant a aucune des précédentes caté-
gories. Journaux d'ambassades, Revues
(et programmes) de thédtres, Fanzines
de Bandes Dessinées, etCaaa

II Répartition des catégories de La Presse de Groupements

(Effectif exprimé en pourcentage de L'ensemble)

RANG LIBELLE DE CATEGORIE EFFECTIF
%
1 GG Presse d'associations
diverses SSassSssassssan 17’74
2 GR Presse de religions ... 14,31
3 GP Presse de L'artisanat,
du commerce et des Pro-
fessions Llibérales .... 10,17
4 GS Presse syndicale ececese 10,08
5 GD Presse de doctrine et
d'opinion SassssasesEamem 8’51
6 GC Presse gulturelle, péda-
gogique et scientifique. Tl (A
7 GA + GB Presse administrative .. 5,46
8 GM Presse municipale ceecee 4,54
9 GU Presse de la vie sco-
laire & universitaire .. 4,41
10 GE + GH Presse d'entreprise ... 3,42
11 GV Presse d'ass. AC/PG Vic—-
times de guerre .eeeess 2,87
12 GL Presse d'histoire et
culture Locale ou régio-
naLe B EAS S SsE ST AsAERNEEs 2’79
13 GS Presse sportive .eeeaes 1,97
14 GZ Divers LU L L B B R B L B N 1’79
15 GK Presse mutualiste ..... 1,58
16 GJ Presse d'assoc. et mou=-
vements de jeunes .eee. 1,52
17 GD Presse armée et protec=-
tion ciVile S easasessanse 1’12
TOTAL 100 %




Avant tout commentaire, il est judi-
cieux de préciser les moyens et lLe mode de
recensement de ces publications afin de pou-
voir corriger et interpréter les résultats de
ce tableau. Le SJTI procéde au recensement
des publications de groupements a partir de
trois sources :

- Le Dépdt Administratif effectué pour
les publications dont Le siége social est a
Paris ou en Région Parisienne ;

- La Commission Paritaire des Publica-
tions et Agences de Presse.

= Le questionnaire annuel d'Enquéte
Statistique du SJTI.

Echappent donc au recensement, les pu-
blications qui ne font pas de demande d'ins=-
cription a La CPPAP et dont le siége social
est situé en Province ou qui ne satisfont pas
a lLa réglementation du Dépdt Administratif
lorsque leur siége social est situé & Paris.

Ces situations ne sont pas caractéristi=-
ques de L'une ou L'autre des catégories de la
Presse de groupements si bien que Le défaut
de répertoriage se trouve également réparti
sur L'ensemble de La population.

A L'inverse, on constate que le recense-
ment des publications administratives est plus
complet que celui des bulletins municipaux ou
des journaux d'entreprise qui n'ont pas la
possibilité de s'inscrire & La CPPAP (absence
de prix de vente au numéro - périodicité insuf-
fisante) ou bien n'en retirent aucun avantage
(absence de diffusion par poste).

Bon nombre de publications de groupe-
ments existant au fichier ont été créées
au siécle dernier ou au début de ce siécle.
L'étude de La création ou de La disparition
de certaines catégories couplée et & celle
de L'évolution des diverses populations
pourront constituer L'assise d'une recherche
sociologique et historique.

= Outre la place prépondérante et tout=-
a-fait explicable compte tenu de sa définition
de La Presse d'associations diverses (17,74 %),

La Presse artisanat, commerce et pro-
fessions Libérales et La Presse syndicale

(tous salariés) constituent deux importants
ensembles de taille identique :

- La Presse de doctrine et d'opinion
(8,55 %) constituée en partie de nombreux
journaux électoraux voit de ce fait son
volume croitre et décroitre selon le calen=
drier des échéances électorales. Dans cet=
te catégorie, il faut constater le dévelop-
pement récent des lettres confidentielles,
formule peu onéreuse issue de la Presse
Technique et Professionnelle.

= La Presse culturelle, pédagogique
ou scientifique (7,72 %) occupe une place
assez surprenante dans ce tableau de clas-
sement. Si on lui adjoint par assimilation
La Presse d'histoire et culture Locale ou
régionale (2,79 %) constituée pour une
[arge part de publications de groupes
d'études archéologiques, L'ensemble dépasse
alors le dixiéme de La presse de groupe=
ments. Enfin, il faut mentionner ici Lla
qualité souvent remarquable des ouvrages

"édités.

- En ce qui concerne lLa Presse admi~-
nistrative, nous avons dit précédemment
‘Tes raisons qui font la Légére et probabie
surévaluation de sa place dans ce tableau

de répartition (5,46 %). Le présent bulle=
tin est un exemple de ce type de presse.

La place des bulletins municipaux et
de la Presse municipale (4,54 %) est, de
fagon certaine, Légérement sous estimée.
Ces bulletins sont assez souvent luxueux et
les Mairies font de plus en plus appel &
de véritables sociétés d'éditions spécia=
lisées, et ce, surtout dans les zones &
forte densité de population comme La
Région Parisienne ou les municipalités
trouvent un support Llocal publicitaire
important.

- La Presse de la vie scolaire et
universitaire (4,41 %) occupe une position

La Presse de religions,constituée & titre prin=- Tnattendue dans la Presse de groupements.

cipal de bulletins paroissiaux (14,31 %) occu-
pe Le second rang. Ce classement ne refléte

Cela tient simplement au fait que chaque
Grande Ecole et que La quasi totalité des

qu'imparfaitement la réalité puisque de nombreuxécoles du secteur privé éditent une revue
bulletins paroissiaux sont édités en fonds com- & L'attention de leurs anciennes ou anciens

mun (titres différents pour un contenu rédac=
tionnel identique).

A titre d'exemple Les 12 principaux fonds
communs (Images du mois, le Journal paroissial,
Messages...) regroupent plus de 1 000 titres.

Dans la statistique présente, Le dénom-
brement a été effectué sur les fonds communs
et non sur les titres.

éléves.

- La Presse d'entreprise est un
type de Presse associative dont le déve=-
Loppement important est assez récent
(3,42 % également Légérement sous=estimé
dans notre tableau). IL existe pour ce
type de Presse un syndicat national

(UJJEF = union des Journaux et Journalistes
d'Entreprises de France) annongant 10 mil-
Lions de lecteurs ainsi qu'une Fédération
Européenne (FEIEA - Fédération Européenne
des Editeurs de Journaux d'Entreprise).

Cette Presse fait volontiers appel
aux services de journalistes professionnels
et les revues sont trés souvent imprimées
en guadrichromie, puisque le budget de
ces journaux s'impute le plus souvent sur
le budget publicitaire de L'entreprise.

En effet chaque entreprise édite une
ou plusieurs brochure(s) publicitaire(s)
a parution réguliére, servant L'image de
marque de la firme et diffusée(s) 3 la
clientéle ; beaucoup joignent & ces bro-
chures publicitaires plusieurs articles
consacrés au personnel (challenges spor-
tifs, départs en retraite, mutations de
chefs de service, etc...) et en font donc
ce qu'il est convenu d'appeler un journal
d'entreprise. Il faut ajouter enfin que
ce phénoméne récent est issu de L'écono-
mie anglo-saxomne (House-Organs).

= Le développement de La Presse des
Anciens Combattants et prisonniers et

victimes de Guerre remonte lui, a la

fin de La 1&re Guerre Mondiale.

: Elle a conservé de cette
origine ancienne, sa présentation maté-
rielle ; papier journal et composition
typo, dans la plupart des cas., Ce sont,
bien sdr, des raisons historiques qui
font L'importance de ce type de Presse
dans notre pays (2,87 %).

= Autre développement récent, la
Presse d'histoire et de culture locale

ou régionale (2,79 %) fait montre d'un

intérét croissant de la part du lecto-
rat. Ce développement est issu évidemment
de L'activité des divers mouvements
regionalistes mais il faut noter ici la
présence de trés nombreux ouvrages a
caractere scientifique (archéologie -
histoire des coutumes et traditions po=
pulaires).

= La Presse $portive (1,97 %) du
fait du potentiel important de son Llec=
torat et de ses ressources publicitaires
utilise parfois les services des NMPP
pour sa diffusion. Ceci vaut pour Lles
publications des Fédérations car les bul-
letins de clubs locaux n'ont bien entendu
pas La méme aire de diffusion.

Cette presse est, cependant, treés
majoritairement éditée par les Fédéra=-
tions elles-mémes ; et de ce fait, reste
éloignée des structures juridiques pro=-
fessionnelles.

La Presse mutualiste (1,58 %) est
peu nombreuse,; mais les tirages peuvent
étre élevés, variant en fonction du nom=-
bre des adhérents a ces Fédérations.

Enfin, notons les faibles développe-
ments de la Presse des Jeunes (1,52 %)
et de la Presse armée et protection -

civile (1,12 %).

La Presse des Jeunes est constituée
principalement par des bulletins d'or=
ganismes de scoutisme (peu nombreux) et
par les publications de M J C (qui n'édi-
tent le plus souvent que des programmes
d'activités).
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III - REPARTITION DES PERIODICITES

RANG PERIODICITE EFFECTIF len %)

Trimestriel 40,01
2 Mensuel 22,77
3 Bi-mestriel 14,19
4 BL mensuel 6,06
5 Semestriel 4,89
6 Trnégulien 4,51
7 Annuel 4,07
8 Hebdomadaire 2,59
9 Saisonnien 0,24
9 BL hebdomadainre 0,24
10 Quotidiens 0,20
11 Trd mensuel 0,15
12 Tri hebdomadaire 0,08

TOTAL 100 %

Pour L'ensemble de La Presse qe 1
groupements, Les publications a périodi=
cité Trimestrielles et Mensuelles repré-
sentent prés des deux tiers de L'gnsgm?tg
des périodicités choisies. La périodicite

trimestrielle (40,01 %) est la plus courante.

Rappelons que cette périodicité de pargt1on
. est notamment indispensable a L'obtention
d'une inscription & La CPPAP (a. 72 3e. @n.
III CGI et D 18 du code des PTT). Pour me=
moire, 13,71 % des publications ont une
périodicité gqui ne permet pas L'1nscr1gt1on.
Notons ici La trés faible proportion
d'hebdomadaires et de quotidiens (Bulletins
boursiers, Journal Officiel, etc...).
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Ceci s'explique dans la
mesure ou ce type de Presse étant
édité financiérement a perte pour une
trés large part, ne peut supporter Le
colit de périodicités élevées. De Qlus,
La fréquence du besoin d'information
et lLes faibles moyens mis en oeuvre
pour son élaboration sont deux éléments
également explicatifs. Une étgde ulté=
rieure nous permettra de dét§1LLer
ces périodicités par catégorie dans
la presse de groupements.

IV = ETUDE DES TIRAGES

Pour L'ensemble de La Presse de grou-
pements,les firages nominaux sont trés va-
riables; l'ensemble des valeurs s'échelonne
entre la centaine d'exemplaires et peut
atteindre ou dépasser le million d'exem=
plaires.

Des histogrammes, que nous n'avons
pu produire cette année, seraient plus
significatifs que les moyennes simples
présentées dans ce tableau. Cependant,
nous avons pu completer ces résultats en
supprimant les quelques tirages importants
(= de 1 % des titres) existants dans presque
toutes les catégories. L'écart des deux
moyennes est significatif & ce sujet.

Les tirages importants se trouvent dans

La Presse mutualiste, La Presse Armée et
Protection civile, la presse sportive, la
presse municipale. De fagon générale, ils
suivent parfaitement les capacités de chaque
groupement d'intéré&t particulier & susciter
L'adhésion.

IL faut mettre & part la Presse mutua-
Liste (63 000 exemplaires de tirage moyen
par titre). _ :
Certains groupements mutualistes dépassent
le million d'adhérents. Ce sont,avec certai-

nes municipalités,les groupements catégoriels

les plus importants.

Et il est Logique de constater que Lles
tirages les plus faibles sont
La presse d'histoire et de culture Llocale
ou régionale, groupement dans lequel Lle
lectorat est par définition trés restreint.

L'observation de la moyenne rectifiée
(hors presse mutualiste) pose lLe pro-
bléeme de La vérité des tirages. Il est
douteux que Lla moyenne de la popula=-
tion des groupements avoisine 5 000 per=-
sonnes.

Bien qu'ils ne disposent que de
moyens financiers Limités et ne puissent
espérer une rentabilité financiére subs=
tantielle, deux facteurs prédisposent
les groupements a augmenter les tirages
plus que de besoin.

= Au plan technique, L'offset
semble &tre le procédé le plus usité ;
son codt ne varie que faiblement (et
par palier) avec le tirage.

= Au plan politique, La finalité
de certains groupements (presse de doc=
trine, presse syndicale, presse d'entre=-

prise) appelle le gonflement des tirages.

Enfin Le niveau de spécialisation
de L'information va souvent de pair avec
sa pérennité ;

IL en résulte souvent un supplément
de tirage.

Cette tendance s'inscrit évidemment
dans la Limite des moyens financiers
évoqués précédemment. Ces derniers sont,
dans de nombreux cas, complétés soit par
des crédits budgétaires ou des cotisa=-

tions (Presse Administrative, Municipale,
Presse d'entreprise et Presse Mutualiste)

soit, plus rarement, par des ressources
publicitaires (Presse sportive).
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PRESSE DE GROUPEMENTS
TIRAGE TOTAL ANNUEL EN MILLIERS D'EXEMPLAIRES

ESTIMATION DE LA CONSOMMATION DE PAPIER EN TONNES

CATEGORIES 13 000 TITRES 20 000 TITRES 30 000 TITRES
H1 H2 H3

GM Presse municipale 20 876 28 183 41 428
GV Presse AC/PGvictimes de 12 759 17 225 25 320
guerres
GS Presse syndicale 97 394 131 482 192 279
GD Presse de doctrine et opi- 69 602 93 962 138 125
nion
GG Presse d'ass. diverses 44 517 60 098 §§ 343
GR Presse de religions &1 511 110 040 161 758
GJ Presse des mouvements de 4 708 6 085 § 945
jeunes, MJC
GA+GB Presse administrative 65 554 §8 49§ 130 091
GS Presse de la vie scolaire, 4 620 6 237 9 168
universitaire :
GN Presse armée et protection 6 146 § 298 1 220
civile
GL Presse d'histoire et cul- 2 490 3 361 4 941
ture locale/régionale
GC Presse culturelle pédagogi- 18 016 24 322 35 753
que, scientifique
GE+GH Presse d'entreprise 48 910 66 029 97 062
GF Presse sportive 13 699 18 494 27 332
GP Presse de Ll'artisanat, com= 45 585 61 540 90 949
merce et corporations
GK Presse Mutualiste 157 872 213 127 314 980
GZ Divers 16 716 22 567 33 352

TIRAGE TOTAL ANNUEL 710 975 959 548 1 401 046

Consommation de Papier 54 745 T 73 8§85 T 107 880 T

B H1 : Hypothése minimale, popu-
lation de 13 000 titres de presse de grou=
pements détenue au fichier.

m H2, H3 : Hypothése médiane et
haute du nombre de titres faites sur Le nom-
bre de groupements éditant réguliérement une
publication depuis plusieurs années.

Les calculs sont effectués a par=
tir des tirages moyens par catégorie et des
périodicités exactement constatées dans cha=
que catégorie sur L'échantillon de 6 700 titres.

Le tirage total annuel calculé
sur L'hypothése médiane recoupe pour
certaines catégories strictement iden-
tiques les observations faites en 1978.

La consommation de papier,
toutes qualités confondues pourrait se
situer aux environs de 100 000 T
(calcul sur un poids moyen observé de
77 g par exemplaire) sur L'ensemble de
ce type de Presse.

CHAP. 7 »

CONSOMMATION DE PAPIER



- CHAPITRE 7 -

CONSOMMATION DE PAPIER

Les chiffres de consommation de
papier sont détaillés par qualite
de papier pour les périodiques grand
public et techniques = professionnels.

Tableau 17 :

Les quotidiens d'information
générale et politique nationale
sont traditionnellement imprimés
sur papier “journal”. Les 10 quoti-
diens nationaux qui consomment
102 000 tonnes de papier "journal”
utilisent néanmoins, depuis peu de
temps, lLe papier couché pour Lleurs
divers suppléments hebdomadaires.

L'information générale et poli-
tique locale (Quotidiens et Hebdo-
madaires) est également imprimée
dans sa quasi-totalité sur papier
journal, L'apparition et Le déve-
Loppement naissant des magazines
régionaux et locaux explique Lla
consommation de papier “couché” et
“supérieur” 3 raison de 1 % de
L'ensemble de La catégorie.

IL faut noter que les éditions
du 7&éme jour des quotidiens régio-
naux n'utilisent que le papier
journal m&me si L'impression est
effectuée en couleur, Cette utili=-
sation, maintenant trés répandue,
de la couleur constitue un avanta=-
ge pour la presse quotidienne régio-=
nale et départementale. Les quoti-
diens nationaux ne semblent pas
suivre cette évolution et préférent
la formule du "supplément magazine”
sur papier couché afin de mieux
préserver leur part de marché publi-
citaire.

Cette situation marque la
différence de comportement des
publicitaires a L'égard de La presse
quotidienne Paris et Province. Le
marché publicitaire Llocal n'éprouve
pas le besoin d'une "qualité supé-
rieure” d'impression.

A L'inverse, Le marché publicitaire
national préfére utiliser les pério=-
diques (hebdomadaires et mensuels)
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afin de satisfaire ce besoin
(quadrichromie sur papier couché)
auquel ne répond pas lLa presse quo-
tidienne dans son ensemble. La for=-
mule des encarts nécessitant les
services d'une imprimerie de Llabeur,
externe aux moyens propres des quo-
tidiens, ne semble pas &tre la solu-
tion choisie.

Tableau 18, Tableau 19 :

Le papier couché est trés lar-
gement utilisé par les périodiques
techniques professionnels (40, 30 %).
Malgré son coQt de fabrication élevé,
plusieurs raisons motivent ce choix.
En premier lieu, lLa périodicité essen-
tiellement mensuelle et trimestrielle
de ce type de presse est conciliable
avec les délais de réalisation plus
longs qu'implique L'utilisation de
ce type de papier.

D'autre part, Ll'information con-
tenue dans ce type de périodique est
par essence beaucoup moins éphémére
que L'information générale et politi=-
que, ce qui justifie L'utilisation
d'un support de qualité supérieure.
Enfin, La préférence des annonceurs
publicitaires contribue pour une Llarge
part a ce choix.

Cette derniére remarque vaut aussi
pour lLes périodiques grand public.
En ce qui concerne lLa presse spécia=-
Lisée, lLe papier journal est princi= -
palement utilisé dans lLa presse
agricole, dans la presse du bdtiment
et dans la presse médicale ou L'on
note La présence de titres a pério-
dicité élevée. De fait, la relation
qui existe entre Le type de papier
utilisé et La périodicité est ici
démontrée.

Pour les périodiques grand public,
La proportion de papier couché est
plus forte encore si L'on fait abs-
traction des journaux gratuits
d'annonces qui ne font appel qu'au
papier journal.

[Les résultats de L'année 1982
relatifs a La consommation de papier
seront ventilés comme suit :

- Papier journal

- Papier non couché satiné

- Papier non couché non satiné
= Papier couché brillant
Papier couché mat

autre

<::) CONSOMMATION DE PAPIER = (TABLEAU RECAPITULATIF)

(unité = Tonne)

AUTRE
PAPIER TYPE
TYPE DE PRESSE JOURNAL | * DE % TOTAL %
PAPIER
INFORMATION GENERALE ET poLITrque | [11° 900 | ;7 |]62 000 17 ||Y77 000 | 44
NATIONALE 65 % 35%
INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE | [384 000 1 000 385 000
LOCALE
99 8 57 18 1 31
SOUS ENSEMBLE 499 000 | 74 |lé3 000 12 ||s62 000 | 45
149 000 345 000 514 000
PERIODIQUES GRAND PUBLIC
205 22 ;18| ¢4 42
PERIODIQUES 19 000 40 000
TECHNIQUES PROFESSIONNELS 3 7 Jf122a0% 5
32% 68 %
SOUS ENSEMBLE 168 000 | 25 |l|405 000 71 |l573 000 | 47
PRESSE DE GROUPEMENTS > 000 1 95 000 77 ||100 000
58 95 % §
ENSEMBLE 672 000 [100 |[s63 000 | 100 ||1 235 oool 700
54 % 46 %




CONSOMMATION DE PAPIER
PERIODIQUES “GRAND PUBLIC *

CONSOMMATION DE PAPIER
PERIODIQUES "TECHNIQUES - PROFESSIONNELS"

(unité = Tonne)

(unité = tonne) CATEGORIE TYPE DE PAPIER TOTAL
Dl . - » i
CATEGORIE TYPE DE PAPIER ACTIVITE Journal Satine Couché Autre
DE TOTAL
LA NOMENCLATURE Journal Satiné Couché Autre AGRICULTURE, SYLVICULTURE g
PECHE 4 . 493 1 396 1 988 89 11 966
PRESSE TV. SPECTACLES 2 721 68 085 24 351 7 449 97 606
INDUSTRIE AGRICOLE ALIMEN- 603 12 174 67 856
BANDES DESSINEES - - § 741 10 210 18 951 TAIRE
b - PRODUCTION ET DISTRIBUTION
PRESSE DU COEUR 10 370 2 850 13 220 ERER R 14 50 89 = 153
MAISON/DECORATION = - 12 900 99 12 999
LOCATION, CREDIT-BAIL, 311 1 399 92 803
PRESSE FAMILIALE, SOCIALE 936 1 285 6 155 1 377 9 753 IMMOBILIER | :
. 0 b 22 800 INDUSTRIE DES BIENS INTER- =
PRESSE SENSATION EVASION 17 200 5 600 NESTATAES 14 306 35 355
PRESSE FEMININE 4 095 | 89 439 Z 678 96 212 INDUSTRIE DES BIENS D'EQUIP
E- 45 43 1 930 90 :
PRESSE DES JEUNES 886 3 744 1 400 6 030 MENT 2 108
PRESSE CULTURELLE 591 26 3711 368 4 696 | INDUSTRIE DES BIENS DE CON- 0
EC | SOMMATION COURANTE ’ 4 960 105 1125
PRESSE DES LOISIRS 235 12 102 36 670 1 326 50 333
| ASSURANCES A = 61 y -
PRESSE ECONOMIQUE 4 852 - 4 011 - 8 863
ORGANISMES FINANCIERS ET 407 - 18 203
BOURSIERS ' 628
PRESSE VULGARISATION _ - 5 430 1 321 6 751
E HNIQUE '
SCIENTIFIQUE ET TEC | INDUSTRIE DE MISE EN OEUVRE
1 15 128 = 40 858 - 55 986 DU BATIMENT 2 745 .
PRESSE SPORTIVE 1 GENIE CIVIL ET AGRICOLE 1231 475 4 451
PETITES ANNONCES 106 989 = 256 156 107 401
TRANSPORT ET TELECOMMUNICATION 320 2 156 §7 563
DIVERS 40 850 2 000 - 2 890 COMMERC
- 449 21 1 126 210 1 806
SERVICES NON MARCHANDS 500 32 490 1 158 2 180
148 692 97 699 | 246 716 21 384 514 497
TOTAL 18 677 4 547 23 671 11 842 58 737
(%) 31,80 7,74 40, 30 20,16 100
70
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CHAP. 8 » - omere 3 -

ETUDE SUR LA PRESSE QUOTIDIENNE

DEPARTEMENTALE ET REGIONALE

(1981-1982)

Les premiéres réponses parvenues a L'enquéte
concernant L'année 1982 ont été exploitées manuellement.
| Une étude comparative, titre a titre¥* a pu &tre menée

sur un ensemble de publications représentant 70 % du

| tirage total de la catégorie.
| 3 La presse quotidienne de province a été rete-
nue eu égard a son faible nombre de titres et a son
poids économique. L'année de traitement statistique et
Le décalage chronologique en résultant pour La production
intégrale des résultats ne constitue plus une contrainte
inéluctable si L'étude porte sur une population réduite
mais représentative ainsi que celle retenue pour le pré=-
sent bulletin.

Cette étude retrace une évolution entre les
deux derniers résultats disponibles mais ne constitue pas
une observation globale de La catégorie.

ETUDE SUR LA PRESSE QUOTIDIENNE Celle-ci sera publiée ultérieurement.
DEPARTEMENTALE ET REGIONALE

I TIRAGES ET CONSOMMATION DE PAPIER

A) Données d'ensemble

Nombre de parutions moyen en 1981 : 305,75 parutions

1982 : 305,38 parutions

Variable Ecart 1981-1982 en %
Tirage moyen au NUMEro ... - 0,36 %
Tirage total annuel ...... - 0,61 %
Consommation de papier ... -2,36 %

* réponses individualisées ou incluant les journaux du 7éme jour
et les journaux d'annonces gratuits pour les deux années consé-
cutives.
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B) Données par tranches de tiragg

EVOLUTION DES TIRAGES 1981-1982

Inférieur a
190 000
exemplaires

TRANCHES DE
TIRAGES

Compris entre
Supérieur a 190 000
190 000 et
exemplaires 400 000
exemplaires

VARIABLES
Tirage moyen au numéro - 1,36 %
Tirage total annuel - 1,40 %
Consommation de papier - 4,91 %

+0,12 % + 0,63 %
- 0,24 % + 0,51 %
-1,10 % - 1,48 %

Pour L'observation de L'évolution
des chiffres de tirage entre Lles
années 1981 et 1982, il est nécessaire
de rappeler que L'année 1981 fut riche
en événements politiques (scrutins
présidentiel et Législatif) intéres-
sant treés directement le type de presse
considéré dans cette étude.
Ainsi L'évolution du tirage moyen
(- 0,36 %) indique en fait une tendance
positive.
Analysés par tranches de tirage, ces
chiffres indiquent méme une progression
effective de lLa grande presse regionale
(tirage supérieur a 190 000 exemplaires),
prise dans son ensemble (+ 0,12 %) mais
toutefois moins accentuée pour les tres
grands tirages (supérieurs a 400 000
exemplaires).

Les titres & tirage plus faible
(inférieur a 190 000) ont connu une
évolution Légeérement plus defavorable.
L'observation des écarts constatés sur
la consommation de papier, toutes
tranches confondues, compte tenu de
la quasi stabilité des tirages semble
réveler une baisse de La pagination.
(cf. évolution des recettes publici=
taires).

II Diffusion (sur La base du Tirage Total Annuel)

A) Données d'Ensemble

DIFFUSION VENTE VENTE SERVICES DIFFUSION
AU PAR INVENDUS
NUMERO ABONNEMENT | GRATUITS PAYEE
1981 65,23 % 20,64 % 3,13 % 11,00 % 85,87 %
1982 65,57 % 20,52 % 3,05 % 10,86 % 86,09 %
Ecart 81/82 + 0,34 % - 0,22 % - 0,08 % - 0,14 % + 0,08 %

#> Ecart en % 81/82 du volume total de Diffusion Payée en exemplaires : - 0,18 %

VENTE VENTE SERVICES DIFFUSION
AU PAR INVENDUS
NUMERO ABONNEMENT GRATUITS PAYEE
M Tirage inférieur
a 190 000
exemplaires
1981 60,08 % 22,43 7 4,74 % 12,75 % 82,51 %
1982 61,10 % 22,05 % 4,62 % 12,23 % 83,15 %
Ecart 81/82 + 1,02 % - 0,38 % - 0,12 % - 0,52 % + 0,64 %
M Tirage supérieur
a 190 000
exemplaires
1981 67,27 % 19,92 % 2,49 % 10,32 % 87,19 %
1982 67,32 7% 19,92 % 2,43 % 10,33 % 87,24 7
Ecart 81/82 + 0,05 % 0 - 0,06 % + 0,01 % + 0,05 %
HETirage compris
entre 190 et
400 000 exemplaires
1981 63,86 7% 22,36 % 2,92 % 10,86 % 86,22 %
1982 63,80 % 22,66 % 2,85 % 10,69 % 86,46 %
Ecart 81/82 - 0,06 % + 0,30 % - 0,07 % - 0,17 % + 0,24 %

lfobservation, tous titres confondus, du
pourcentage de diffusion payée (vente au
numéro et vente par abonnement) indique
une faible augmentation entre les deux
années considérées (+ 0,08 %) qui

semble avoir pour origine L'amélioration
du pourcentage de vente au numéro

(+ 0,34 %).

IL est a noter par ailleurs une Légére
baisse du taux "d'invendus”.

L'analyse par tranches de tirage révéle
que L'amélioration de La vente au numéro
(en pourcentage du tirage) provient
essentiellement des chiffres constatés
sur les tirages inférieurs a 190 000
exemplaires (+ 1,02 % contre + 0,05 %

et - 0,06 % pour les deux autres tran-
ches). IL semblerait, si L'on rapproche
ces deux derniers nombres, que les titres

a trés gros tirage aient également

amélioreé
numéro.
|

It faut enfin noter, qu'en nombre
d'exemplaires, le volume total de
diffusion payée, d'une année sur

leur pourcentage de vente au

L'autre, a légérement diminué
(- 0,18 %), ce qui représente
une diminution de 13 & 15 000
exemplaires par parution sur
L'ensemble des titres.
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II1 Prix de vente au numéro

A) Ensemble des titres

1981 1982 Ecart en %
VARIABLE
Prix de vente moyen au numéro 2F 22 2F 60 + 17,12 %

B) Par tranche de tirages

Tranches de Tirages 1981 1982 Ecart en %
Tirages inférieurs a
190 000 exemplaires 2F 22 2F 61 + 17,57 %
Tirages supérieurs a
190 000 exemplaires 2F 21 2F 59 + 17,19 %X
Tirages compris entre
190 000 et 400 000 exemplaires 2F 24 2F 57 + 16,07 %

L.e prix de vente moyen au numéro a subi
entre 1981 et 1982 une augmentation de
17,12 %. IL s'agit d'une trés forte
progression. (Rappelons que L'augmen-
tation du niveau général des prix de
détail a été en 1982 de 11,82 %).
Cette progression constatée sur l'en-
semble des catégories de tirage est
d'ampleur équivalente pour chacune des
tranches, excepté, dans une trés fai-
ble mesure, pour les tirages compris
entre 190 000 et 400 000 exemplaires.

IV Charges

A) Ensemble

IL n'a pas été constaté, par ailleurs
de relation entre L'augmentation du
prix de vente et L'importance de La
vente au numéro, pour ceux des titres
qui diffusent ainsi plus de 70 % de
Leur tirage.

Frais d'Achat Frais Frais
de papier d'Impression de Rédaction
Ecart en % 81/82 + 11,72 % + 11,04 % + 22,81 % &

* écart constaté sur un nombre moins élevé de réponses.
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B) Frais d'Achat de Papier par tranches de Tirages -

Tranches de

Tirages TIRAGE
Inférieur a

190 000 expl.

TIRAGE
Supérieur 3a
190 000 expl.

" TIRAGE
Compris entre

190 et 400 000
expl.

Ecart en % 81/82 + 9,36 %

+ 12,53 %

+ 12,47 %

['exploitation statistique des données
chiffrées constitutives du prix de
revient, 3 L'exception des frais
d'achat de papier a démontré que Lles
réponses fournies par certains titres
pour Les deux années 1981 et 1982
divergeaient notablement ; ceci expli=-
que que les frais d'impression et Lles
frais de rédaction n'aient pu encore
&tre ventilés de maniére détaillée.

Les premiéres observations effectuées
sur L'évolution des charges d'exploi-
tation et résumées dans les deux ta-
bleaux ci=-dessus suscitent deux com=
mentaires principaux.

V Produits

D'une part, les frais de rédaction

se seraient considérablement élevés.

D'autre part, Les frais d'achat de
papier, quelle que soit la tranche
de tirage considérée ont stagné en
volume et méme diminué dans le cas
de titres aux tirages relativement
plus faibles par rapport au taux

d'inflation entre les deux années.

RECETTES
Vente au numéro Publicité
Ecart en 7% 81/82
+ + TOTAL
Vente a L'abonne- | Petites annonces
nt
A) Ensemble + 16,93 % + 12,48 % + 15,17 %
B) Par tranches de
tirages
= Tirages inférieurs a
190 000 exemplaires + 16,81 % + 14,35 % + 15,87 %
- Tirages supérieurs a
190 000 exemplaires + 16,98 % + 11,86 % + 14,93 %
- Tirages compris entrd
190 et 400 000
exemplaires + 16,30 % + 10,27 % + 13,73 %
C) Titres ayant + de 704
de vente au numéro + 19,00 %
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Lies recettes globales de La presse
quotidienne de province ont progres=
sé de 15,17 % entre les deux années
considérées (soit a peine 3 % en
franc constant), évolution due
principalement & la vente puisque
les recettes de publicité ont

quasiment stagné (en franc constant).

La croissance des recettes de vente
a été uniforme pour les trois tran-
ches de tirages ; toutefois L'ac-
croissement est plus net (+ 19 %)

pour Lles titres ayant plus de 70 % de
vente au numéro. Ainsi, pour ces titres,
Le rapprochement des écarts constateées
sur les prix de vente au numéro, sur la
vente au numéro et enfin sur les recettes
de vente au numéro permettent de penser
que L'évolution favorable des recettes
tient plus & L'accroissement de la vente
au numéro qu'a L'augmentation des prix.
Néanmoins, si L'on considére L'ensemble
des titres, L'augmentation des prix de
vente supérieure 3 L'inflation explique
celle des recettes de vente.

VI Charges et Produits ramenés & L'exemplaire tire.

VARIABLES 1981 1982 Ecart en %
Frais d'Achat de papier ..se. 0 F 43 0 F 47 + 9,30 %
Frais d'Impression seceescsesss 0 F 78
Frais de Rédaction ascessssess 0 F 43
Commissions sur ventes et
Publicité 'S EE R EEEREREEN N ENNNNN ] 0 F 62
TOTAL 2 F 30
Recettes de Ventes au numéro
+ 1F 76 2 F 06 + 17,05 %
Recettes de Ventesa L'abonne-
ment
Recettes de Publicité
+ 1 F 19 1 F 36 + 14,29 %
Recettes de Petites Annonces
TOTAL 2 F 95 3 F 42 + 15,93 %
Commissions -0 F 62
TOTAL Hors Commissions 2 F 80

’Commissions sur Ventes et Publicité constatées a L'exemplaire
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Vendu en 1982 : 1 F 05.

f.'évaluation des divers charges et
produits par exemplaire tiré, plus
compléte pour 1982, révéle une
exploitation saine caractérisée par
La prépondérance croissante des
recettes de vente dans l'ensemble
des produits.

Le rapprochement, total charges -

total produits, pour 1982 apparemment

favorable a la presse quotidienne de
province doit &tre néanmoins corrigé
puisque d'une part les codts n'in-
cluent pas la totalité des charges,

VII Coefficients de Variation

Le coefficient de variation des
valeurs prises par une série
statistique est une caractéris-
tique traduisant La dispersion
des valeurs de La série autour
de la valeur moyenne ; il s'ex=-
prime par La formule :

Ecart type x 100

Moyenne arithmétique

et notamment Les “"charges d'adminis-
tration,et,d'autre part,les "autres
recettes”ne sont pas retenues.

Les évolutions repérées "a L'exemplaire
tiré"recoupent celles constatées sur les
volumes ; les différences minimes
tiennent probablement & La nature des
déclarations de tirage.

* L'écart type caractérise aussi la
dispersion d'une série, puisqu'il est
égal a la racine carrée de La somme des
carrés des écarts & La moyenne des

différentes valeurs de la série.

VARIABLE OBSERVEE 1981 1982

Prix de Vente au numéro 4,63 .4,57
Recettes de Publicité/

Recettes de Petites Annonces 104,97 103,26
Recettes de Vente au numéro/

Recettes de Vente a L'abonnement 107,86 109,00
Frais d'Achat de papier 109,69 110,73
Frais d'Impression 87,44 98,32
Frais de Rédaction 107,65 105,69

~)
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Les valeurs constatées sur les séries
"prix de vente“et “recettes de publi-
cité"démontrent une tendance a la con-
centration autour des valeurs moyennes.
Pour les prix, il s'agit La de la
confirmation chiffrée de L'alignement
de La plupart des titres sur un prix
commun de vente au public ; de méme
pour les recettes publicitaires, la
tendance serait & L'uniformisation des
situations.

La dispersion croissante des recettes
de vente (107,86 a 109) confirme
L'augmentation constatée pour les
produits d'exploitation des titres
ayant plus de 70 % de vente au numéro.

Les chiffres concernant les frais
d'achat de papier recoupent aussi
L'évolution, observée par tranche de
tirage (cf. 1 - B) ;

Les titres a petit tirage, pour
lesquels Lles achats de papier sont
aussi les plus faibles, ayant connu
une moindre augmentation des dits
frais, la dispersion de la série n'a
pu que s'accroitre.

Iznfin, la concentration croissante des
frais de rédaction tend a démontrer que
la forte augmentation de ce type de frais
(+ 22,81 %) a été uniformément répartie
et que la taille des équipes de rédaction
varie peu avec L'importance du tirage,
excepté pour les titres a trés faible
ou trés gros tirage.

ANNEXES
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=g ANNEXE 1 -

CATEGORIESDE LA NOMENCLATURE
DETAILLEE DES PRODUITS = INSEE

51.20 PRODUITS DE LA PRESSE

51.20.01
51.20.02
51.20.03
51.20.04

51.20.05
51.20.06
51.20.07
51.20.08

51.20.09

51.20.10
51.20.11
51.20.12
51.20.13
51.20.14

51.20.15
51.20.16
512017

Quotidiens d'information
générale a diffusion nationale
Quotidiens d'information
générale a diffusion régionale
Hebdomadaires d'information
générale a diffusion régionale
Hebdomadaires de programmes

de spectacles

Périodiques sportifs
Périodiques médicaux
Périodiques domestiques
Périodiques pour enfants et
adolescents

Périodiques d'information
économique

Périodiques d'annonces Légales
Périodiques syndicaux

Revues

Journaux publicitaires gratuits
Périodiques d'annonces
immobiliéres

Périodiques édités divers
Périodiques non commerciaux
Publications officielles

=g ANNEXE 2 -

CATEGORIES DE LA CLASSIFICATION DECIMALE
UNIVERSELLE = CDU =

Vo~ P WNN-=2O

Généralités

Philosophie, psychologie
Religion, théologie
Sciences sociales
Linguistique, philologie
Sciences pures

Sciences appliquées
Arts, jeux, sports
Littérature

Géographie, histoire

ANNEXE 3 VOIR AU VERSO

=i ANNEXE & -

CATEGORIES DE LA "CLASSIFICATION DES ORGANES

DE

PRESSE™ UTILISEE PAR L'OFFICE DE

JUSTIFICATION DE LA DIFFUSION (O0JD)

PRESSE D'INFORMATION GENERALE

00
01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
1
12
14
15
18
19
24
25

Quotidiens .
Périodiques d'informations générales
Périodiques politiques d'information
Journaux du septiéme jour

Magazines illustrés

Magazines féminins ou de mode

Jeunesse

Sports et loisirs

Tourisme - hdtellerie

Agriculture = horticulture = jardinage
Syndicats = associations = groupements
Radio = télévision = musique = variétés
Collectivités

Finance = économie - droit

Maison = confort ménager = décoration
Automobile = moto = bateau = aviation
Presse sociale et familiale

Presse étrangére

Divers

PRESSE TECHNIQUE OU PROFESSIONNELLE

08
09
10
12
13
14
15
16
17
18

Tourisme - h8tellerie

Agriculture = horticulture = jardinage
Syndicats= associations—= groupements
Collectivités

Techniques = industriels

Finance = économie = droit

Maison = confort ménager - décoration
Architecture = urbanisme = bdtiment
Médecine

Automobile = moto - bateau = aviation
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- ANNEXE 3 = .

CLASSIFICATION UNESCO PAR SUJET PRINCIPAL

0l - Actualités, informations générales et politiques (voir
aussi : 3O infra).

02 - Philosophie. psychologie.

03 - Religion. théologie.

04 - a) Sociologie, ethnographie.
h) Mceurs et coutumes, folklore. régionalisme.
¢) Statistiques.

0S5 - a) Doctrine politique,
h) Sciences politiques, économie, conjoncture,
¢) Finances. bourse.
d) Fiscalité.

06 - a) Annonces judiciaires et légales,
b) Droit, administration publique,
¢) Bulletins municipaux,

d) Prévoyance, aide sociale, assurances, mutuelles, re-
traités,

c) Famille,
f) (Fuvres de charité et d'entraide, philanthropic
07 - a) Art ct sciences militaires, armée,
h) Protection civile, sapeurs-pompicrs.
0% - a) Enseignement, didactique, pédagogie,
h) Education,
c) Journaux d'étudiants,
d) Publications de parcnts d'éléves (voir ausst © 28 ¢t 34
infra),
19 - @) Communication. t¢lécommumcations.
h)1.a presse et les moyens d'information,
) L.es transports (terrestres, marntimes, fluvianx, aériens,
spatiaux).
10 - Linguistique, philologie.
Il - Mathématiques, sciences naturelles, physique. chimie,
~ opltique. .
12 - a) Médecine, chirurgie. sciences médicales,
) Pharmacie,
c) Hygiéne publique, diététique, vulgarisation médicale,
d) Médecine vétérinaire.
13 - a) Artde I'ingénieur, technologie.
h) Informatique. ;
14 - a) Agriculture, viticulture, sylviculture, etc.,
h) Elevage,
¢) Chasse, cynégétique, péche. pisciculture,
d) Horticulture. arhoriculture, jardinage.
¢) Industries et commerces alimentaires,
f) Environnement, ccologie
15 - a) Revues féminincs,
h) Journaux de mode,
¢) Economic domestique. arts ménagers
d) Gastronomie, revues hoteliéres.
¢) Photoromans, romans-films.
16 - @) Organisation, administration ct technique du Com-
meree,
h) Chumbres de commerce.
¢) Relations publiques, comptabilite,
d)Journaux d'annonces commerciales.

17 - a) Organisation. administration ¢t technique de I'Industrie;
5 ) Construction, batiment, travaux pubhics,
¢) Chambres de métiers,
d) Arts et métiers, artisanat,
¢) Logement, habitat.
I8 - a) Urbanisme, architeclure, décoration,
h) Arts plastiques, métiers d'art,
¢) Photographice.
19 - a) Divertissements, jeux,
h) Loisirs, vacances,
¢) Spectacles, ciné<lubs, (programmes),
d) Radio. télévision, (programmes),
¢) Musique.
20 - a) Sports, éducation physique, sports mécaniques,
h) Plein air, camping=cariivaning, naturisme,
¢) Courses hippiques, turl
- a) Latérature, culture,
) Documentation hibhiographigue

21

22 - a) Géographie, bibhothéqgues,
h) Vovages, tounsme.
21 - a) Historre, hographics,
h) Archéologie, spelénlopie. péodésie,

¢ Thistorre locale, antiguités, musees

24 - Périodiques pour enfants et jeunes gens, mouvements de
jeunes, M C

25 - a) Journaux humoristiques, satiriques, pamphlétaires,
h) Science fiction,
) Bandes dessinées pour adultes.

26 - Journaux d'entreprise.

27 - House-organ (a caractére publicitaire)

28 - a) Publications d'¢tablissements scolaires (3 I'exclusion

des hulletins d'anciens ¢iéves),
h) Publications d'établisscments autres que scolaires,

29 - Publications paroissiales.

a0 - a) Magazines illustrés d'informations ct de reportages.
h) Revues de prestige.
¢) Revues de vulgarisation,

d) Encyclopédies.

31 - Publications, magazines. ou revues de variétés et de

distraction.

32 - Informations syndicales.

31 - Publications éditées cn France par des ressortissants
étrangers. des organismes internationaux, ou des asso-
ciations a caractére international.

34 - a) Bulletins d'amicales ou d'associations diverses,

h) Ancicns combattants. prisonnicrs ¢t victimes de Ia
guerre,
¢) Bulletins d'ancicns ¢léves.
(M) - «) Collectionneurs,
h) Sciences ocenltes,
¢) 1 es s des betes,
) Bricobipe. modehsme,

e) Divers (ne se rapproche daucune des catégories ci-

dessus).
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Le bulletin Presse et Statistiques utilise & compter de sa huitiame édition

= ANNEXE 5 =

NOMENCLATURE DE CLASSEMENT DE LA PRESSE
TABLE DE CORRESPONDANCE UNESCO = SJTI

une nomenclature nouvelle (voir encart).
La Liaison entre les anciennes séries annuelles (année 1978 incluse) classées

sous la nomenclature UNESCO (Cf. Annexe 3 ._page 82 ) et les séries nouvelles peut &tre

effectuée a L'aide de cette table de correspondance. Les références de la classification

SJTI figurent page 59 pour La presse de groupements et page 84 pour la presse éditeur,

CLASSIFICATION S.J.T.I.
CLASSI= PRESSE EDITEUR
EEGATEON Information générale et | Information spécialisée PRESSE
UNESCO potitique DE
Grand Technique/
Nationale Locale Public Pro SROUFEMENTS

01 NA + NB LA + LB GD
02 - - KT TMI + TNA GC
03 NBC LB KY - "GR + GD
04 a - - KT + KC GL + GC

b - LC KC - GL

c - - KE T + + GC + GP
05 a NBA LB - - GD

b - - KE TMA + TF GP

c - - KE TF -

d TF + TMC -
06 a - LD - - -

b TMZ GA + GB

c - - - - GM

d - - KY TR GK + GG

e - - KY - GG

f - - - - GG
07 a - - KC TED + TNA GN

b - - KZ TED + TNA GN
08 a - - - TNB GU + GC

b - - - TNB GU + GC

c - - KJZ - GU

d - - KY - GU
09 a - - - TTA =

b - - - TXC -

c — = = TTB GP
10 - - - TNA GC
11 - - KT TNA GC
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24 - - KBB + KJ TXC GJ + GX
25 a NBB - KXA -
b = - KBA - fG;); =D
c - - KBA - GX
26 - - - - GE
27 - - - - GH
28 a - -
: - - GU
GG
29 - - - - GR
30 a NC LC KZ = =
2 - - KZ TXB =
; - = KC + KT - GC + GL
31 - - KR+KX+KF+KM = -
32 NBZ - - = GS
33 I I I I GG
34 a - <
2 - - - GG
3 - - - - GV
- GU
00 g - - KLZ - GG
a - KXC - GG
g = - KZ - GG
= LME - GG
e LZ+72 |- GZ

12 a L T™MH,I,3,K GC + GP
b - TXA + TMN GC + GP
[0} KT - GC
d KZ T™P GG + GC + GP
13 a - TNA + T ++| GP
b - T™B GP
14 a - TA GC
b - TAC GC
c KLZ. TAC GG +GC
d KDA TAB GG +GC
e - TG GP
f KT TNA GC + GG
15 a KF - GG
b KFA TXB - GP
c KFB TEB GP
d KLD T™MG GP + GG
e KRA - -
16 a KE TC + TMA GP
b - - GP
c - T™C GP
d KA - -
17 a - MA+TI+TP+TE] GP
b - T8 GP
c - - GP
d - B + TMZ GP
e KDB+KAC+KLE| TL + TB GP + GG
18 a KDB + KLE TBC + TMZ GP
b KC T™Z GP
c KLA ™Z GP + GG
19 a KLF + KLG TXZ GG + GP
b KLB ™Z GG + GP
c KVB T™Z GG + GJ + GZ
d KVA T™Z =
e KLC TMZ + TXZ GP + GG + GC
20 a KS - GF
b KLZ + KLB TEC GP + GG
c KSC TAC GP + GZ + GG
; + GF
21 a KC + (KCA)| TXC + TN GC + GG
b = - GL + GC
22 a KCZ TNB GC
b KLB ™Z GG + GP + GM
+ GL
23 a KCZ TNB + TNA | GC + GL
b KLZ + KT TNB + TNA GC + GL
c KC - GL
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Toute demande d'exemplaire du Bulletin PRESSE ET STATISTIQUES
doit étre adressée a :

Monsieur Le Chef du Service Juridique et Technique
de L'Information = 69, rue de Varenne = 75700 PARIS
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