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LES GRANDS PRINCIPES DE L'IDENTITE FRANCE RELANCE

Présenté par le Premier ministre le 3
septembre 2020, le dispositif France Relance
est une feville de route pour la refondation
économique, sociale et écologique du

pays. Ce plan est le résultat d'une large
concertation nationale mise en place pour
tirer les enseignements de la crise.

L'objectif : batir la France de 2030. Les
moyens consacrés par le Gouvernement et
|'Europe sont conséquents et se veulent a la
hauteur des enjeux : 100 milliards d’euros, soit
s du budget annuel de I'Etat. 40% ont été
financés par I'Union européenne, des fonds
mobilisables par les Etats membres jusqu’en
2026 et remboursables jusqu’en 2058.

Le plan de relance permet a notre Nation de
se positionner sur des secteurs d’avenir pour
(re)créer de la valeur en France et les relais
de croissance de demain. Il a pour vocation

a susciter de nouvelles opportunités pour

la jeunesse, celles et ceux qui souhaitent

se reconvertir ou acquérir de nouvelles
compétences. Il doit aussi permettre a la
France, comme a I'Europe, de confirmer sa
robustesse et son attractivité dans le concert
international des Nations.

Afin de promouvoir les mesures mises en
place dans le cadre du plan de relance, France
Relance est doté d’une identité graphique
propre, permettant son identification et la
lisibilité des actions menées par les citoyens.
En cohérence avec la marque de I'Etat,
I'identité France relance est composée de
plusieurs éléments caractéristiques.

le Un marqueur unique

Le marqueur France Relance, composé du
double cercle vert et des drapeaux européens
et francais, vient estampiller l'intégralité

des communications mettant en avant les
mesures s’inscrivant dans le plan de relance.
Ce faisant, ce marqueur vient créer des
repéres pour le citoyen, afin de rendre plus
lisible et identifiables les actions de I’Etat
s’'inscrivant dans le dispositif France Relance.

La couleur verte met en exergue la dimension
écologique transverse au mesures plan de
relance. Les drapeaux de I’'Union européenne
et de la France rappellent I'engagement
financier apporté par ces deux entités dans la
mise en ceuvre du dispositif France Relance.

Ile Trois repéres graphiques identifiables

L'identité France Relance se manifeste
également par trois repéres graphiques
identifiables, utilisés systématiquement
dans les éléments graphiques promouvant le
dispositif. Il s’agit :

- du vert C1, un vert vif et lumineux, qui,
utilisé avec parcimonie, rappelle les couleurs
du marqueur France Relance.

- du vert D1, un vert plus sobre et
institutionnel. Utilisé en aplat, il rappelle la
dimension écologique du dispositif.

- du motif France Relance, rappelant
I'écriture du marqueur. Ce motif est a utiliser
avec parcimonie sur les supports liés a la
signalétique et I'évenementiel.

Tous les dispositifs appartenant au plan de
relance ont vocation a utiliser ces éléments.
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I—1

LE LOGO Quel que soit le support et quel que soit
le contexte de communication,

.. le logo France Relance est unique et ne
La composition doit pas figurer plus d'une fois sur la face
d’un méme support.

% Double drapeau
européen & francgais

Double cercle

AN
«Q~ c:“ Intitulé officiel

a partir duquel
la trame

¢ Ly  aétécongue
€L AnC
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LE LOGO Le logo vit entouré d'une zone
de protection lui garantissant sa lisibilité
. lorsqu’il est a proximité d'autres éléments
La zone de protection graphiques (logo, typographie, bloc
image, bouton, etc...).




1—3
LE LOGO Le logo vit en priorité

en couleur avec un cartouche rond
et blanc du méme diametre

Les deux versions du |Og0 que le plus grand des deux cercles.
Lorsque I'environnement n’est pas
maitrisé, il doit vivre sur fond coloré vert
D1 et dans la version blanche
du logotype.

La version du logo vert
avec un cercle blanc en
fond.

La version du logo blanc
sur fond vert D1.




|—4

LE LOGO La taille minimale assure la lisibilité
de tous les éléments du logo. Composé
. .. selon cette charte, il ne peut faire l'objet
La taille minimale d'aucune modification tant au niveau
et les interdits de la composition, des proportions, de
la typographie, des couleurs ou de la
traduction.

TAILLE MINIMALE D'UTILISATION

Changement de couleurs Interdiction d'utiliser le logo sur fond Un changement de la
de la typographie et des transparent. Obligation de I'utiliser sur un typographie
éléments graphiques fond circulaire blanc.

Taille minimale

de la hauteur

du cercle exterieur
PRINT : 10mm

WEB : 80px

Une mauvaise proportion Composition centrée Changer l'ordre des mots
des éléments du logo et leur orientation
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LA TYPOGRAPHIE La typographie Marianne®© a été Son dessin fait référence au patrimoine
. . spécialement dessinée pour répondre typographique frangais pour les

Le dessin de la typographle a des besoins d’identification, proportions : elles sont basées sur la
de sobriété et de lisibilité des supports capitale romaine pour les capitales et sur
de communication. le Garamond pour les bas de casse.
Elle a été développée pour un usage La construction géométrique et
exclusif par les acteurs de la sphére synthétique (ponctuation tres simple
étatique. et ronde) contraste avec des formes

traditionnelles plus écrites
(queue du /Q, /a et [g avec deux
boucles...).

MARIANNE® TYPEFACE

Alignements verticaux
rationalisés

Diagonales, ponctuation
et accents rationalisés

Point rond

Terminaisons Apexes plats
géométriques et stables

N Exclusivement en papeterie et en bureautique, |'utilisation
ol2)o de latypographie Arial est autorisée en substitution.



In—2

LA TYPOGRAPHIE
Les graisses de la typographie

MARIANNE® TYPEFACE

EXTRABOLD

10

La typographie Marianne®© a été
déclinée en six niveaux de graisse afin de
permettre un large panel d’expression.

AAAABCCDEEEEFGHITIIKLMNOOOCGPQRSTUUUUVWXYZ
aasdabccdecéefghiiijklmnodocepgrstuUlUvwXy?Z
0123456789€.,:;. . *'""'""1?2_u»() — — -@\//|_#

AAAABCCDEEEEFGHITIJKLMNOOOCGPQRSTUUUUVWXYZ
aadaabcgdecééefghiiijklmnoddooepgrstutldUvwxyz
0123456789€.,:;..*""""""12_un() = — -@\//]|_#

AAAABCCDEEEEFGHITIJKLMNOOOCGEPQRSTUUUOUVWXYZ
aaaabcgcdeécééfghiiijklmnoddoepqgrstultldlvwxyz
0123456789€.,:;. . .* """ "12_un() - — -@\//|_#

AAAABCCDEEEEFGHITIJKLMNOOOCGEPQRSTUUUUVWXY?Z
aadabcgdecééfghiiijklmMnodocepqrstutldivwxyz
0123456789€.,:;.*""""'""1?2-an() - — -@\//]|_#

AAAABCCDEEEEFGHITIJKLMNOOOCGEPQRSTUUUUVWXYZ
aaddbcgcdeeééfghiiijklmnod6oocepqrstuutiiovwxyz
0123456789€.,:;.*%""""'""1?2-an() - — -@\//]I_#

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOGEPQRSTUUODUVWXYZ
aaddbcgcdeeééfghiiijklmnooodocepqrstuuvdiivwxyz
0123456789€.,:;.%""""""12.¢ruan() - — -@\//]I_#



nH—3

LA TYPOGRAPHIE La Spectral est une typographie dont Concue pour les performances a I’écran,
. le style vient contraster avec la la Spectral assure une lisibilité maximale,
Le dessin typographie principale Marianne®©. notamment dans les environnements
g Son usage doit se faire avec parcimonie, difficiles.
de la typographie en se limitant 3 des compositions

d’informations spécifiques, secondaires
ou mineures (contenus historiques,
citations, traduction, etc.). Il convient
de toujours privilégier 'usage de la
Marianne®© a la Spectral.

CDE

Terminaisons
arrondies

C

de complément

SPECTRAL® TYPEFACE

Empattements
géométriques

' Traverses
I/ ouvertes

ab
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LA TYPOGRAPHIE

Les graisses

de la typographie
de complément

SPECTRAL® TYPEFACE

MEDIUM

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOE
PQRSTUUUUVWXYZ
adddbccdecééfghiiijklmnoodoepqrstutdivwxyz
0123456789 €.,:;..7 7260 () - — ~@\/]|_#

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOE
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddabegdecééfghiiijklmnodédeepqrstuniivwxyz
0123456789 €.,:;..% """ 2= () = — ~@\//]_#

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOE
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbcgdeeééfghiiijklmnoddepqrstundivwxyz
0123456789 €.,:;...5 """ 2.6 () - — -@\//|_#

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOO®
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbcgdeeééfghiiijklmnodéscepqrstuniiivwxyz
0123456789 €.,:;...°“7""I?-6on() - — -@\//|_#

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOGE
PQRSTUUUUVWXYZ
adddbeccdecééfghiiijklmnoddepqrstundivwxyz
0123456789 €.,:5...5 """ 1?26 () - — -@\/]|_#

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOE
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbcgdecééfghiiijklmnoddcepqrstuniiivwxyz

0123456789 €.,:5...5 7" "I2-0un() - — -@\//]_#
AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOO@E
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbcgdecééfghiiijklmnoddoepqrstutntiivwxyz
0123456789 €.,:5...7 7“7 ""1?2-6n() - — -@\//|_#

EXTRABOLD ITALIC

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOE

PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbcgdecééfghiiijklmnodécepqrstuniiivwxyz
0123456789 €.,:;...7 " "e-trn() - — -@\//|_#
AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOGE
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbccdeeééfghiiijklmnoddoepqrstuntiivwxyz
0123456789 €.,:;...7 “?""12-6G» () - — -@\//|_#
AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOO E
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbccdeéééfghiiijklmnodésécepqrstuniiiivwxyz
0123456789 €.,:5...7 7“7 """ IP-6un() - — -@\//|_#
AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOGE
PQRSTUUUUVWXYZ
aadabcgdeeééfghiiijklmnooddoepqrstuniiiivwxyz
0123456789 €.,:;...7 " “7""12-G«»() - — -@\//|_#
AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOO @&
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbc¢deéééfghiiijklmnoédoepqrstuniiivwxyz
0123456789 €.,:;...% """ I?-6an() - — -@\//]_#
AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOOGE
PQRSTUUUUVWXYZ
aadidbcgdecééfghiiijklmnodocepqrstuniiivwxyz
0123456789 €.,:;...° "' "1?2-6a»() - — -@\//|_#

AAAABCCDEEEEFGHIIIJKLMNOOO®E
PQRSTUUUUVWXYZ
aaddbcg¢deeééfghiiijklmnoéoepqrstuniivwxyz
0123456789 €.,:;...°“"""I2-6an() — — -@\//]_#

12



SOMMAIRE

LE LOGO

La composition
La zone de protection
Les deux versions du logo

La taille minimale
et les interdits

N O o »

LA TYPOGRAPHIE
Le dessin de la typographie 9

Les graisses de la typographie 10

Le dessin de la typographie 11
complémentaire

Les graisses de la typographie 12
complémentaire

LES COULEURS

Les codes colorimétriques
Le biseau

La regle des aplats

LES REGLES DE MISE
EN PAGE

LES TROIS PLACEMENTS DU LOGOTYPE

Le format portrait

Le format paysage

14
15
16

18
20

()]

o

Vi
1

2

A1
1

2

LES RESEAUX SOCIAUX

Format 1/1 (carré)

Format 9/16 (portrait)
Format 16/9 (paysage)
Les vidéos (3 formats)
Vidéos - les éléments animés

Vidéos RS - les éléments animés

LA PAPETERIE DIGITALE

Les bandeaux de site

La signature mail

LA PAPETERIE PRINT

L'enveloppe

L'en-téte de lettre

23
25

29

30
31

33
34

36

37

VIII LA PRISE DE PAROLE

1 Le fond de scéne

2 Kakémono et affiche A3

IX LES GOODIES

1 Le pins et I'adhésif

X LES EXEMPLES

1 Lacampagne
2 Habillage vidéo
3 Prise de parole et Kakémono

4 Affiche et vignettes RS

39
40

42




H—1
LES COULEURS

Les codes colorimétriques

Les deux couleurs de l'identité France
Relance sont deux verts issus de la charte
de I'Etat.

R22 C90 Hx169B62

V155 MO
B98 J95
NO

Le vert C1 est utlisé pour tout sauf les
aplats.

Le vert D1 est utilisé uniquement sur les
aplats.

R70 C88 Hx 466964
V105 M20
B100 52

N48

14



H—2
LES COULEURS

Le biseau

Le biseau est un segment tout droit Le biseau est systématiquement associé
issu de la géometrie du logo et plus au vert D1. Le vert associé est lui aussi
précisement penché de trente degrés a systématiquement traité en aplat et
I'image de I'angle des drapeaux croisés. superposé a la texture papier.

cf. éléments graphiques disponibles dans la valise France Relance

Toute communication bénéficiant d’une
visibilité média (bénéficiant d'un achat
média) doit comporter le biseau.

15



1 —3

LES COULEURS Deux visuels d'illustration sont mis a
disposition afin de préciser le paysage
graphique de France Relance.

Régle des aplats

cf. éléments graphiques disponibles dans la valise France Relance

Trame typographique Aplat D1

& T, o“@ CYC By LG R, o“’« L0 T, SO T, .«“‘o“e
LAN? AN AN AN S ANT AN ANT AN, &N ANSLANT ANSLANT AN, ZAN AN LAWY ANSLAY
0 o Co o Co B Co B Co iy Co B Co B Co 0B G B G

€ O < 9 @ 9 <
$ANO£AE$$,IVO(AN$ANOZA“ ANOIAN,,AN lAN ANC‘AV‘QJ\N lAN$ (AN‘}QNCZA“

&3, ¥ N
TANEANS A \(;J\N(JANQJ\F
DS ' vk T, Ry @ vk T
INSLAN T AN L ANGLANC AN
k «\(jt«'ﬁé\«\ e, mo‘«('}‘@ <
AW $ANCIA¥ IC.IAN‘J\NC!A
e v ”@ o @ i e, o ¢
ANCANGLAN S AN ANGLAN T
&, Co e s &, Co
AN ANG Bhe: A SBNEANG A
&5, Co B G MR G K ‘»g, LB Qo M SR e MR e M 7} Co e ‘*1} o L&,
XNC‘Aﬂ$ANOlAN$ANOlAN lAﬂ$ANOlAN$ANClAﬂ%ﬁN lAv\ lAN CJm\‘dwc
B, . &P, e . © VR,
& ¢ q G «2 N R q N<’ Q “o q N° q N<' Q AN
& AN@NC ANGANCIAY QANCUAN CANCLAN < ANCLAN < AN AN SBNCAY QBNCEAY e AN A
0 (SR o 8B S fu SR Co SR Co 3B Co 03By Co o8 Co il Co el o
AN ANLANT ANCLANT ANCLANT ANCLANT AN AN Q_P\NOIA\’\Q_P\NCJAN$ANCJAN QANRLAN
Ry LS B S Po, P, O C P o TP T OO T 0 oG B0 e Jua
VAANQLANT ANLANT AN CLANT AN LANT AN LANT ANLANT ANCLAN T ANCLANT ANGLANT p
R LON 70 SO0 To, SO Te B0 Ve, BN T RON e, RO Ta SO T SO T
AN ANG AN ANG AN ANG AN AN AN AN AN AN AN S AN AN ANG AN ANG AN,
R S T G e N T G e S T SO T SO T G T T
:CIAS @rvclASQ_ANCIAE@NCZAS?ANCIA“?Q_ANCIAv\@NCIAS$AN¢lAﬂ$Am¢<A§$»NCI,
NGy S Ty G Ty ST Ty G Ty S Ty S Ty S e S e
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LES REGLES DE MISE EN PAGE
Les trois placements
du logotype

Format portrait

QUAM TRANQUILLIS

OMINUM,

Trois placements du logotype sont
autorisés et se réalisent en fonction des
proportions de la Marianne placée en
haut a gauche dans la marie-louise.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.36

2

BUSUS ENIM
PMULFITUDINE-HNUM; -
UAM TRANQUILLIS

«Dans la zone d’expression, une zone est

reversée aux inscriptions typographiques.

Cette zone d’expression typographique
est déterminée par un aplat vert et sa
coupe en biseau (opacité a 100% ou

a 80% en fonction). En fond, le visuel
d’illustration (photo pleine page).

o

MULTITUDINE HOMIM,
[QUAM TRANQUILLIS

18



vV —1

LES REGLES DE MISE EN PAGE
Les trois placements
du logotype

Format portrait - dispositif
bénéficiant d’achat média

Trois placements du logotype sont
autorisés et se réalisent en fonction des
proportions de la Marianne placée en
haut a gauche dans la marie-louise.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.36

n
GOUVERNEMENT
P

Fraiae
T

ABUSUS ENIM
MULTITUDINE HOMINUM,
QUAM TRANQUILLIS

Zone d’expression typographique» :
«Dans la zone d’expression, une zone est
reversée aux inscriptions typographiques.
Cette zone d’expression typographique
est déterminée par un aplat vert et sa
coupe en biseau (opacité a 100% ou

a 80% en fonction). En fond, le visuel
d’illustration (photo pleine page).

EN
GOUVERNEMENT

ABUSUS ENIM
MULTITUDINE HNUM,
QUAM TRANQUILLIS

Tout dispositif bénéficiant d’achat média
doit comporter le biseau.

En
GOUVERNEMENT

e

ABUSUS ENIM
MULTITUDINE HOMIM,
QUAM TRANQUILLIS

19
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LES REGLES DE MISE EN PAGE
Les trois placements
du logotype

Format paysage

-~
MULTITUDINE HOMIM,
QUAM TRANQUILLIS

Trois placements du logotype sont
autorisés et se réalisent en fonction des
proportions de la Marianne placée en
haut a gauche dans la marie-louise.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.37

‘En
GOUVERNEMENT

BUSUS ENIM

e iz

Zone d’expression typographique» :
«Dans la zone d’expression, une zone est

reversée aux inscriptions typographiques.

Cette zone d’expression typographique
est déterminée par un aplat vert et sa
coupe en biseau (opacité a 100% ou

a 80% en fonction). En fond, le visuel
d'illustration (photo pleine page).

ULTITUDINE HOMIM, -~~~
UAM TRANQUILLIS

EX
GOUVERNEMENT

BUSUS ENIM

UAM TRANQUILLIS

o

ULTITUDINE HOMIM,

20
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LES REGLES DE MISE EN PAGE
Les trois placements
du logotype

Format paysage

Trois placements du logotype sont
autorisés et se réalisent en fonction des
proportions de la Marianne placée en
haut a gauche dans la marie-louise.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.37

En
GOUVERNEMENT

U
MULTITUDINE HOMIM,
QUAM TRANQUILLIS

Zone d’expression typographique» :
«Dans la zone d’expression, une zone est

reversée aux inscriptions typographiques.

Cette zone d’expression typographique
est déterminée par un aplat vert et sa
coupe en biseau (opacité a 100% ou

a 80% en fonction). En fond, le visuel
d’illustration (photo pleine page).

En
GOUVERNEMENT
i

w

ABUSUS ENIM

bx - MULTITUDINE HOMIM,
QUAM TRANQUILLIS

O

Tout dispositif bénéficiant d’achat média
doit comporter le biseau.

21

EX
GOUVERNEMENT

UAM TRANQUILLIS
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vV—3
LES RESEAUX SOCIAUX

Format 1/1 (carré)

Les posts RS sont également encadrés. La LONGUEUR : 1080 px
position du logo y est également possible
de trois fagons différentes.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.76

26x 24,
AN

HAUTEUR : 1080 px

25%

SANC

2 %,
AT
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v—3
LES RESEAUX SOCIAUX

Format 1/1 (carré) - dispositifs
bénéficiant d’achat média

ABUSUS ENIM MULTITUDINE
HNUM, QUAM TRANQUILLIS

Les posts RS sont également encadrés. La
position du logo y est également possible
de trois fagons différentes.

Tout dispositif bénéficiant d’achat média
doit comporter le biseau.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.76

La zone d’expression typographique est
déterminée par un aplat vert et sa coupe
en biseau (opacité a 100% ou a 80% en
fonction). En fond, le visuel d’illustration
(photo pleine page).

DISTENTIS DIVES
BONIS OMNIBUS
RA

HAUTEUR : 1080 px
LONGUEUR : 1080 px

CILICIA SPATIIS PORRIGITUR
LATE DISTENTIS DIVES BONIS
OMNIBUS TERRA.

24



V—2
LES RESEAUX SOCIAUX

Format 9/16 (portrait)

L5
%)
2

20

3
Mk

25x

&

>

Z
Q

Les posts RS sont également encadrés. La
position du logo y est également possible
de trois fagons différentes.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.76

LONGUEUR : 1080 px

HAUTEUR : 1920 px

P29

L9

»
H
2

&a

05%
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V—2

LES RE’S EAUX SOCIAUX Les posts RS sont également encadrés. La La zone d’expression typographique est HAUTEUR : 1920 px
position du logo y est également possible déterminée par un aplat vert et sa coupe LONGUEUR : 1080 px
. de trois fagons différentes. en biseau (opacité a 100% ou a 80% en
Format 9/16 (portrait) - fonction). En fond, le visuel d'illustration
dispositifs bénéficiant d’achat Tout dispositif bénéficiant d’achat média (photo pleine page).

7 doit comporter le biseau.
média P

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.76

ORRIGITUR
VES BONIS

US ENIM MULTITUDINE
UAM TRANQUILLIS

LATE DI DIVE:
OMNIBUS TERRA




vV—3
LES RESEAUX SOCIAUX

Format 16/9 (paysage)

Les posts RS sont également encadrés. La LONGUEUR : 1920 px
position du logo y est également possible
de trois fagons différentes.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.76

QAN

&,

SGano

%

AN,
(&

HAUTEUR : 1080 px

P29

&

e
x>

S
R
Q%
>
N2
A,

AN
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vV—3
LES RESEAUX SOCIAUX
Format 16/9 (paysage) -

dispositifs bénéficiant
d’achat média

Les posts RS sont également encadrés. La
position du logo y est également possible
de trois fagons différentes.

Tout dispositif bénéficiant d’achat média
doit comporter le biseau.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.76

ABUSUS ENIM
MULTITUDINE HOMIM,
QUAM TRANQUILLIS

ENIM
MULTITUDINE HOMIM,
QUAM TRANQUILLIS

La zone d’expression typographique est
déterminée par un aplat vert et sa coupe
en biseau (opacité a 100% ou a 80% en
fonction). En fond, le visuel d’illustration
(photo pleine page).

ABUSUS ENIM
AULTITUDINE HOMiM,
UAM TRANQUILLIS

HAUTEUR : 1080 px
LONGUEUR : 1920 px

28



V—4
LES RESEAUX SOCIAUX

Les vidéos (3 formats)

La présence du logo situé dans le coin Le haut du logo est systématiquement
haut gauche est primordial sur toutes les aligné avec le haut de la Marianne et le
vidéos diffusées. diameétre du cercle exterieur est égal a

deux fois I'’épaisseur de la Marianne.

cf. les fichiers du logo animé sont disponibles dans la valise France Relance

o

29

Il est possible d’utiliser le logo blanc sur
fond transparent ou la version du logo
vert sur un rond blanc selon la lisibilité
permise.

w e

AR




V—5§

VIDEOS Les vidéos sont construites a partir LONGUEUR : 1080 px HAUTEUR : 1080 px
de plusieurs éléments partagés :
L. ., introduction, animation du logo France
Les éléments animés Relance, biseau, typographie, call to
action et outro vidéo.

Introduction par la présence des trois
éléments principaux :

-une phrase d'accroche (ferrée a gauche) Pu'\ls I'animation du logo France relance
-le biseau présent tout au long du reste de )
_le vert France Relance I'animation en haut a gauche. Typographie ferrée & gauche Typographie dans le biseau Présence du call to action dédié Marianne en fin d’animation

EXN EXN EXN
Avant
je chauffais Avec ma
la planéte‘ MaPrimeRenov’ = = / Toutes les infos sur EN
2 ety ggglent R www.ecologie.gouv.fr ?bg’,UVERNEMENT
AUJOUFd hui renovez effectués par . & i
Jje chauffe énergétiquement des entreprises 2

i labellisé
ma maison. votre logement T T




V—5
VIDEOS RS

Les éléments animés

LONGUEUR : 1080 px

cf. les fichiers animés sont disponibles dans la valise France Relance

Un principe de carte animée selon la région a
mettre en exergue est disponible dans la valise.
Les couleurs de la carte sont au choix :

Clou D1

L'apparition d’un chiffre clé en plein
écran doit comprendre un liseret blanc
d’une épaisseur de 4 pt pour un format
écran de 1080 pixels / 1080 pixels.

Le chiffre est mis au centre de |'écran et
généralement accompagné de sa nature
(ici on parle d’'emplois).

L &2

HAUTEUR : 1080 px

La mise en avant d’un chiffre clé dans
les sous titres peut étre passé en vert
C1 ou D1 sans changer la graisse de la

typographie.

800 000 €
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VI—1
LA PAPETERIE DIGITALE

Les bandeaux de site

Les bandeaux de sites internet doivent
respecter |'une de ces quatre dispositions :

x sont disponibles dans la valise France Relance

g )
A,

NLAWT ANCLANT BN LAWY ANCLANT AN CLANT ANSLANT AN CLANT AN LAWY AN AN
Co o83, Co o83, Co 088, Co 083, Co 08B Co 08B, Co 0B, Co B, o ol
NANCANGANT ANLANT AN AN QW LAN G ANGLAN G ANCLAN T ANCLANT AT
Ncﬁ““"l Ao lNc'J“‘ “"*”l';é“ LRI
ANT ANSANT AN SANG ANELANT A ANSANG AN AN ANSEANT AN G
o8B, Co o8B, Co 08B, Co 087, R A R T N DA

P, o © LiEP P, A o ¢
& BN LANS pN LA SUANG pN S ANG AN L ANS AN AN
P «&C‘d‘,,&po od‘,‘g oﬁ\(,:1$ Co B, o el
SANG AN ANG AN ANG AN S AN CANG AN SEANS ANSLANG AN ANG &
AN AL AN AL S AN AL A AN AL AN AL AN ALY
QR 8 VG R T SO B e R - e, OO R, OV Py 00 L T S8 LS T
ANCANCEAN G ANCLAN G ANCLANC ANCLANT ANCEAN S ANCEAN G AN LAN G ANCLANG AN
CE T N Ve LN Vo BN o AR T, W Ty O Ty R LR G, SO
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VI—2

LA PAPETERIE DIGITALE

La signature mail

Le logo France Relance peut étre
positionné en signature de mail, a droite
du bloc-marque de I'entité concernée.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam.

Tres cordialement.

PRENOM NOM

Arial © Bold

ZOPX[

CoEm

op|

Poste/fonction sur une ou plusieurs lignes (2 maximumy}
Bureau/département sur une ou plusieurs lignes (2 maximum)

00, Nom de la Rue, 00000 VILLE Cedex 00
Tél : 00 00 00 00 00

Arial © Regular
1T 8pt

O

__www.intituleofficiel.gouv.fs
| 30px 5px
L ————]

INTITULE
OFFICIEL.
Liberté :
EEgalz‘téA
Fraternité

Arial © Bold
7T 8pt
N0}
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VIl —2
LA PAPETERIE PRINT Le logo France Relance est placé en bas a

gauche de l'enveloppe dans le respect des

mémes marges que le bloc-marque.
L'enveloppe

Zx

x ] EX
NTITULE
OFFICIEL
Liberté
\Egalité
Fraternité

6x

Zx
Zx




VIl —1
LA PAPETERIE PRINT

Le logo France Relance est placé au

centre, sur I'axe vertical du courrier.
Sa hauteur est déterminée par la hauteur

L'en-téte de lettre

17mm
4,25mm}
ZONE
BLOC-MARQUE I
174mm
12,6mm
ZONE
CONTENU
17mm

du bloc-marquen.

INTITULE
OFFICIEL
Liberté

\Egalité

\Eraternité

TITREDUD

Sous-titre 2

de la direction
Jusqu’a 3 lignes:

OCUMENT «

u document

Arial Bold

Titre 1 du premier paragraphe

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
justo tristique, condimentum sem. Praesent aliquam el
dictumst. Proin imperdiet sed sapien a ullamcorper. Lore
amet condimentum purus, eget vulputate dui

Titre 1 du

Vivamus a lobortis lacus. Mauris et eros iaculis, finibus|
ros vel pellentesque thoncus. In hac habitasse platea
m ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut sit

Arial Regular
T 8pt
QO

ZONE DIRECTION

Arial Bold
1T 12pt
L]

<]

Titre 2 du deuxiéme paragraphe

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
justo tristique, condimentum sem. Praesent aliquam e
dictumst. Proin imperdiet sed sapien a ullamcorper. Lore
amet condimentum purus, eget vulputate dui

.
Titre 2 du deuxiéme paragraphe

[Titre 3 du deuxiéme paragraphe

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing el
justo tristique, condimentum sem. Praesent aliquam e
dictumst. Proin imperdiet sed sapien a ullamcorper. Lore
amet condimentum purus, eget vulputate dui

itre 3 du deuxiéme paragraphe e

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit
justo tristique, condimentum sem. Praesent aliquam ei
dictumst. Proin imperdiet sed sapien a ullamcorper. Lore
amet condimentum purus, eget vulputate dui.

Vivamus a lobortis lacus. Mauris et eros iaculis, finibus:
ros vel pellentesque rhoncus. In hac habitasse platea
m ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut sit

Vivamus a lobortis lacus. Mauris et eros iaculis, finibus,
ros vel pellentesque rhoncus. In hac habitasse platea
m ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut sit

Vivamus a lobortis lacus. Mauris et eros iaculs, finibus
ros vel pellentesque rhoncus. In hac habitasse platea
m ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut sit|

Arial Bold
1T 8pt
A O

Arial Regular
1T 8pt
= 0

Arial Regular
T 10pt
v Q

®

Arial Regular
1T 7pt
e O

®

Arial Bold
7T 10pt
m O

<
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VI —1

LA PRISE DE PAROLE

Le fond de scéne

) $ I
TINTITULE
OFFICIEL
Libetté
Egalité
I"mtalmite'

Le logo France Relance est placé dans la
zone d’expression dédiée.

cf. FONDAMENTAUX CHARTE DE L'ETAT p.68 [ 69

12

X‘ f‘lX min.‘
¥ i
EN
INTITULE
OFFICIEL|
:L‘rb:m' N
\Egalité
\Fraternité

LOREM IPSUM DOLOR SIT

20 septembre 2020

39



VI —2
LA PRISE DE PAROLE

Kakémono et affiche A3

Les kakémonos et affiches A3 utilisent le
bloc-marque Gouvernement et sa marie-
louise.

cf. FONDAMENT CHARTE DE L'ET.

GOUVERNEMENT

P

Egalité

et

O AL I AT A S A YR AT A A

“
Al epN Al
WA S
sy
AN AN A
SepreAlaa
fS AN AN AN A]

A AN AN AN e o NG AN AN AN LA
AN A SN Al S P e Al AN AN AN
AN ANEAN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN A1
SN AL SN AL BN AL SN A S BN AL S BN AL S

AN AN AN AN ARG AN AN AN AN AN ARG
N AN AN AVANS AN SLANS AN ARG AN LA
T N A R
G NN AN
e e S
ANCANCLANC ANCLANCG ANCEANT ANCLAN G ANCLANT ANCEANS
& G @ o R G BV G R B N G R B I G e
G STy fNC S Ty G Ty O Ty G T
CANANS AN AN AN AN ANS AN ANSLANG AN
AN BN AN AT SN AN RN BN AN e
N AN AN A AN AN ANEANS AN,
A EHNCALSBNCAL SENC AL NG AN BNCAT SN
G N AN AN AN AN AN AN AN AN AN ANELANS
AN BN AL SENCAT SANCIA AN CAN BN AT BNCIAL,
RS AN AN AN ARS ARG AN ANS AN RS AR
BN AL BN AN AL ENCAL BN AL S
S B B B SR R e
A AN AN AN AN AN S AN AN AN AN ARG AN,
B R AT ST A

ANGANG AN AN AN AN AN S AN AN AN AN
e S e S e S e R S S
A A A N SN R
AN AN ARG AN ARG AN ARG AN ARG AN ARG AN L ARS
YAN AN AN AN AN AN AN AN AN AN UANANE AN

AN NS AN NSNS
SN ANCIAN NG AL NG AANCAT AN AL AN
R S e S NS e AN SRS
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AN AR SRR ANEARS ARG NN VLA
o QS Co S B G (S B G (S B o S B o S B e
AN an AN anUanY an AN anUanY an AN anan” an
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o
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IX—1
LES GOODIES

Le pins et I'adhésif

Echelle: 1/1

RECTO

PROFIL ﬁ

Les dimensions du pins sont :
26mm [/ 26mm [ 2mm d’épaisseur

Marquage au recto : Email surfacé 4
couleurs, tampographie jaune + repercé.

Finition : Chromé brillant

Attache : épingle attache bijouterie

Les dimensions de |'adhésif sont : 42
240mm [ 240mm [ 2mm d’épaisseur

Position : intérieur
Coloris : blanc et quadri

Technique : sticker

Echelle LOGO 1/4

24 cm
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X—1
LES EXEMPLES

Campagne

Campagne sur des mesures du plan de relance.

EX
GOUVERNEMENT

Libersé
Egalité
Irateaité

MA PRIME RENOV

Avant,
je chauffais
a planete.

Aujourd’hui,
je chauffe
ma maison.

Pour les particuliers,

le Gouvernement
propose la mesure
«Ma Prime Rénov» sur :

PlanDeRelance.Gouv.Fr

MA PRIME RENOV

Ensemble nous
avons planté
la petite graine.

Faisons renaitre
nos foréts.

MA PRIME RENOV

Quand mamie
se connecte,

c'est toute
la société

qui progresse.

/") MAPRIME RENOV

Une fierté
pour moi.

Une société
plus solidaire
pour tous.
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X—2
LES EXEMPLES

Habillage vidéo

Vidéos sur une société bénéficiant
d’une mesure du plan de relance.

Le plan de relance,
c’est d’aides:

EX

Larterie LSDH

2000 salariés

Dépa.rtement 5

Loiret

Aiderecue:

8000 euros

Mesure:

Fondsdesoutiena |
l'investissement industriel
dans les territoires

X EX
o
R
LAY

Al'échelle nationale,

150 miillions d’euros sont
mobilisés pour le Fonds
d'accélération des
investissements industriels
dans les territoires.

Vous aussi

bénéficiez de cette mesure

PlanDeRelance.gouv.fr v
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X—3 a6
LES EXEMPLES

Prise de parole et kakémono

Prise de parole Kakémono sur les lieux d’une entreprise

[ -$ |
GOUVERNEMENT

Liberté
Egalité
Fraternité

B )
e W FranceRalance {3 #rancenciance

g




X—2
LES EXEMPLES

Affiche et vignettes RS

SOUTIEN A LINVESTISSEMENT
ET LA MODERNISATION
DE LINDUSTRIE

‘, L'Etat vous
- accompagne
. o dans vos projets
| d’investissement
industriel !

L'Etat vous
accompagne

dans vos projets
d’investissement

X 5
industriels !

INCLUSION NUMERIQUE 3
Des moyens exceptionnels mobilisés pour accompagner

les investissements dans les territoires et dans les secteurs *
stratégiques pour notre pays. QU and Paulette ‘f'ﬂ
Crest utile pour développer emploi local. se connecte, 3

Crest utile pour accroitre Iattractivité des territoires.

“est utile pour renforcer la compétitivité de nos entreprises.

POUR SAVOIR COMMENT EN BENEFICIER,

S

=)
Le Plan de relance, utile pour tous. c’est toute v .3
la société

RENDEZ-VOUS SUR PLANDERELANCE.GOUV.FR *

qui progresse

AIDES FRANCE NUM
FOus LA TRANSFORMATION
UMERIQUE
On peut faire

une baguette
tradition et avoir

une boulangerie
connectée

FINANCEMENT DES PROETS
DE TRANSITION
PROFESSIONNELLE
Le monde
change.
A
Et si vous

changiez
de métier ?
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