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Since its opening in 1867, the Musée de Picardie has been considered to 
be one of the most beautiful province museums. Based on the design of 
Napoléon III's Louvre, the Musée de Picardie is a fine arts museum that 

gathers rich archeology, sculpture, artwork and painting collections. 
Through its temporary exhibitions ranging from classical antiquity to the 
21st century - including contemporary art - and its various lectures and 
events, the Musée de Picardie is well-settled as a one of the region's 

major landmarks.  
Musée de Picardie is currently engaged in a transformation process until 

2018, date of the complete reopening of the museum. Its ambitious 
refurbishment project is the following: rehabilitation of the exhibition 

spaces for the collections, construction of a new building at the back of 
the heritage building, re-organisation of the plot (courtyards and 

gardens) The integration of digital technologies and valorization of the 
collection are the core of the refurbishment project.  

 



 





On line audience data  
1092 followers on Facebook 

See : https://www.facebook.com/MuseePicardie 
We should reach 5 000 followers at the end of the project 

SmART places. 
For the moment, the webpages of the Museums of Amiens 
όaǳǎŞŜ ŘŜ tƛŎŀǊŘƛŜ Ҍ ƳǳǎŞŜ ŘŜ ƭΩIƾǘŜƭ ŘŜ .ŜǊƴȅύ ŀǊŜ ƛƴ ǘƘŜ 
big Web site of the Amiens Council. The statistics are not 

available. 
See : http://www.amiens.fr/vie-

quotidienne/culture/musees/musees.html 

https://www.facebook.com/MuseePicardie
http://www.amiens.fr/vie-quotidienne/culture/musees/musees.html
http://www.amiens.fr/vie-quotidienne/culture/musees/musees.html
http://www.amiens.fr/vie-quotidienne/culture/musees/musees.html


Å Composition of the audience: 
Å Season 2012/2013  
Å 11 503 pupils and students 
Å 675 visitors for conferences, tours, visits 
Å 1 143 visitors to the creative workshops 
Å 542 teachers, professors. 
Å 45 persons disabled + 36 accompanying persons 
Å пфс ǇŜǊǎƻƴǎ ƛƴ ǘƘŜ ǇǊƻƎǊŀƳ άƘŜŀƭǘƘ ŀƴŘ ŎǳƭǘǳǊŜέ 
Å 19% of the visitors pay their entrance.  
Å 81% free entrance: young (minus 26 years old), pupils, unemployed, retired, free 

Sundays, Night of the museums, etc. 
Å 36% schools and students 
Å 11% under 26 years old 
Å 9% foreigners 
Å 39% from Picardy 

 



ÅLes technologies numériques et digitales pourraient être 
davantage utilisées pour la valorisation, la médiation et 
plus largement pour la diffusion des collections.  

ÅLes Musées ont besoin pour cela de leur propre Site qui 
complémentera son offre dans le lieu lui- même.  

ÅIl ǎΩŀƎƛǘ ŘΩŞƭŀǊƎƛǊ ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ , la recherche avec les 
professionnels et les chercheurs et plus largement le public 
sur un mode plus interactif.  

ÅCe site pourrait proposer un accés aux pièces de  la 
collection  par Joconde et Navigart Vidéomuseum  bases de 
données nationales  grâce à ƭΩƛƴǘŜǊƻǇŞǊŀōƛƭƛǘŞ et ainsi 
contribuer au rayonnement du Musée et de la ville. 



Concrete actions : Actions concrètes 

ÅExhibitions and curating co-commissioned digital artist/ 
Expositions et artistes  

 ČDévelopper la collection numérique et digitale  

ÅCollections. Creation of a Website and an internet collection 
portal accessible via this website, with resources about the 
!ƳƛŜƴǎΩ ƳǳǎŜǳƳ ŎƻƭƭŜŎǘƛƻƴǎΦ 

  Č Création ŘΩǳƴ {ƛǘŜ dédié  relié aux bases de données 
pour faciliter ƭΩŀŎŎŝǎ  en ligne aux pièces exposées de la 
collection, puis à celles  qui  justement ne  sont pas exposées 

ÅCPV/RDF semantic web/ linked open data (LOD/ISNI) APIS  
direct interrogative and proactive data 

  Č Favoriser progressivement  un WEB sémantique grâce 
ŀǳȄ ǘŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜǎ  ŘŜ ƭΩ hǇŜƴ Řŀǘŀ Ŝǘ  ƭΩŀŎŎŝǎ direct et proactif  aux 
collections. 



Å Mediation. Augmented guided tours available on-line, in-site, downloaded 
and accessible from everywhere. 3 levels: history of the building; 
permanent collections; temporary collections. Visitors services, 
interactivity. Utilization of digital technologies for the visitors comfort in-
site: smart objects, smart signage. 

 Č médiation :  visite guidée et réalité augmentée en ligne et sur le 
site , téléchargeable et accessible de partout en ville et ailleurs : 

 Č trois niveaux : le site et le musée, dans la ville,  les pépites de la 
collection et progressivement la collection cachée (en réserve) 

Å Collaborative legitimation/ légitimation collaborative  

 Č Livre ŘΩƻǊ en ligne proactif. Forum en ligne  

 

Å E-shop. On-line selling (entrance tickets, activities tickets, shop) 

 Č Billetterie et boutique en ligne 

 

 



Å The synergy created by the partnership leads to new ideas to develop the public 
attendance, heart of the project. 

Å smARTplaces is a great opportunity in the frame of the refurbishment of the 
musée de Picardie and is perfectly articulated with its phases, during the 
refurbishment and after the reopening in 2018. smARTplaces will reinforce the 
digital and audience strategy during the building work when the museum needs 
a strong communication cover. After the reopening, smARtplaces will strengthen 
and sustain the audience and digital strategy for the future. 

 

Č [ΩƛƴǘŞǊşǘ Řǳ ǇǊƻƧŜǘ SmARTplaces pour le musée est de développer une synergie 
ǇŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛǾŜ ŎƻƴŎŜǊƴŀƴǘ ƭŜǎ ŀǘǘŜƴǘŜǎ Řǳ ǇǳōƭƛŎΦ Lƭ ǎŜǊŀ ŘΩŀƛƭƭŜǳǊǎ ǇƻǊǘŞ ǇŀǊ ƭŜ {ŜǊǾƛŎŜ 
des publics  et la conservation des collections 

Å SmART places était  un opportunité à saisir  dans le cadre du réaménagement du 
Musée de  Picardie  ca ril est particulièrement adapté au développement par 
phases de celui-ci   durant les trois qui viennent. Permettant  durant les travaux de 
poursuivre la numérisation des collections, le travail sur les bases de donnée et de 
ǇŀǊŦŀƛǊŜ ƭΩŀŎŎǊƻŎƘŜ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜ ŘŜ ƭŀ ǾƛƭƭŜ ό {ƳŀǊǘ Ŏƛǘȅύ 

Å [Ŝ ǇǊƻƧŜǘ ǎƻǳǘƛŜƴǘ Ŝǘ ǊŜƴŦƻǊŎŜ ǇǊƻƎǊŜǎǎƛǾŜƳŜƴǘ ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ Řǳ ǇǳōƭƛŎ Ŝǘ ƭǳƛ 
permettra de suivre le développement du projet  de rénovation . Après la 
ǊŞƻǳǾŜǊǘǳǊŜ ƛƭ ǇŜǊƳŜǘǘǊŀ  ŘŜ ǎƻǳǘŜƴƛǊ ƭΩŀǳŘƛŜƴŎŜ Ŝǘ ŘŜ ŘŞǾŜƭƻǇǇŜǊ ƭŀ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ 
numérique du futur . 



Å Joint activities purpose/ ŘΩƻǊŜǎ et déjà proposé  par le Musée  
Å Small cabinets of curiosity european tour / Le tour ŘΩ9ǳǊƻǇŜ des petits cabinets 

de curiosité 
Å The small cabinets of curiosity are an invention by musées ŘΩ!ƳƛŜƴǎ ό ŎƻǇȅǊƛƎƘǘύ 

made to allow the mobility of the collections with optimal conditions of security 
and safety. The prototype has been created and the construction phase of the 
final version is planned in 2016. 2 devices are planned, and more if we find the 
fundings. 

Å Č Favoriser la mobilité des collections  
Å The small cabinets of curiosity could tour across our network, at each partner 

place. Who curate it ? Children or teenagers for instance. Organisation: the 
cabinet will go to partner A, a group will curate it with objects, document the 
process, and send to partner B. Partner B receive it, document the reception, 
empty the cabinet and fill it with new objects, (or empty partially the cabinet), 
document the process, and send to partner C. etc, etc. All along the process, the 
groups will post their documents (photo, video, texts, ..?) on the smARTplaces 
website and social networks. 

Å Č cadavre exquis  curatorial  
Å This idea could be considered as another version of an exchange project. The 

added value of the cabinets of curiosity is the possibility to exchange material 
(objects) AND immaterial things (photos, texts, videos). Moreover it can include 
all the partners or only a few of them and it can be adapted to every conditions. 
 



 



Petit cabinet au collège de Beaucamp le  vieux « itinérant «  les collections archéologiques du Musée de Picardie 



 



LES PARTENAIRES DU PROJET  

Chef de file  



U-Dortmund, Allemagne 



 
U-Dortmund, Allemagne,  

chef de file 
 ÅVan Abbemuseum, Eindhoven, Pays-Bas  

ÅAlbondiga centroa , Bilbao, Pays Basque 

ÅCentro de Arte contemporaneo, Zaragoza, 
Espagne 

ÅOulun yliopisto, Ulu University, Finland 

ÅBirmingham university, England 

ÅStadtdo, Dresde, Allemagne. 

ÅaǳǎŞŜǎ ŘΩ!ƳƛŜƴǎ-Métropole, France  



 



Une équipe collaborative solide dans tous les secteurs : 
ƳŞŘƛŀǘƛƻƴΣ ŜȄǇƻǎƛǘƛƻƴǎΣ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜΧ 

ÅBarbara Epalza Azqueta (bepalza@azkunazentroa.com); 
Cornelia Irle (cirle@stadtdo.de); 'contact@franktentler.com'; 
Daniel Neugebauer (d.neugebauer@vanabbemuseum.nl); 
'hagelmoser@narratool.com'; Jez Collins 
(Jez.Collins@bcu.ac.uk); Juan Pradas 
(juanpradas@zaragoza.es); jussi Haukkamaa 
(Jussi.Haukkamaa@oamk.fi); Jussi Kangasoja 
(Jussi.Kangasoja@oamk.fi); Kurt Eichler 
(keichler@stadtdo.de); Jelena Löckner 
(j.loeckner@gmail.com); 'Micha.pycke@wiels.org'; Paul Long 
(Paul.Long@bcu.ac.uk); 'Rainer.Vollkommer@llv.li'; 
'Sabina.Negele@llv.li'; Dominika Szope (szope@me.com) 



UN POINT COMMUN  

ÅDes établissement anciens  qui tous ont conduit ou 
conduisent un projet  de réhabilitation  articulant 
ƭΩŀƴŎƛŜƴ Ŝǘ ƭŜ ƳƻŘŜǊƴŜ Ŝƴ ǘŜǊƳŜǎ ŘΩŀǊŎƘƛǘŜŎǘǳǊŜ Ŝǘ ŘŜ 
collections. 

ÅDes établissements qui ont développé et 
ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƴǘ ŘŜǎ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜǎ ŘƛǾŜǊǎŜǎ ŘΩƻǳǘƛƭǎ 
numériques à disposition du public. 

ÅDes établissements qui tous se posent  des questions 
concernant la porosité des domaines artistiques et 
sociétaux et  de développement. 



 

Van Abbemuseum, Eindhoven, Pays-Bas 


