developpement
culturel

Ministére de la Culture et de la Communication, Direction de I'administration générale, Bulletin du Département
des études et de la prospective, 2, rue Jean-Lantier, 75001 Paris - Tél. 01 40 15 73 00 - Télécopie 01 40 15 79 99

Développement culturel est consultable sur le serveur
du ministére de la Culture et de la Communication :

http : //www.culture.gouv.fr/dep

N° 127 - édition mise a jour aodt 2000

L’économie des arts de la rue

Les compagnies d’artis-
tes de rue : un ensemble
trés hétérogéne

Depuis une vingtaine d’années, les arts de la rue se sont développés selon des
logiques singuliéres qui caractérisent aussi bien les choix artistiques que les
pratiques économiques de production et de diffusion des ceuvres. Arts-passe-
relles entre des approches esthétiques différentes, entre des publics aux moti-

Environ 800 compagnies fran-

caises des arts de la rue sont ré}

pertoriées par I'association
HorsLesMursElles mobilisent de
fagcon permanente entre 3 500 e
4 000 personnes et générent ur
chiffre d’affaires estimé a 350 mil-

vations et aux origines diverses, entre des politiques d’action culturelle hétéro-
geénes, les arts de la rue sont aujourd’hui en pleine évolution. Le caractere sou-
vent trés informel des modes de fonctionnement et d’échanges, qui a pu assurer
la survie du secteur en I'absence d'un soutien institutionnel, masque mal la grande
précatrité qui entrave la structuration et le développement de la profession.

Largement dépendante de la vente (pour la moitié des compagnies, elle cons-
titue la seule recette) et face a des marchés saisonniers disposant de faibles
moyens (50 % des festivals ont un budget inférieur a 500 000 F), la création se

lions de francs. Le secteur se ca-
ractérise par un fort taux de renou-

trouve pénalisée (la moitié des créations colte moins de 50 000 F). |

vellement. Ainsi, seulement 17 % Quatre genres majeurs peuvent ceta musique (18 %) et les arts plas-
des compagnies ont plus de 15 angendant étre distingués selon latiques (7 %). Le « théatre de rue »
d’existence alors que 61 % d’en- discipline artistique dominante : le représente, & lui seul, 26 % de I'en-

tre elles ont moins de 10 ans. Ins-théatre et la danse (48 % des comsemble des compagnies.
tallées essentiellement dans degagnies), les arts du cirque (27 %),

zones périurbaines, ou il est plus

aisé de trouver des locaux de tra-Graphique 1 - Répartition des artistes et des compagnies
vail, les compagnies de rue se ré-sejon le budget annuel

partissent sur 'ensemble du terri-
toire mais sont plus nombreuses
dans trois zones géographiques
I'Tle-de-France, le Grand Sud et le
Nord-Ouest.

Les arts de la rue sont, par excel-
lence, des arts du métissage. L'hé;
térogénéité des références est illus
trée par le grand nombre d’'appel-
lations (plus d’une cinquantaine)
utilisées par les compagnies pour

18 %

D moins de 100 KF
[] entre 100 KF et 250 KF

I entre 250 KF et 500 KF
I entre 500 KF et 1 MF

B 1 MFetplus

18 %
24%

15 %

définir leurs pratiques artistiques.

source : LES/DEP (Enquéte économie des arts de la rue 1997)



Cette diversité des formes artisti- Graphique 2 - Répartition des spectacles selon le nombre
gues a son pendant dans les caracde personnes requises

téristiques économiques des com-
pagnies. Le budget annuel moyen 1 personne 15
(chiffre d’affaires généré par les
activités et subventions éventuel-

2 personnes 25

les) est d’un peu plus de 500 000 K 3 personnes 15
mais pour la moitié des compa-
gnies il est inférieur & 250 000 F et 4 personnes 8

pour le quart inférieur a 100 000 F.

A . . de 528 personnes 21
A l'opposé, 15 % des compagnies P

ont un budget supérieur & 1 mil-| 9 personnes etplus 16
lion de francs. 100 0 5 10 15 20 25%
Ala disparité des budgets corres- source : LES/DEP (Enquéte économie des arts de la rue 1997)

pond celle des équipes. Celles-ci
sont composées, en moyenne, de $8 % des spectacles peuvent étré’hétérogénéité des formats, quant
ou 6 personnes (la moyenne statisprésentés aussi bien la nuit que leau nombre de personnes, a la du-
tique est de 5,5) travaillant de fa- jour. Cette souplesse des formatgée et aux conditions requises im-
con continue dans I'équipe mais il Se reflete également dans les exiplique une forte disparité des prix
y a davantage de petites équipes queences techniques : le quart desie vente. Le prix demandé est de
de grandes : un tiers de la popula-Spectacles ne nécessite aucune ag2 415 F en moyenne mais 50 %
tion est composé d’artistes indivi- Sistance technique de la part du dif-des spectacles sont vendus moins de
duels et de duos (31 %), un autrefuseur et la moitié d’entre eux se 7 500F ; 12 % des spectacles ont
tiers de formations de trois ou qua-monte et se démonte en quatre heuméanmoins un prix de vente de
tre artistes (30 %), tandis que seu+es. Ces données illustrent une3p 000 F ou plus par représentation.
lement 18 % des compagnies re-autre specificite du secteur :les ar- . hétérogénéité correspond a la
groupent neuf personnes et plus. tistes de rue assumentdes fonctions o " o re de véritables stra-
aussi bien artistiques que techni-, .- qantanilité de la part des
Les spectacles de rue: ques et administratives. La 9 daptabl P .
diversification de Poffre et  multicompétence permet d’optimi- compagnies. Tr0|s types d? s.trate-
stratégies d’adaptabilité ser les ressources internes et d'évid'€S Peuvent etre distingues :
ter les dépenses qu’entrainerait lesproduire des formes adaptables en
cles aux formats trés diversifiés, recours a des fournisseurs externegonction de la demande et du con-
Dans un volume d'environ 2 0oo CEMe virtuosité économique mon- texte de diffusion. La compagnie
tre cependant ses limites lorsquedéfend le concept du spectacle

spectacles proposés en diffusion =~ ~. | st atteint des for- « tout terrain » ou répond a des
chague année, quelques spectacleseqtu'p(le oul epdrOJe atteint des for commandes ponctuelles -
de grand format, a I'échelle d'une mats pius louras. P ’

ville, c6toient une multitude de
spectacles de petit format. Ainsi Graphique 3 - Répartition des spectacles selon leur prix de vente
55 % des spectacles proposés re
quiérent des équipes de trois per{ ~ 30000F et plus 12
sonnes au plus alors que d’autreg entre

mobilisent jusqu’a 40 personnes. 15000¢et 30000F 16
30 % durent moins d’'une heure entre

mais les plus longs peuvent durer 10000 et 15,[000 P4
plusieurs jours. Les conditions de| 5 ggq et 188 6%0 Foo7
représentation sont aussi tres varia
bles : si 58 % des spectacles son o
joués en fixe et 14 % en déambu- 100 0 5 10 15 20 o5 30%
latoire, 28 % peuvent étre joués

sous les deux formes. De méme, source : LES/DEP (Enquéte économie des arts de la rue 1997)

Ces équipes diffusent des specta

moins de 5000F 31




« différencier les types de specta-sion dont elle dispose face auxSur une année et en moyenne, cha-
cles proposés, pour mieux corres-acheteurs. Ces choix sont d'autantque spectacle est joué 16 fois et
pondre aux exigences d'acheteursplus cruciaux que la vente est pra-chaque compagnie effectue 43 re-
divers. Les débouchés sonttiquement la seule ressource deg,gsentations. Ces chiffres varient

d’autant plus nombreux que le ré- COMpagnies de rue. considérablement selon le format
ertoire est varié ; - . i [ -
p oS Une économie fondée sur du s.pectacle et la Iog!que de pro
e se spécialiser sur un seul marchqa vente duction de la compagnie : un artiste
qui privilégie le type de spectacle individuel, proposant un savoir-

que la compagnie souhaite défen-L€S recettes propres représentenfyire neut effectuer une centaine
dre. Ce choix est le plus difficile a en moyenne 80 % des ressources, davantage de représentations en
opérer lorsqu’il porte sur les mar- des ar,tlstes de rue (dont 68 % Sorjtune année, alors que la diffusion
chés institutionnels (grands festi- assurees par la vente) et, pour pre%’un spectacle techniguement

vals nationaux et internationaux de lamoitie des compagnies, la to- 5 i
' talité de leur budget. Ces chiffres 10Urd; Propose par une compagnie

établissements culturels...). révélent a la fois la capacité des arNombreuse, peut se réduire a quel-

L'adoption d’une de ces stratégiestistes de rue & exister sans dépendr@ues dates, dans un circuit tres res-
dépend du projet artistique de lade fonds publics et la faiblesse dedireint, seul capable d’en assurer fi-
compagnie et de la marge de déci-subventions qui leurs sont verséesnancierement les co(ts.

La politique du Ministére de la culture en faveur des arts de la rue

Le repérage des arts de la rue par le Ministére de la culture a commencé dans les années 80, notamment avec le soutien de
Lieux Publics. Une politique d’intervention globale sur le secteur a été mise en ceuvre a partir de 1993. Les moyens du
Ministére de la culture en faveur des arts de la rue sur les crédits « théatre » s’élévent a 17 millions de francs environ (hors
projets culturels de quartiers et politique de la ville). Un peu moins de la moitié de ces aides correspondent aux aides
spéecifiques et aux dotations allouées aux structures nationales (HorsLesMurs, Lieux Publics et Festival d’Aurillac), le reste
est constitué des crédits déconcentrés attribués par les Directions régionales des affaires culturelles a quelques festivals et
a une soixantaine de compagnies de rue.

Les aides spécifiques

Attribuées sur des crédits centraux par la Direction du théatre et des spectacles, les aides a I'écriture et les aides a la
création ont pour vocation de soutenir des projets ponctuels et ne peuvent étre sollicitées que tous les deux ans. L'aide a
I'écriture est destinée a permettre I'intervention d’un artiste, d’un créateur, extérieurs a la compagnie : compositeur, choré-
graphe, auteur, metteur en scéne... En 1997, 9 aides ont été attribuées pour un montant global de 225 000 F. L'aide a la
création est destinée a conforter une création importante dans le parcours d’'une compagnie ou d’'un artiste. En 1997, 15
aides ont été attribuées pour un montant global de 1,4 millions de francs.

HorsLesMurs, association nationale pour la promotion et le développement des arts de la rue et des arts de la piste

Association nationale subventionnée par le Ministére de la culture, HorsLesMurs est responsable des missions de promo-
tion et de développement des arts de la rue et, depuis 1996, des arts de la piste. HorsLesMurs dispose d’un centre de
ressources sur ces secteurs, développe une activité éditoriale (guides professionnels, revues, bulletins d’'information, li-
vres...), organise des instances de réflexion (colloques, groupes de travail...), accomplit une mission de conseil auprées des
artistes et des organisateurs et réalise la conception et le suivi d’études pour des projets artistiques dans I'espace public.

Lieux Publics, centre national de création pour les arts de la rue

Créé en 1983 par Michel Crespin, Lieux Publics a joué un rdle déterminant dans la structuration et la qualification des arts
de la rue. Outre sa mission principale autour de la création, il a lancé I'édition des guides professionnels (le Goliath),
I'organisation de rencontres et a été & l'origine du Festival d’Aurillac en 1986. Aprés la création d’HorsLesMurs, Lieux
Publics a centré ses activités sur 'accompagnement des créations, notamment par I'accueil en résidence de fabrication de
compagnies ou d’artistes intervenant dans I'espace urbain. Il est, a I'heure actuelle, le seul centre national des arts de la rue.

Les lieux de fabrication

Créés a partir d’équipes déja organisatrices de festivals de rue, les lieux de fabrication sont des équipements mettant a la
disposition des artistes des structures pour concevoir, fabriquer et répéter leurs créations. L'intervention de I'Etat consiste
essentiellement a financer l'investissement et les travaux de réhabilitation des sites, anciennes friches industrielles pour la
plupart. Ce premier pas a permis la « labélisation » de 7 lieux de fabrication a Aurillac, Chalon sur Sadne, Sotteville-lés-
Rouen, Saint Gaudens, Brest, Noisy-le-Sec, Lille.

Outre les lieux de fabrication, d’autres lieux de création sont actifs. Fondés et gérés par des compagnies, ces lieux vivent
dans une précarité plus ou moins grande mais témoignent néanmoins de I'esprit d’initiative des compagnies de rue et de
leur volonté d’enracinement dans le territoire. On peut citer le Citron Jaune de la compagnie llotopie a Port Saint Louis,
I'Usine de la compagnie Phun a cété de Toulouse, les Anciens Abattoirs de la compagnie Générik Vapeur a Marseille.




Des marchés tres diver- ¢ Les théatres (5% des représenjprivees (30 % des représentations

sifiés tations mais 12 % du chiffre d’af- et 24 % du chiffre d’affaires) ache-
faires) achetent les mémes types ddent plutot des prestations ou des
spectacles que les festivals mais lespectacles de petit format, peu col-

. . eprogramment en ouverture ou enteux, mobilisant des savoir-faire
Pour assurer leur survie, les artiste's . L R i

. N cloture de saison. lls permettent liés aux prouesses ou a la musique.
de rue doivent des lors rechercheren.” A . .
.. ainsi aux compagnies d’élargir un Ce type de débouche se concentre
permanence de nouveaux débou- y e . ST
chés. Le chiffre d'affaires des com! leur période de diffusion, au- en hiver, plus particulierement
dela de la période d’été, et de s’es-autour des fétes de Noél. Ces spec-

ni r insi réalisé sur A e
pagnies de rue est ainsi réalisé susayer a des espaces fermés. tacles peuvent étre joués aussi bien

de multlples marchés qui se diffé- X _ _ en salle que dans Ia rue.
rencient selon les formats de specta-Les fétes urbaines occasionnel- ) ]
cles, la période de Pannée et leurtes gérées par des municipalitése Les autres débouches (10 % des
espaces de diffusion. (carnavals, fétes commémoratives,représentations et 4 % du chiffre
animations de quartier...) dont la d'affaires) correspondent princi-

e Les festivals nationaux ou inter- N . g > imati
plupart sont a gestion municipale Palement a des animations dans

nationaux, spécialisés ou non, re~ " < R :
présentent eEviron un quart des reqchetent un peu de tout et occupenfles ecoles ou a des spectacles dif-
. , : : _une place intermédiaire par rapport fusés dans les cafes.
présentations mais un tiers du chif-

, ; . aux festivals et aux animations pri- Ainsi, bi i
fre d’affaires. Les seuls festivals®, pri- Ainsi, bien que les compagnies

vees (19 % des représentations etle rue assurent leur survie prin-

frangais consacrés aux arts de laru U chiffre d'affaires) inal t arace A | te d
représentent 8 % des représenta- ' cipalement grace a fa vente de
leurs spectacles, les trois quarts

tions et 13 % du chiffre d’'affaires.® Les structures socioculturelles > .
des débouchés en montants fac-

Ces marchés constituent les princitl1 % des représentations et 7 % -> g des fond
paux débouchés des spectacles réul chiffre d'affaires) programment tUres sont assures par des fonds

cents (créations), de grand formate méme type de spectacles que |e§iurglclf‘:r’n%l:ﬁ c(j:glsl)::_glllsgf[)iz:?énsnezt
appartenant au genre « théatre détes occasionnelles mais sont da-" o > P

. t scialisées sur les petitd!idues ou indirectement d’éta-
rue » ou proches du cirque. Ce¥antage spec P blissements culturels financés sur
spectacles sont pour la plupart proformats et sur les spectacles PoU- s publics (théatres, structu-
posés par des compagnies subveMant étre diffuses en salle. P ’

. ! ) ] ) res socioculturelles, écoles...).
tionnées. e Les organisateurs d’animations

Graphique 4 - Répartition des marchés selon le nombre de représentations achetées et selon les chiffres
d’affaires générés par la vente des représentations

Part des ventes Part des ventes en nombre
en chiffre d’affaires réalisé de représentations
Festivals
(de rue et autres) 19 |13
Etranger 15 112
Théatres divers 12 5
Fétes urbaines
occasionnelles 19 119
Structures
socioculturelles 7 |11
Organismes privés o4 |30
Autres
(bistrots, écoles) 4 110
5% de non-réponses 0 5 10 15 20 25 0 5 10 15 20 25 30

source : LES/DEP (Enquéte économie des arts de la rue 1997)



Graphique 5 - Evolution des montants facturés des ventes selon les mois de I’année
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source : LES/DEP (Enquéte économie des arts de la rue 1997)

Une diffusion saison- caractére « tout terrain » du spec-tes de rue revendique le caractére
niére, a la fois en rue et tacle de rue, que revendiquent decollectif du travail de création et
en salle nombreux artistes. L'espace de re-s’'oppose ainsi a la logique indivi-
présentation ne peut donc étre tenwdualiste, par ailleurs dominante.
compagne d'une forte saisonnalité,comme le seul critére d’ide.ntifi'ca- Cette revendicatio_n se\lit_ dans [e
On remarque deux pics d'activité : tion du secteur. D’autres !ndlces nom des comp_ag,nles ou figure trés
I'été, d'une part, période par excel- "entrent probablement en I!gne derarement celui d’un createur. On
lence des fétes et festivals (64 %COMPte : le rapport au public, 'at- note eégalement la proportion impor-
du chiffre d'affaires généré par les titude de l'artiste en tant qu’acteur tante (envwon SQ %) dei creatlons
ventes de spectacles est réalisé ers0cial, les processus de reconnaiscollectives parmi les creations re-
tre mai et septembre) et la périodeSance mutuelle dus a des effets deensées dans les reper_towes publiés
de Noél, durant laquelle certains 'éseaux (ou de familles)... parHorsLesMurs Ensuite, la gra-

artistes de rue font des animations i . o tuite des spectacles reste, pour un
dans le secteur privé (arbres deUne économie qui laisse certain nombre de compagnies, une

Noé&l. animations commercia- Yne large place aux logi-  caractéristique déterminante de leur
les...). Un quart du chiffre d’affai- 9ues non-marchandes... activité et temoigne de la volonté

res des ventes est ainsi réalisé en st difficile de savoir si ¢ toucher un public plus large et

4 ) . . L. autre que celui des institutions cul-
tre novembre et décembre. I'« informalité » qui caractérise d

En été, tous les types de spectacled;économie des arts de la rue ré turelles traditionnelles. Troisieme-
’ P P ' ment, I'esthétique des arts de la rue

compris les spectacles lourds, sesulte du choix délibéré de se pla- L.
ziffusepnt dans ?e cadre des festi-cer en marge de I'économie opfﬁ- est as,sez Ifjlrge_zment une esthe“que
vals. Durant I'hiver, seuls les spec- cielle pour privilégier une écono- dela r_ecupe_rauon -on travaille dans
tacles |égers, adaptables en sallemie alternative ou si elle résulte de_s fnches} mdus:trlelles » O CO?S._
trouvent des déboucheés. tout simplement d’'un manque detr}ut de,,\s’decors a bas_e de mater_lel

récupéré. Il faut, par ailleurs, souli-

Contrairement & ce que laisseraitmoyens financiers. gner limportance des réseaux d’en-

penser I'appellation « arts de la | es traits d’'un modéle économique traide entre groupes de compagnies
rue », 35 % des représentations Onbjteratif sont nombreux et visibles. ou de diffuseurs, les échanges de
lieu dans une salle. Ceci révele lepremiérement, le monde des artisservices, importance du bénévo-

La diversité des débouchés s’ac-



lat dans une économie ou les échanvail dans toutes ses phases. La moiprojets. Ces deux modéles, illustrés
ges non monétaires permettent detié seulement des personnes qupar les compagnies les plus ancien-
limiter I'accroissement des charges composent les équipes stables deses, aujourd’hui encore en activité,
fixes et le recours a des fournisseurscompagnies de rue bénéficie de réconstituent une alternative pour les
extérieurs. munérations garanties indépendamjeunes compagnies. Celles-ci, ten-
Enfin, linscription sociale et locale Ment des représentations et un quaitées par l'aventure des équipes de-
des artistes de rue et des festival$eulement touche au moins I'équi-Sormais reconnues et subvention-
spécialisés définit une économie devalent d’un SMIC annuel (hors Nn€es, parmi lesquelleRoyal de

la proximité fortement insérée dans €ventuelles allocations chomage). Luxe reste le cas exceptionnel et

. - " . symbolique, sont cependant rapide-
les réseaux associatifs locaux, par{_es conditions de production et les y q P P

) L C ) X ment confrontées au manque de
tenaires privilégiés des municipali- perspectives de structuration Sontmoyens Elles se tournent algrs vers
tés et principaux moteurs de la vie particuliérement handicapées pan.. yanouchés privés ou d’animation

festive locale. Pour autant, les artis- ANUri - , .
‘A cette penurie de moyens, ngtam qui ne présentent pas toujours les
tes de rue refusent de n'étre quement pour les compagnies qui sou-

- " _ ; ) garanties de qualité de représenta-
linstrument des politiques culturel- hajtent développer une demamhetion et peuvent ne pas étre en cohé-

les locales ou nationales a finalité Aati ‘ai ' . -

) > e . de creation. L'aide des pouvoirs yonce avec leurs enjeux artistiques.
sociale. Linscription sociale des publics aux lieux de fabrication
artistes de rue releve davantage deonstitue une réponse ala demandg es festivals de rue : un
I'état des choses que d'une finalité. de soutien & la création expriméemarché économiquement

par la pl’OfeSSion, méme si le man-Iimité mais essentiel en

que de suivi des dotations budgétermes de reconnais-
taires est dénoncé. Ces lieux peuggnce

vent conjuguer la production et la _
Le recours A une économie infor- diffusion en accueillant des artis- On récense en France un peu moins

&.tes en résidence et décliner leur acde 200 festivals programmant des
spectacles de rue dont les trois

.qui est en partie la con-
séquence d’une grande
précarité

melle traduit aussi la grande pre-*
carité des compagnies, aux déboution tout au long de l'année.

RPN . . guarts ont lieu entre mai et septem-
chés aléatoires et intermittents. Les . L i bre. Ces manifestations ont un bud
charges fixes (un quart des budgets}J"e €conomie ecartelee '

sont réduites au maximum. Les €ntre deux modéles de get moyen de 900 000 F mais la
nouvelles créations doivent étre fi- fonctionnement moitié dentre elles disposent de

nancées sur fonds propres, faute de dles é i moins de 500 000 F. Face a cette
disposer de subventions d’:aide alag eux moae vemant doamage PEnurie de moyens, et d'une ma-

o : ont progressivement d€gages niare similaire au fonctionnement
création ou de coproductions.

_ _” celui de l'artiste individuel ou du des compagnies de rue, les organi-
s'ensuit que les colts de créationgyo dartistes, assurant sa sUviegateurs s'appuient sur des pratiques

sont treés faibles : la moitié se situeqrace 3 I ilité - . .
q de 50 000 F | grace a l'adaptabilité de ses speCyaconomiques « informelles » pour
au-aessous ae et seuletacles, a la souplesse de son fonc

: i pouvoir réaliser leurs manifesta-
ment un tiers dépasse lestponnement soulagé de toutes charkions. Outre les aides des munici-
artistique : les creations des com-jarge gamme de marchés allant deojg quarts des festivals bénéficient
pagnies de théatre de rue coltentarpre de Noél aux grands festi-

snéral plus ch | me PR & ~>"" de la collaboration de bénévoles,
en genera: pius Cher Jue 1es SPeCvals specialisés ; al'autre extréme,organisés en associations locales ou

tacles de "prouesses” . celui de la compagnie de théatre desimples individus qui souhaitent
Cette précarité impose des modegue, composée des le départ d'ungintggrer a I'organisation de la
spécifiques de gestion de la main« noyau dur » de personnes stableg,gnifestation. Le nombre de béné-
d'ceuvre, notamment pour les com-relativement important, cherchant g|es fajt ainsi plus que doubler les
pagnies de théatre de rue pour lesa promouvoir une création origi- gquipes salariées. La gestion du
quelles les débouchés se concennale diffusée dans les grands festipersonnel est, par ailleurs, aussi si-
trent sur l'été. En général, onremar-vals d'été et revendiquant desgpjficative du souci de minimiser
que une insuffisance de moyensmoyens en amont (coproduction oujes dépenses qui préoccupe les or-
pour financer correctement le tra- subvention) pour mener a bien segyanisateurs : seul un quart du temps



Tableau - Budgets des créations selon le genre artistique des compagnies  fajsabilité du projet, d’autant plus
qgue les arts de la rue investissent

L Genre artistique les espaces publics.
Budget création » _ .

théatre arts du cirque musique total Du point de vue de la gestion des

moins de 15 00OF 19% (19) | 45% (22) | 41% (13) 30 % (54) manifestations, le poids des villes

o . .

de 15 000F 2 50 000F | 17% (17) | 18% (9) | 25% (8) | 19 % (34) estclair : 49 % des manifestations

- des arts de la rue sont gérées di-
de 50 000F 2 150 000F | 22 % (22) | 12% (6) | 19% (6) | 19 % (34) o

rectement ou indirectement par

150 000F et plus 42% 41) | 25%(12) | 15% (5) | 32 % (58) des municipalités. Si juridique-
total 100 % (99) | 100 % (49) | 100 % (32) | 100 % (180) ment, 20 % seulement des mani-

Source : LES/DEP (Enquéte économie des arts de la rue 1997) fgstatlons sonten regle. r.n,un|C|paIe

directe, plus de la moitié des or-
nécessaire a la réalisation d’'unepement des professionnels. g_anlsateurs,es.nme que les déci-
manifestation est assuré par du per- slons budgeta'res ’de_zpendent de
sonnel expressément embauché et.e role central des muni- 'approbation des ediles et plus

dont la charge en masse salarialecipalités d’un tiers reconnait le poids
gréve directement le budget de la exercé par les elus dans 'orienta-

manifestation. Le reste du temps de-°'"" d'une logique étatique d' tjon générale de la manifestation.

) ] <« aménagement du territoire », les
travail est assuré par du personneF . P
estivals de rue sont nés d'initiati-

interne & la structure organisatrice : ]
ves locales, soit par la volonté de

et par du personnel mis a disposi- orteurs de projets (animateurs
tion et rémunéré par d'autres struc-loans des MJg rJes onsables de Itions municipales représentent
tures (essentiellement le personneld , respor : .%6 % du budget et pour un quart
culture dans des services munici- .
d’entre elles, 78 %. Sil'on ne con-

technique municipal). , .
_ _ paux, membres d’'associations de”.
Un tiers des budgets des manifestagyartier ou de foyers ruraux...), sidere que les apports en subven-

tions revient aux compagnies de ruesoit par la volonté expresse d'élust°NS: plUSI de la r_n<_3|t|? est oc-
sous forme d'achat de spectacles etgyj ont sollicité la participation troyee par les municipalites.

plus rarement, sous forme de copro-g'autres organismes de la ville (of- Au-dela des aspects monétaires,
duction. Chaque manifestation ac-fices de tourisme, comités de fé-I'implication économique des vil-
cueille en moyenne dix compagniestes, services internes...) ou qui ontles se mesure également aux aides
de rue. Sept régions (lle-de-France,ggiegué le projet a des structuresen nature fournies pour la réalisa-
Nord - Pas-de-Calais, Midi-Pyré- cyturelles locales. Dans tous lestion de la manifestation : mise &
nées, Rhone-Alpes, Bretagne, Paystas de figure, 'adhésion des élusdisposition de personnel (équipes
de-la-Loire et Poitou-Charentes) re- est |a condition fondamentale de latechniques, services de sécurité et
groupent plus de 60 % des manifes-

tations. Par ailleurs, la moitié de cel-

les-ci ont lieu dans des villes de

moins de 25 000 habitants et mémebraphique 6 - Ventilation des produits des budgets des manifestations

un quart dans des villes de moins d
5 000 habitants.

Globalement les villes pourvoient
a 38 % des budgets. Pour la moi-
tié des manifestations, les subven-

Ces manifestations constituent le 69 % B Subventions
canal de diffusion le plus réceptif a 19 % sollnt 54% octroyés par les
11es

la création. Elles sont aussi le lieu
ou les autres programmateurs se dé
placent pour choisir les compagnies
gu’ils vont diffuser. Les festivals

d’Aurillac et de Chalon sur Sadne [ Autres
jouent un réle déterminant, tant pour
la reconnaissance des compagnie
programmeées que pour le regrou- source : LES/DEP (Enquéte économie des arts de la rue 1997)

6 % [ Recettes propres

6% ] Mécénat




d’accueil...), prestations de servi- d’espace urbain. Un deuxiéme groupe se distingue par I'impor-

ces divers et d'infrastructures dont groupe souligne learactére festif tance qu'il accorde aux enjeux pa-
la manifestation bénéficie gracieu- des arts de la rue et leur capacité arimoniaux des spectacles utilisant
sement. Ce sont finalement cestoucher un large public. L'enjeu es- les monuments comme décor. Le
apports non monétaires qui permet-sentiel de la manifestation est alorsfestival de rue s’insere alors dans
tent la réalisation de la plupart desd’animer la ville et de satisfaire les une politique de dynamisation de
manifestations, malgré les budgetsattentes de la population la plusl'économie locale et de médiatisation
tres réduits dont elles disposent. large possible. Enfin, un troisieme ciblée sur les touristes.

Les finalités des manifes- .
METHODOLOGIE

tations refletent les fina- ) R . i .

., e . Les résultats présentes ici proviennent d’'une étude réalisée, a la demande du Départe-
lités générales des politi- ment des études et de la prospective du Ministére de la culture et de la communication,
ques culturelles par Ig ITaborat0|re d’économie sociale, Umyersnte de Paris 1’-C;NI’RS. (I’Elena Papporto fet

Dominique Sagot-Duvauroux). Deux enquétes postales ont été réalisées — 'une auprés
P : des artistes et des compagnies de rue, I'autre auprés des organisateurs de manifesta-
Les m(')tlvatlonsi deg Orgamsateurs tions programmant des spectacles de rue — et des données ont été extrapolées des
de festivals se répartissent autour de documents publiés par I'association HorslesMurs qui n'avaient pas, jusqu’a présent, fait
trois p()les, non exclusifs les uns des | gbjet d’un traitement statistique. L,es bases d’envoi des enqugtes postales ont été four-
. , nies par le centre de ressources d’HorsLesMurs. Ce centre dispose de la base la plus

autres. Un premier groupe d’orga- ancienne et la plus exhaustive sur le secteur.

nisateurs met en avant, comme mo- Les différentes phases d’enquéte ont été réalisées au cours de 'année 1997. Les don-

tivation dominante. la volonté de dé- nées portent sur 'année 1996, sauf les crédits du Ministére de la culture et de la com-
. T < munication qui concernent 'année 1997.

fendre une ligne al’tI.S'[IC]l:Ie. A tra__ L'échantillon des répondants a 'enquéte « artistes et compagnies » est composé de

vers leur programmatlon, ils souhai- 237 artistes et compagnies, sur une base de 788, ce qui correspond a 30 % de la popu-

tent détourner I’espace quotidien et lation en activité. L'échantillon des répondants a I'enquéte « manifestations » est com-

h posé de 101 manifestations, sur une base de 198, ce qui correspond a 51 % de la
surprendre les populations. Pour population en activité.

certains, il s’agit aussi d’'aider ces Les contréles effectués a partir de la confrontation avec les données disponibles dans
populations a se réapproprier |eyr d'autres sources (guides et répertoires professionnels), ont permis de vérifier que, mal-

N . gré leur taille réduite, ces échantillons peuvent étre retenus comme représentatifs de
ville a travers des spectacles qui tra- rensemble de la population répertoriée.

vaillent spécifiguement sur la notion
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