Quel jeune Frangais n’a jamais regardé le clip de Gangnam
Style ou n’a été (au moins) tenté de suivre la série Game of
Thrones? La globalisation des industries culturelles couplée
a l'utilisation croissante des technologies numériques
facilite la diffusion d’ceuvres ou d’objets culturels a
linternational. Mais une étude du ministére de la Culture

| montre que la consommation d'ceuvres ou d'objets culturels
n’est pas si uniforme que cela. Un peu plus de 1600 jeunes
de 18 a 29 ans, ont été interrogés en France en 2015, et il en
ressort cing configurations différentes.

» Le «cosmopolitisme involontaire» concerne 349% des

| jeunes. lls baignent dans le mainstream des industries

. culturelles, souvent anglo-saxonnes, mais ne regardent

i I pas les films ou séries en version originale.

! . «L’engagement sectoriel» concerne 32% de jeunes,

ILes cultures jeunes: nationales ou cosmopolites ?

qui regardent, lisent et écoutent en langue originale.
= La préférence culturelle nationale concerne 11 % des 18-
29 ans. Que ce soit pour les films, les séries, la musique
et la lecture (méme s’ils lisent moins que la moyenne), ils
privilégient les produits culturels francais.
= Le «retrait culturel» (6%) concerne ceux qui lisent peu,
regardent peu de films ou de séries... et donc qui ne
préférent pas davantage les contenus culturels étrangers.
Ces configurations sont soumises au jeu des facteurs
sociaux (niveau de dipldme, offre culturelle sur son lieu de
vie...), des compétences, mais aussi des aspirations, des
choix et des souhaits individuels. On assiste globalement a
«|’émergence d’un nouveau cosmopolitisme ordinaire, dont
l'entrée est esthétique et culturelle, quotidienne et banale »,
disent les auteurs. Une sorte de «bon goit générationnel»,

1t que | principalement intéressés par les livres et informations, cosmopolite et plurilinguistique, qui donnent aux jeunes «/e
nts, | quiils lisent plus souvent que les autres groupes en langue  sentiment d’habiter un monde commun». @
! étrangére. MariE DESHAYES

e ‘= «'engagement principiel» (17 %) rassemble les jeunes
2 les plus engagés dans les consommations étrangéres. Vincenzo Cicchelli et Sylvie Octobre, «Les cultures juvéniles & I'ére de la globalisation:
gue et C'est dans ce groupe que I'on retrouve le plus de jeunes une approche par le cosmopolitisme esthético-culturel», Culture études, 2017/1.
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