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Comment les jeunes Frangais appré-

Le U r C U Itu re, C,e St U n m 0 n d e ! hendent-ils les cultures cosmopolites

du xx1¢ siécle, du manga au rap, des
" § A g o séries télé américaines a la musique
Manga, pop coréenne, série islandaise... GrACe pop sud-coréenne? Dans un partena-

s : ’ i H riat fertile, deux sociologues de la
a Internet, les jeunes s'approprient librement T2 PTTE, Celx SocobERLS 1R &

une culture désormais mondialisée. Ce QUi sensibilités pour interroger ces no-

enrichit leur identité, selon deux sociologues.  tions mutantes que sont la construc-
tion du goiit, le rapport a I'identité ou

aux langues étrangeéres telles qu'on les »
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» fréquente a travers les ceuvres. Sylvie

Octobre travaille au sein du ministére

de la Culture et s’appuie en premier
lieu sur des enquétes statistiques — ici,
un questionnaire congu pour mille six
cents jeunes de 18 a 29 ans représenta-
tifs de la démographie francaise. Vin-
cenzo Cicchelli, maitre de conférences

al'université Paris-Descartes, travaille

d’abord a partir de longs entretiens in-
dividuels — dans le cas présent, avec

quarante-trois jeunes adultes. Le ré-
sultat1 est une investigation en pro-
fondeur des « consommations » etima-
ginaires culturels dans le monde ultra

connecté de 2017.

Quelle est votre définition

du «cosmopolitisme

esthético-culturels?
$.0. Nous parlons de I'aptitude des in-
dividus a se servir de produits et mé-
dias culturels pour construire des ima-
ginaires. Nous avons eu envie de
travailler sur la fagon dont on habite le
monde aujourd’hui, grace a ces «pro-
duits» — les ceuvres que I'on fréquente
au quotidien, notamment celles qui
sontissues de grosses industries cultu-
relles comme le jeu vidéo, les séries té-
1é, 1a BD... Internet a évidemment pro-
voqué une accélération et un
changementd’échellede la circulation
des contenus culturels, mais aussi une
multiplication des sources: nous
autres, quadragénaires, étions abreu-
vés d’ceuvres majoritairement anglo-
saxonnes, avec pour seules excep-
tions, de temps en temps, un tube du
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musicien sud-africain Johnny Clegg ou
un slow venu d’Italie. Aujourd’hui,
'univers culturel dans lequel baignent
les jeunes est beaucoup plus multipo-
laire: I'Asie des mangas, de la pop,
I’Amérique des séries, I'Inde du ciné-
ma Bollywood traversent leurs imagi-
naires. Et la population francaise elle-
méme est bien plus multiculturelle
qu'il y aquarante ou cinquante ans.

V.C. J'avais déja travaillé sur le cosmo-
politisme culturel en m’intéressant
aux Erasmus, ces étudiants qui par-
tent a travers I’Europe et sont un peu
les héritiers du «grand tour» dans le-
quel s’embarquaient les jeunes gens
de bonne famille au X1x¢ siécle. Or ce
sont désormais les produits culturels
en tout genre, et de toutes origines,
qui voyagent vers nous et sont autant
d’occasions de contacts avec I'altérité.

Vous décrivez des consommations

culturelles plus intenses

et cosmopolites que jamais.

Peut-on aller jusqu‘a parler d’'un

changement de «<stylede vie»?
V.C. Aujourd’hui, un individu ne peut
pas vivre en dehors de la globalisation,
quelle que soit sa classe sociale, son
age, son lieu d’habitation ou origine.
Certains jeunes sont conscients de
vivre dans un monde poreux, d’autres
moins, mais tous sont des «enfants de
la globalisation». Et la culture est évi-
demment surpuissante: c’est la voie
royale pour découvrir l'altérité. A tra-
vers cette enquéte, nous avons pu sai-
sir I'étendue des savoirs qui se construi-
sent en chemin — méme si ceux-ci
peuventnous paraitre éparpillés, voire
superficiels... Nous avons aussi eu
confirmation que ces jeunes ont gran-
dement recours a la dérision, au se-
cond degré. Ilsontde nombreux codes
en commun, en plus d’'une capacité
étonnante a «bricoler» leur culture, a
piocher a droite et a gauche. Ils sont
tous dans une relation intense a la
culture qu’ils affectionnent... Etméme

«Les jeunes sont
tous des enfants de
la globalisation» ..c

si certains produits de ce qui a long-
temps été considéré comme la « haute
culture» sont délaissés par de nom-
breux jeunes —surtout le livre —, on ob-
serve chez eux de grandes capacités a
raisonner et a s'orienter a travers les
contenus qu’ils se choisissent — et
quils savent parfaitement hiérarchiser.

Vous parlez de richesse, de diversité.

On imagine toutefois que des noms

de stars planétaires reviennenten

permanence dans ces références...
$.0.11y a des bases communes, Harry
Potter, la série Game of thrones, Shaki-
ra, Naruto, des jeux vidéo comme As-
sassin’s Creed, le D] David Guetta, que
tous les jeunes connaissent, qu'ils ai-
ment ou pas. Et ensuite, il y a un
nombre infini de combinaisons pos-
sibles. Les fans de la «hallyu», cette
puissante vague culturelle sud-co-
réenne, ne sont pas les fans du manga
japonais, de méme que les fans de
rock fest-noz n'auront rien a voir avec
les fans de rock vintage. Chacun com-
pose son menu, avec une grande sou-
plesse, et un répertoire de gofits forte-
ment revendiqué.
V.C.Malheureusement, le terme méme
de cosmopolitisme garde, dans notre
société, une connotation négative. On
pense souvent a I'ancienne acception,
avec I'idée que seuls les riches pou-
vaient voyager, se confronter a des
cultures étrangéres. Ce terme était
suspect: le juif a longtemps été vu
comme l'archétype méme du cosmo-
polite, traitre a sa patrie, n’apparte-
nant a aucun pays, et parlant une lan-
gue internationale, le yiddish. Des
décennies plus tard, on continue a
donner au terme des connotations neé-
gatives, ce qui est un non-sens dans un
monde ot les circulations de cultures
se font naturellement.
$.0. Nous avons interrogé les jeunes
sur cette question du sentiment d’ap-
partenance nationale et nous avons pu
constater que les plus a I'aise dans ce
monde globalisé sont aussi ceux qui
sont le plus attachés a leur pays: on
peut se sentir solidement et sereine-
mentfrangais, etadorer les mangas ou
la pop coréenne. Ces composantes de
I'identité se complétent, elles ne s’op-
posent pas. La meilleure facon de dé-
crire le «jeune cosmopolite esthé-
tique » que nous avons rencontré, c’est
dedire qu’'ilestal'aise partout... Méme
si, bien siir, des inégalités existent et
perdurent dans ce cosmopolitisme es-
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thético-culturel, comme dans tout
rapporta la culture, le capital scolaire
et le sexe jouant, comme partout, un
réle souvent discriminant.

Vous utilisez également beaucoup

le terme «omnivore». Dans quelle

acception précisément?
$.0. C’est un terme utilisé en sociolo-
gie de la culture, proche de la notion
d’éclectisme. Il y a la I'idée d’un sys-
téme de combinaisons multiples, avec
la possibilité pour chacun de faire son
menu: j'aime les concerts classiques
mais je regarde aussi la télévision
— alors que 'univore, c’est celui qui
n'aime que l'opéra, ou que la télévi-
sion. Cela dit, un univore peut trés
bien étre cosmopolite s’il décide
d’écouter toutes les interprétations
«étrangeres» de La Traviata. On ren-
contre beaucoup d’univores cosmo-
polites dans le riche univers des séries
télé: si le mainstream du genre est
plutét américain, les grands consom-
mateurs sont aussi en demande de mi-
ni-séries francaises ou coréennes.
Nous nous sommes également rendu
compte qu’a partir d’'un gotit marqué
pour une discipline donnée, omni-
vores comme univores pouvaient
élargir leurs champs d’intérét et se
passionner pour un pays tout entier.
Un exemple: I'univers du manga a ou-
vert les portes du Japon a des millions
de fans. Du manga, ils ont pu glisser
vers la calligraphie, la peinture an-
cienne, I'art du tambour japonais... Il
est donc devenu caduc de vouloir
considérer telle ou telle culture popu-
laire comme triviale ou banale; en
réalité, la puissance de son impact
peut étre une porte d’entrée vers
d’autres esthétiques.

Quid de la langue ? Avez-vous

constaté, notamment,

une mellleure appréhension

de l'anglais, langue ultra dominante

dans la culture mainstream?
$.0. Une forme de familiarisation lin-
guistique se construit par le biais de la
consommation de produits en anglais,
qui développe un gofit pour la langue
elle-méme, distinct de sa maitrise. Le
nombre de jeunes qui disent regarder
les séries en VO sous-titrée est bien su-
périeur a celui de ceux qui disent mai-
triser la langue. Et ils justifient leur
choix par des arguments esthétiques:
lamusique des phrases, le son des mots,
I'énergie de la langue parlée...
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«Le manga a ouvert les
portes du Japon a des
millions de fans» ..o

Quelles conditions faut-il

réunir pour qu'une ressource

devienne un capital?
$.0. Il faut qu’une instance — I'’école, la
famille, le cinéma du quartier — per-
mette au jeune de transformer ses res-
sources culturelles en compétences
reconnues. Certains professeurs d’an-
glais se servent désormais des séries
anglophones, mais cet usage se limite
souventa I'apprentissage académique
delalangue etestassez peuunoutil de
compréhension de I'altérité. On pour-
raitimaginer que la série Mad Men per-
mette aussi de s’intéresser a I'Amé-
rique des années 60, par exemple au
role majeur de la publicité...
V.C. Si notre livre est le fruit d’'un tra-
vail scientifique, nous assumons que
sa conclusion porte un point de vue
humaniste : vive I'éducation, vive I'ou-
verture, la rencontre des autres, la dé-
couverte de l'altérité. Il y a urgence a
réinvestir la question du cosmopoli-
tisme, a redonner au mot ses lettresde
noblesse. Le cosmopolitisme n'est pas
une chose «hors sol», un concept en
option, réservé aux seuls voyageurs. Il
est partout, tant mieux! Aujourd’hui,
il n’y a plus que la viande qui puisse
étre certifiée 100% frangaise.

A qui, au fond, s'adresse

votre livre et les recommandations

qu‘il porte encreux?
$.0. On aimerait qu'il puisse dépasser
le cercle des spécialistes et nourrir le
corps enseignant, les responsables

d’établissements culturels, plus large-
ment tous ceux qui travaillent aupres
de la jeunesse. Nous assistons a une re-
mise en cause violente de I'Europe, son
idéal de paix et d’échanges. Les débats
politiques font mine d’opposer les ga-
gnants et les perdants de la mondialisa-
tion et alimentent I'idée d'un choc so-
cial. Avec ce travail, nous souhaitons
montrer que le cosmopolitisme cultu-
rel offre une possibilité de refondation
culturelle, éducative et politique.

V.C. Quand j'ai décidé de venir en
France, en 1989, c’est parce que j'ai-
mais son ouverture d’esprit, cette
forme d’universalisme que je perce-
vais depuis I'Italie. Je suis I'exemple
type d'un Européen qui a cru en cela
et souhaite contribuer a prolonger ce
souffle d’'ouverture intellectuelle, mal-
heureusement menacé par le défai-
tisme ambiant et le déclinisme de
pseudo-penseurs.

$.0. Au fond, a travers le livre, nous
posons cette question: faut-il laisser
le cosmopolitisme aux seules mains
des industries culturelles ? Pour nous,
la réponse est non. Quels sont les
moyens pour y parvenir? L'école et
les institutions culturelles.

Propos recueillis par Emmanuel Tellier
Hlustrations Julia Lamoureux

pour Télérama

1«Les cultures juvéniles a l'ere dela
globalisation: une approche par le
cosmopolitisme esthético-culturel »,

Sylvie Octobre et Vincenzo Cicchelli,
Ministere de la Culture/DEPS.
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