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BILAN 2014 - 10e édition

Merci de bien vouloir remplir ce formulaire.
Pour toute question, contacter nilton.almeida@culture.gouv.fr) – 06 33 13 62 54
I - FICHE D’IDENTITE
	Nom du site : (musée, château, etc.)
	

	Responsable du bilan 

(nom, qualité, téléphone, courriel)

	


II - BILAN RESUME
	Budget total alloué
	Fréquentation totale
	Nombre de jours
	Coût moyen des publics par jour

	
	
	
	


III - OFFRE
	Période des activités
	Dates 

programmées
	Dates

réalisées
	Nbr. de jours

programmés
	Nbr. de jours 

réalisés

	Vacances d'hiver 
	
	
	
	

	Vacances du printemps 
	
	
	
	

	Vacances d'été (juillet) 
	
	
	
	

	Vacances d'été (août) 
	
	
	
	

	Vacances de la Toussaint 
	
	
	
	

	Vacances de Noël 
	
	
	
	

	Autres :
	
	
	
	

	Total
	
	
	
	


	Thématiques / fil rouge pour l’ensemble des activités :

	

	Nombre d’ateliers proposés 
	programmés
	réalisés

	Par jour (si variable, donner la moyenne)
	
	

	Pour l’ensemble de l’opération
	
	


	Activités proposées (atelier, visite, parcours, spectacle, grand jeux...)

	Nature de l’activité
	Bref descriptif
	Durée moyenne 
	Lien de l’activité avec le site (histoire, collection...)

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


	Disciplines proposées (cocher les cases)
	Nombre

d'ateliers

	□ Arts de l'espace : architecture, urbanisme, arts des jardins, paysage aménagé, etc. 
	

	 □ Arts du langage : littérature écrite et orale (roman, nouvelle, fable, légende, conte, mythe, poésie,   théâtre, essai, etc.) inscriptions épigraphiques, calligraphie, typographie, etc. 
	

	□ Arts du quotidien : design, métiers d'art, arts populaires, etc. 
	

	□ Arts du son : musique (instrumentale, vocale), musique de film et bruitage, technique de création et de diffusion musicale, etc. 
	

	□ Arts du spectacle vivant : théâtre, musique, danse, mime, arts du cirque, arts de la rue, marionnettes, art équestre, feux d'artifice, jeux d'eaux, etc. 
	

	□ Arts de l'audiovisuel : film, documentaire, clip, film d'animation, stopmotion, etc. 
	

	□ Arts plastiques : peinture, dessin, sculpture, arts graphiques, photographie, illustration, bande dessinée, cinéma, vidéo, dessins animés et autres images multimédia et cultures numériques, arts numériques 
	

	□ Histoire et archéologie 
	

	□ Disciplines scientifiques et environnementales (développement durable)
	

	□ Activités sportives 
	

	Autres (préciser)


	


	Types de restitutions proposées 
	Brève description 
	Lien avec autres événements 

(si c’est le cas)
	Nbr.

	Spectacle


	
	
	

	Exposition


	
	
	

	Présentation publique
	
	
	

	Projection (film ou vidéo)
	
	
	

	Support Multimédia (DVD, CD, hyperlien, streaming, ...)
	
	
	

	Blog (photos, témoignages, vidéo, bande sonore, ...)
	
	
	

	Autres (précisez) :


	
	
	

	
	Formation et mobilisation des relais

	
	Journées de formation
	Planifiées
	Réalisées
	Thématiques abordées

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	Nombre total de journées de formation
	
	
	


IV - DISPOSITIFS METHODOLOGIQUES
	Formations
	Commentaires

	□ Session de formation des accompagnateurs/encadrants 
	

	□ Synergie entre équipe scientifique/service des publics/ réseau d'éducation populaire/prestataires 
	

	Outils pédagogiques

	□ Guide de préparation à la visite destiné aux encadrants ou aux responsables de structures 
	

	□ Guide de préparation à la visite destiné aux enfants 
	

	□ Site internet, blog 
	

	□ Autres
	

	Évaluation

	□ Questionnaires d'évaluation / enquête auprès des jeunes 
	

	□ Questionnaires d'évaluation / enquête auprès des encadrants 
	

	□ Autre : 
	


V - FREQUENTATION
	Répartition par catégories
	Fréquentation visée
	Fréquentation réalisée

	Nombre total de groupes
	
	

	Nombre total d’accompagnateurs
	
	

	Nombre total de jeunes (de 4 ans à 18 ans)
	
	

	Nombre de participants de 4 à 5 ans
	
	

	Nombre de participants de 6 et 11 ans
	
	

	Nombre de participants âgés de 12 à 15 ans
	
	

	Nombre de participants de 16 – 17 ans
	
	

	Nombre de jeunes adultes 18 – 25 ans
	
	

	Nombre total d’enfants et jeunes en famille
	
	

	Nombre total d’adultes en famille
	
	

	Total*
	
	


* Fréquentation totale des activités (formation, opération et restitution) tous publics confondus (enfants, jeunes, accompagnateurs, adultes en famille).
	Répartition par genre
	Femmes
	Hommes
	Total

	Nombre d’accompagnateurs
	
	
	

	Nombre de jeunes (de 4 ans à 18 ans)
	
	
	

	Nombre de jeunes adultes 18 – 25
	
	
	

	Nombre d’adultes en famille
	
	
	

	Nombre de publics politique de la ville
	
	
	

	Nombre de public des zones rurales
	
	
	

	Fréquentation toute catégories confondues
	
	
	


	Répartition par type de publics spécifiques 

(enfants, jeunes, adultes et accompagnateurs) 
	Fréquentation visée
	Fréquentation réalisée

	Nombre de participants provenant des 

quartiers prioritaires de la politique de la ville
	
	

	Nombre de participants provenant des 

territoires ruraux de développement prioritaire 
	
	

	Nombre de jeunes placés sous 

protection judiciaire de la jeunesse (PJJ) 
	
	

	Nombre de personnes ayant un handicap 
	
	


	Avez-vous atteint l’objectif de fréquentation de 60 % des publics des quartiers prioritaires de la politique de la ville ? 

	Si oui, comment ?

Si non, pourquoi ?




	Noms des quartiers prioritaires de la politique de la ville touchés :

	
	

	
	

	
	


	Noms des territoires ruraux de développement prioritaire touchés :

	
	

	
	

	
	

	Structures d’accueil des jeunes touchées
	

	Réseau d’Éducation Populaire
	Noms
	Nombre

	Fédération des Centres

Sociaux de France
	
	

	Francas
	
	

	Confédération des MJC de France
	
	

	Fédération française des MJC
	
	

	Foyers ruraux
	
	

	Ligue de l’enseignement
	
	

	CEMEA
	
	

	Éclaireuses et éclaireurs de France
	
	

	Scouts et guide de France
	
	

	UFCV
	
	

	Autres (précisez)
	
	

	Structures sous tutelle des collectivités
	

	CCAS
	
	

	Accueil de loisirs minicipaux
	
	

	Autres  (préciser)
	
	

	Disposiotif/Opérateur du ministère de l’Éducation Nationale
	

	Réussite éducative
	
	

	École de la deuxième chance
	
	

	École ouverte
	
	

	Autres (préciser)
	
	

	TOTAL
	


	Liste des partenaires institutionnels

	


	Fréquentation totale des activités de formation
	


	Fréquentation totale des activités de restitution (spectacle, exposition, présentation publique des travaux ...) Jeunes, accompagnateurs et adultes 
	


	Les parents des jeunes participants ont-ils été associés à l’action ? 
	□  Oui
	□  Non

	Si oui, de quelle façon s’est concrétisée leur participation ?



	Nombre de personnes (re)venues grâce au passe-ambassadeur* (adultes et enfants confondus) l’année précédente jusqu’au 30 juin 2014
	

	* Si votre structure n’a pas utilisé ce dispositif, merci d’en donner les raisons :




VI - MOYENS HUMAINS
	Le projet a été  
□  mené par le service des publics du site patrimonial           □ externalisé           □ les deux à la fois


	Emplois
	Nombre 
	Hommes
	Femmes

	Salariés (uniquement le personnel permanent du site patrimonial)
	
	
	

	CDI
	
	
	

	CDD dont : 
	Intermittents du spectacle
	
	
	

	
	Autoentrepreneur
	
	
	

	
	Intérimaires
	
	
	

	
	Vacataires
	
	
	

	Stagiaires 
	
	
	

	Bénévoles 
	
	
	

	Volontaires service civique
	
	
	

	Emplois aidés
	
	
	

	Intervenants
	
	
	

	Médiateurs/Conférenciers
	
	
	

	Artistes
	
	
	

	Techniciens (métiers du spectacle vivant...)
	
	
	

	Autres (architectes, conservateurs, archéologues...)
	
	
	


VII -  COMMUNICATION
	Impacts de l'opération dans les médias (presse écrite, radio, télévision, web) : 

(veuillez fournir une revue de presse)

Utilisation des réseaux sociaux : Facebook, Twitter, Google+ …

Mise en place d'imprimés (papier ou téléchargeable), d'applications numériques …




VIII – BUDGET

	Partenaires Financiers
	Montant visé
	Montant réel

	Culture
	DG Patrimoines
	
	

	
	DRAC
	
	

	Acsé

Politique de la ville


	DRJSCS
	
	

	
	DDCS
	
	

	Affaires sociales
	CNAF /CAF 
	
	

	Agriculture  

	DRAAF
	
	

	
	CNASEA / ASP
	
	

	
	FEADER
	
	

	
	MSA
	
	

	Collectivités


	Conseil Régional
	
	

	
	Conseil Général
	
	

	
	Communautés d’agglomération
	
	

	
	Villes, communes
	
	

	
	Cucs 
	
	

	Mécénat

Partenaires privés (préciser)
	
	

	Fonds propres
	
	

	Billetteries
	
	

	Autres 

(préciser)
	
	

	Budget total
	
	

	Les informations inscrites dans ce tableau peuvent ne pas être définitives et ne remplacent pas la production obligatoire d’un compte d’emploi (voir Cerfa) de la subvention allouée par le Ministère de la Culture et de la Communication.


IX - PERSPECTIVES
	
	Oui
	Non
	À déterminer

	Souhaitez-vous participer à l’opération en 2015 ?
	
	
	


	Quel est votre bilan global de l’action 

(difficultés rencontrées dans la mise en place, éléments de satisfaction, de déception, ...)

	


	Quelles sont les pistes d’évolution à envisager pour l’édition suivante ?

	


	Pour l’établissement patrimonial Les Portes du temps c'est ...

	

	Pour les  publics Les Portes du temps c'est …

	


Les informations fournies dans ce bilan peuvent être rectifiées ultérieurement.

Le production de ce bilan est valable pour la DG Patrimoines du ministère de la Culture et de la Communication. Il ne remplace pas les obligations de bilan d'autres partenaires financiers de l'opération (Acsé – CGET, FEADER, etc.).

Le Département de la politique des publics de la DG Patrimoines vous remercie de votre temps.
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