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1 *ſ ƁŲƃŲŽŽưŽŶҎ ŽŲ +ƱŵƱƃŲƅźƀſ ŵŶƄ ƱŵźƅźƀſƄ źſŵƱƁŶſŵŲſƅŶƄҎ ŴƃƱƱŶ Ŷſ ԂԀԂԁҎ Ų ŷŲźƅ ƃƱŲŽźƄŶƃ ŲƇŶŴ ŽҞ&ŸŶſŴŶ ƃƱŸźƀſŲŽŶ ƁƀƆƃ 
ŽŶ ŽźƇƃŶ Ŷſ 5ƃƀƇŶſŴŶ &ŽƁŶƄ (ǶƅŶ ŵҞ&ƋƆƃ ƆſŶ ƱƅƆŵŶ ƄƆƃ ŽŲ ƄźƅƆŲƅźƀſ ƱŴƀſƀžźƂƆŶ ŵŶ ŽҞƱŵźƅźƀſ źſŵƱƁŶſŵŲſƅŶґ 8ƀſ ƀųŻŶƅ 
ŶƄƅ ŵƀſŴ ƁƃƀŴŹŶ ŵŶ ŴŶŽƆź ƇźƄƱŶ ƁŲƃ ŽҞƱƅƆŵŶ ŵƆ 2źſźƄƅưƃŶҎ žŲźƄ Ƅƀſ ŲƁƁƃƀŴŹŶ ŵźŷŷưƃŶ ƄŶſƄźųŽŶžŶſƅґ 5ƆųŽźƱŶ ŵƱųƆƅ 
2023, elle peut être consultée sur le site de la FEI. 

https://www.fedei.fr/index.php/assises-nationales/
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2 Les SRL sont des organismes soutenus par les services déconcentrés du MC et les conseils régionaux pour mettre 
Ŷſ ȕƆƇƃŶ ŵźƇŶƃƄŶƄ ŲŴƅźƀſƄ Ŷſ ŷŲƇŶƆƃ ŵƆ ŽźƇƃŶ Ŷƅ ŵŶ ŽŲ ŽŶŴƅƆƃŶ ŵŲſƄ ŽŶƆƃ ƃƱŸźƀſґ  
3 En région Grand-*ƄƅҎ źŽ ſҞŶƉźƄƅŶ ƁŲƄ ƌ ŴŶ ŻƀƆƃ ƆſŶ 871 ŴƀžƁŲƃable à la plupart des autres territoires ; le conseil 
régional adhère directement à la FILL et participe ainsi à ses travaux. 
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4 )Ʊŷźſźƅźƀſ ŵŶ ŽҞƱƅŲųŽźƄƄŶžŶſƅ ŲƆ ƄŶſƄ ŵŶ ŽҞ.38** : « L'établissement est une unité de production 
géographiquement individualisée , mais juridiquement dépendante de l'unité légale. Il produit des biens ou des 
services : ce peut être une usine, une boulangerie, un magasin de vêtements, un des hôtels d'une chaîne hôtelière, 
ŽŲ ҫ ųƀƆƅźƂƆŶ Ҭ ŵңƆſ ƃƱƁŲƃŲƅŶƆƃ ŵŶ žŲƅƱƃźŶŽ źſŷƀƃžŲƅźƂƆŶҒ 1ңƱƅablissement, unité de production, constitue le 
niveau le mieux adapté à une approche géographique de l'économie. Ҭґ 1ҞƱƅŲųŽźƄƄŶžŶſƅ ŷŲźƅ ŵƀſŴ ƁŲƃƅźŶ ŵŶ ŽҞƆſźƅƱ 
légale, de la personne morale Ґ ŴŶ ſҞŶƄƅ ƁŲƄ ƆſŶ ŷźŽźŲŽŶ ŵƱƅŶſƆŶ ƁŲƃ ŽŲ ƁŶƃƄƀſſŶ žƀƃŲŽŶґ 
5 Définźƅźƀſ ŵŶ ŽңƆſźƅƱ ŽƱŸŲŽŶ ŲƆ ƄŶſƄ ŵŶ ŽҞ.38** : « L'unité légale est une entité juridique de droit public ou privé. 
Cette entité juridique peut être :  

- une personne morale, dont l'existence est reconnue par la loi indépendamment des personnes ou des 
institutio ns qui la possèdent ou qui en sont membres ; 

- une personne physique, qui, en tant qu'indépendant, peut exercer une activité économique. 
Elle est obligatoirement déclarée aux administrations compétentes (greffes des tribunaux de commerce, Sécurité 
sociale, DGFiP...) pour exister. L'existence d'une telle unité dépend du choix des propriétaires ou de ses créateurs 
(pour des raisons organisationnelles, juridiques ou fiscales). L'unité légale est l'unité principale enregistrée dans 
Sirene. » 
6 Cela correspond donŴ ŲƆƉ ƱƅŲųŽźƄƄŶžŶſƅƄ ƂƆź ƀſƅ ƱƅƱ ŵƱŴŽŲƃƱƄ ƌ ŽҞ.38** ŵŶƁƆźƄ ŽŲ ŴƃƱŲƅźƀſ ŵŶ ƄŲ ųŲƄŶ ŻƆƄƂƆҞŲƆ 
31 décembre 2022, indépendamment de leur statut actif ou fermé à fin 2022.  
7 .Ž ƄҞŲŸźƅ ŵƀſŴ ŵŶƄ ƄźưŸŶƄ ŵŶƄ ƆſźƅƱƄ ŽƱŸŲŽŶƄҎ ŴҞŶƄƅ-à-dire des personnes morales. Un siège correspond à un centre 
de décision (siège social, etc.). 
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8 .Ž ƄҞŲŸźƅ ŵƆ (& ŴƀžƁƅŲųŽŶҎ ŵƀſŴ ſŶƅ ŵŶ ƃŶžźƄŶƄ ҏ ŴŶ ſҞŶƄƅ ƁŲƄ ŽŶ (& ŶƉƁƃźžƱ Ŷſ ƁƃźƉ ƁƆųŽźŴ ŹƀƃƄ ƅŲƉŶґ 
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9 .Ž ſŶ ƄҞŲŸźƅ ƁŲƄ ŵƆ ŴŹźŷŷƃŶ ŵҞŲŷŷŲźƃŶƄ ŵŶ ŽҞƱŵźƅźƀſ ŵŶ ŽźƇƃŶƄҎ ŴŲƃ źŽ ƁŶƆƅ ŴƀžƁƀƃƅŶƃ ŵŶƄ activités étrangères au secteur 
du livre menées par les entreprises qui se classent sous ce code (ex : formation, édition de titres de presse, etc.).  
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10 1Ŷ ŴŹźŷŷƃŶ ŵҞŲŷŷŲźƃŶƄ ſŶƅ ŵŶ ƃŶžźƄŶƄ ŴƀƃƃŶƄƁƀſŵ ŲƆƉ ƃŶƇŶſƆƄ ŹƀƃƄ ƅŲƉŶ ŵŶ ŽҞƱŵźƅŶƆƃ ŲƁƃưƄ ŲƇƀźƃ ŵƱŵƆźƅ Žes remises 
négociées avec les revendeurs ainsi que les commissions versées aux diffuseurs distributeurs, qui en sont donc 
exclues ; en cas de vente directe à un particulier, le CA net est égal au prix de vente hors taxe. 
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11 1ҞŲųƄŶſŴŶ ŵŶ ŴƀŵŶ .8'3 ƁƀƆƃ Ɔſ ƱƅŲųŽźƄƄŶžŶſƅ ƁŶƆƅ ƄҞŶƉƁŽźƂƆŶƃ ŵŶ ŵźŷŷƱƃŶſƅŶƄ žŲſźưƃŶƄ Ґ ŽҞƱƅŲųŽźƄƄŶžŶſƅ ſҞŶƄƅ 
ƁŲƄ Ɔſ ƱŵźƅŶƆƃ ŵŶ ŽźƇƃŶƄ žƲžŶ ƄҞźŽ ŶƄƅ ƃƱŷƱƃŶſŴƱ ƄƀƆƄ ŽŶ ŴƀŵŶ &5* ҫ Edition de livres  » ҏ ŽҞƱƅŲųŽźƄƄŶžŶſƅ ŶƄƅ Ɔſ 
ƱŵźƅŶƆƃ žŲźƄ ſҞŲ ƁŲƄ ŶſŴƀƃŶ ƁƆųŽźƱ ŵŶ ƅźƅƃŶƄҎ ŶƅŴґ 
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12 Le périmètre ŵŶ ŽŲ ųŲƄŶ ſŶ ŴƀƆƇƃŶ ƁŲƄ ŽҞźſƅƱŸƃŲŽźƅƱ ŵŶƄ ƇŶſƅŶƄ ŵŶƄ ƱŵźƅŶƆƃƄґ 1ŶƄ ƇŶſƅŶƄ ŵźƃŶŴƅŶƄ ŵŶƄ ƱŵźƅŶƆƃƄ ſŶ 
sont pas collectées, telles que celles réalisées par leur site Internet ou encore celles durant les manifestations 
ŽźƅƅƱƃŲźƃŶƄҎ ŲŽƀƃƄ ƂƆҞŶŽŽŶƄ ƃŶƁƃƱƄŶſƅŶſƅ ƁƀƆƃ ŴŶƃƅŲźſƄ ƱŵźƅŶƆƃƄ ƆſŶ ƁŲƃƅ źžƁƀƃƅŲſƅŶ ŵŶ ŽŶƆƃ ŴŹźŷŷƃŶ ŵҞŲŷŷŲźƃŶƄґ 
13 O. DONNAT (2018), Evolution de la diversité consommée sur le marché du livre, 2007-2016, Culture Etudes. 
14 (ŶƃƅŲźſƄ ƱŵźƅŶƆƃƄ ſŶ Ƅƀſƅ ƁŲƄ źŵŶſƅźŷźƱƄ ſƀžžƱžŶſƅ ƁŲƃ ,ŷ0Ҏ ŽҞźſŷƀƃžŲƅźƀſ ſҞétant pas remontée dans les 
ſƀžŶſŴŽŲƅƆƃŶƄ ƆƅźŽźƄƱŶƄґ .ŽƄ ŷƀƃžŶſƅ ŵƀſŴ ƆſŶ ŴŲƅƱŸƀƃźŶ ƂƆҞźŽ ŴƀſƇźŶſƅ ŵŶ ƄƱƁŲƃŶƃ ŵŶƄ ƱŵźƅŶƆƃƄ źŵŶſƅźŷźƱƄ ; en 2019, 
les ventes agrégées des éditeurs non identifiés représentaient environ 2 ᴐ ŵŶƄ ƇŶſƅŶƄ ŵҞŶƉŶžƁŽŲźƃŶƄ Ŷƅ žƀźſƄ ŵŶ 
1 ᴐ ŵƆ ŴŹźŷŷƃŶ ŵҞŲŷŷŲźƃŶƄґ  
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15 En 2019, plus de 12 000 vendeurs ont écoulé entre 1 et 100 livres ; ce nombre serait probablement bien plus 
ƱŽŶƇƱ Ŷſ ŴŲƄ ŵҞźŵŶſƅźŷźŴŲƅźƀſ ŶƉŹŲƆƄƅźƇŶ ŵŶƄ ƱŵźƅŶƆƃƄґ 
16 La base renseigne sur les ventes dans les commerces de détail. Pour réaliser ces ventes, les éditeurs ont dû 
vendre leurs livres aux détaillants et négocier une remise. Pour ceux ayant délégué la diffusion-distribution, en 
partant du principe que la remise correspondante représente souvent autour de 50-60 % du prix public, retenir ces 
ųƀƃſŶƄ ƃŶƇźŶſƅ ŽŶ ƁŽƆƄ ƄƀƆƇŶſƅ ƌ ŴƀſƄźŵƱƃŶƃ ŽŶƄ ƱŵźƅŶƆƃƄ ƃƱŲŽźƄŲſƅ Ɔſ ŴŹźŷŷƃŶ ŵҞŲŷŷŲźƃŶƄ ŽźƇƃŶ ſŶƅ ŵŶ ƃŶžźƄŶƄ ŴƀžƁƃźƄ 
entre environ 20 0Ө Ŷƅ ԁ 2Ө ƄƆƃ ŴŶ žŲƃŴŹƱґ  
17 (Ŷ ſƀžųƃŶ ƄŶƃŲźƅ ƁƃƀųŲųŽŶžŶſƅ ƁŽƆƄ ƱŽŶƇƱ Ŷſ ŴŲƄ ŵҞźŵŶſƅźŷźŴŲƅźƀſ źſƅƱŸƃale des éditeurs responsables des ventes 
recensées dans la base GfK. 
18 Les éditeurs dont le CA exprimé en prix public TTC est inférieur à 40  0Ө Ŷſ ԂԀԁԉ ƃƱŲŽźƄŶſƅ ŵŶ ŽŶƆƃ ŴǶƅƱ ŵŶƄ 
ventes cumulées correspondant à environ 1 % du CA total ; pour ceux dont le CA en prix public TTC excède 2 2Ө 
en 2019, leurs ventes cumulées représentent donc près de 86 % du CA total.   
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19 :ſŶ ƃƱƁƀſƄŶ ƁƃƀƇźŶſƅ ŵŶ ŽŲ 2ŶƆƄŶҎ ŲŽƀƃƄ ƂƆŶ ŽҞŲſŲŽƊƄŶ ŵŶ ŽŲ base SIRENE ſҞŲƇŲźƅ ƁŲƄ ƁŶƃžźƄ ŵŶ ŽҞźŵŶſƅźŷźŶƃґ  
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20 (ŶŽŲ ƁŶƆƅ źſŴŽƆƃŶ ŵŶƄ ƱŵźƅŶƆƃƄ ƂƆź ƀſƅ ƃƱƁƀſŵƆ ƁƀƄźƅźƇŶžŶſƅ ŲŽƀƃƄ ƂƆҞźŽƄ ſҞƊ ŲŵŹưƃŶſƅ ƁŲƄ ŵźƃŶŴƅŶžŶſƅҎ žŲźƄ 
seulement via une association.  
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