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Cette dixiéme édition des « Chiffres-clés de la presse » réalisée par le service
statistique du SJTI, fait ressortir une trés légére progression du chiffre d'affaires de la presse
éditeur, en 1997 ; cette progression résulte d'une quasi-stagnation des ventes de journaux et de
magazines, et de la progression de certaines recettes publicitaires.

La presse nationale d'information générale et politique, y compris les quotidiens
économiques, a connu I'évolution la plus favorable avec une progression de + 5,4 % du chiffre
d'affaires ; la presse gratuite et la presse spécialisée grand public sont aussi en croissance,
respectivement de +2,3% et de +1,4%; par contre, les recettes de la presse locale
d'information générale et politique et de la presse spécialisée technique et professionnelle ont
reculé de - 1,2 % et - 2,5 % par rapport a I’année précédente.

Les recettes des ventes de journaux et de magazines ont stagné en 1997:
’augmentation des ventes par abonnement a compensé le faible recul des ventes au numéro ;
la presse nationale d'information générale et politique a connu une croissance sensible des
ventes.

Seules les recettes publicitaires provenant de l’insertion de petites annonces ont
progressé de maniére trés significative, avec l'amélioration de la conjoncture économique
générale, et surtout, avec le rétablissement des marchés du travail et de I'immobilier.

Ce premier bilan de ’année 1997 fait apparaitre des situations assez contrastées selon
les catégories de presse ; les points marquants en sont le ralentissement de l'ensemble des

ventes, a ’exception des ventes de la presse nationale d’information, et la reprise, souvent
vive et, pour certaines catégories de presse, tres forte, des petites annonces.

Francis BRUN-BUISSON
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COMMENTAIRES

Le chiffre d'affaires de la presse éditeur
progresse de 1 % en 1997

Ce résultat marque un ralentissement par rapport &
I'année précédente, ol la croissance du chiffre
d'affaires de la presse éditeur avait été d'un peu
plus de + 3 %.

Les recettes de vente sont en quasi-stagnation
avec une progression de + 0,1 %, tandis que les
recettes de publicité s'accroissent de + 2,2 %.

Les évolutions des différentes catégories de
presse sont assez divergentes. Pour les
comparaisons, il faut tenir compte de deux
modifications majeures introduites dans la
composition des catégories de presse pour 1996 :
les quotidiens économiques, dont le contenu
rédactionnel s'est beaucoup élargi depuis leur
création, sont, a partir de 1996, classés dans la
presse nationale d'information générale et
politique ; la création d'une édition nationale du
journal “ Le Parisien ” - le titre * Aujourd’hui ” -
a entrainé le reclassement de ce journal en presse
locale d'information générale et politique.

1989 1
1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 19

FAEEE;

Trois catégories de presse connaissent une
évolution positive de leur chiffre d’affaires : la
presse nationale d'information générale et
politique progresse de + 5,4 %, la presse gratuite
de + 2,3 %, et la presse spécialisée grand public
de + 1,4 %.

Le chiffre d’affaires de la presse locale
d'information générale et politique est, par contre,
en recul de - 1,2 %, et celui de la presse
spécialisée technique et professionnelle est en
recul de - 2,5 %.

Le tirage diminue de - 1,6 %

Ce résultat porte sur I'ensemble de la presse editeur,
y compris la presse gratuite. Selon les categories, le
tirage de la presse nationale d'information générale
et politique baisse de - 2,8 %, celui de la presse
locale d'information générale et politique de - 3,2 %,
et le tirage de la presse gratuite de - 2,1 %. Le
tirage de la presse spécialisée grand public
progresse de + 0,6 %, et celui de la presse
spécialisée technique et professionnelle reste a peu
prés stable, soit + 0,3 %.

TIRAGE TOTAL ANNUEL
unité : milliards d'exemplaires
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CHIFFRE D’AFFAIRES TOTAL
(ventes et publicité)
unité : milliards de francs

1982 1983 1984 1985 1986 198

Les recettes de vente, qui représentent 60 %
du chiffre d'affaires, stagnent

L’évolution des recettes de ventes de journaux et
de magazines, soit+ 0,1 %, est inférieure a
l'augmentation des prix estimée, a partir de I'indice
INSEE, a + 0,5 % pour l'année 1997. La faible
augmentation des ventes par abonnement

(+ 1,8 %) compense le léger recul des ventes au
numero (- 0,6 %) ; toutefois, cette compensation
en valeur ne parait pas correspondre, en terme de
volume, a un effet de transfert des ventes au
numero vers les abonnements.

Seule la presse nationale d'information générale et
politique voit ses recettes de vente augmenter de
+ 4,1 %, alors que des diminutions sont observées
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Chiffre d’affaires total
Recettes de ventes

Recettes de publicité et P.A.

dans les autres catégories, notamment dans la
presse locale (- 1,3 %).

”

Les recettes des petites annonces progressent
fortement

Globalement, la croissance des recettes
publicitaires reste dans la tendance orientée a la
hausse depuis 1994. Mais, cette évolution
favorable est, en 1997, uniquement le fait de la
croissance trés forte des recettes de petites
annonces, entrainee par I'amélioration de la
conjoncture économique sur les marchés du travail
et de l'immobilier.

Pour I'ensemble des recettes publicitaires, les
evolutions enregistrées sont trés variables d'une




catégorie de presse a l'autre : la presse nationale
d'information générale et politique et la presse
spécialisée grand public connaissent les plus
fortes progressions, avec respectivement + 7.2 %
et + 5,8 % ; les recettes publicitaires de la presse
gratuite augmentent plus modérément (+ 2,3 %) ;
celles de la presse locale d'information générale et
politique et surtout, celles de la presse spécialisée
technique et professionnelle reculent,
respectivement, de - 1,1 % etde - 4,3 %.

Les résultats par catégorie de presse

La presse nationale d'information générale et
politique, qui représente 17 % de la presse
éditeur, est la catégorie qui connait la plus forte
progression de son chiffre d'affaires, soit + 5,4 %.
Ce résultat provient de la bonne tenue des ventes
au numero (+ 3,6 %), de la progression des
ventes par abonnement (+ 5,1 %), du résultat
favorable pour la publicité commerciale (+ 5,2 %)
et aussi, de la forte croissance des petites
annonces (+ 14,7 %).

Pour la presse quotidienne nationale, principale
composante de cette catégorie, on observe une
croissance significative, quoique plus modérée, de
'ensemble des recettes (+ 3,8 %).

Seconde composante importante de cette
catégorie, les magazines d'information générale et
politigue qui avaient connu un recul en 1996, sont
en forte croissance en 1997 : les recettes de
ventes et de publicité progressentde + 10 %
avec, en particulier, une augmentation de + 37 %
des recettes de petites annonces.

La presse locale d'information générale et
politique, essentiellement les quotidiens et
hebdomadaires locaux, représente un peu plus du
quart de la presse éditeur ; son chiffre d'affaires
esten replide - 1,2 % en raison d'une part, de la
diminution des recettes des ventes au numéro, et
d'autre part, du recul de la publicité commerciale,
deux résultats négatifs qui ne sont pas compensés
par les progressions pourtant sensibles des
abonnements et des petites annonces.

Le chiffre d'affaires de la presse spécialisée grand
public, qui représente 38% de I'ensemble,
progresse de + 1,4 % ; le léger recul des ventes

au numeéro et par abonnement est, en effet,
nettement compenseé par la progression de la
publicité commerciale et des petites annonces. Il
faut également noter qu'au cours de I'année 1997,
les prix des magazines sont restés stables.

Apres avoir progressé en 1996, le chiffre d'affaires
de la presse spécialisée technique et
professionnelle (10 % de la presse éditeur) est en
baisse de - 2,5 % ; ce recul provient
essentiellement de la diminution des recettes de
publicité commerciale (- 7 %).

En raison de la forte croissance des petites
annonces, le chiffre d'affaires de la presse gratuite
(7 % de I'ensemble de la presse éditeur)
progresse de + 2,3 %.

Les évolutions des recettes hors presse sont
importantes et divergentes selon les catégories
de presse.

La part du chiffre d'affaires réalisée par les éditeurs
dans des activités hors presse (exploitation de
services telématiques, travaux d'impression,
édition ...) est variable selon la catégorie de
presse :elle tend a diminuer Iégérement, sauf
pour la presse d'information spécialisée technigue
et professionnelle ou elle s'éléve a 30 % du total ;
dans les autres catégories, les recettes hors
presse représentent de 4 % a 9 % du chiffre
d’'affaires.

Ces recettes ont progressé pour la presse
nationale d'information genérale et politique et la
presse spécialisée technique et professionnelle ;
elles ont diminué pour les autres catégories.

Le taux de couverture de I'enquéte

Les réponses a I'enquéte permettent de couvrir

80 % de la“ presse éditeur ”. Comme pour les
années précédentes, il est trés éleve pour la
presse d'information générale (86 % et 91 %)
ainsi que pour la presse gratuite (81 %) ; il est
satisfaisant pour la presse spécialisée grand public
(74 %), et progresse pour la presse spécialisée
technique et professionnelle qui atteint 68 % au
lieu de 56 % en 1996.




CHIFFRE D’AFFAIRES PAR CATEGORIES

unité : milliards de francs
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TOUTES CATEGORIES
DE PRESSE REUNIES

ETDE LA
COMMUNICATION

CHIFFRES CLES 1982/1997

1982 | 1982 * | 1903 ! 1994 196t | 199 * 199705008
(P) (P)

Chiffre d'affaires presse (1) 3281 | 56,89 02| 5563 | -22 | 56,72| 20 59,07 | 41| 61,08| 34 6168 | 10
Ventes au numéro 1401 | 2272 | 33| 228 | 07| 2296| 04 2370 | 32| 2454 | 36| 2439 | 06
Ventes par abonnement 5,29‘ 1021 { 57| 10,77 | 54| 1097| 18| 1145 | 43| 11,83 | 83| 1204 | 18

Total ventes 19,30 | 3293 | 40| 3365 | 21| 3393 09 315 36 3638, 35 3643 01
Publicité commerciale 1086 | 1919 | -14| 1788 | -68 | 18,70 46| 1943 | 39| 2034 | 47| 2038 | 02
Petites annonces 265 | 4,77 |-160( 4,10 |-143 | 409 00 449 | 96| 436 | 28| 487 | 116

Total publicité 1351 | 2396 | 47| 2198 | -83 | 2279| 37 2392 | 49 2471 | 33| 2525 | 22

Tirage total annuel (2)

Ensemble 800 | 828| 20| 817 | 12| 821 05 821 | 00| 825| 04| 812 | -16
Hors gratuits d'annonces 6,49 6‘57‘ 18| 640 | 24| 645 07/ 641 | 05| 635| 12| 625 | -15

PAR CATEGORIES

DE PRESSE

PRESSE NATIONALE D'INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE
Publications apportant de fagon permanente informations et commentaires sur I'actualité politique et nationale. (Quotidiens nationaux et grands hebdomadaires dlinformation.)

(1) En milliards de Francs
(2) En milliards d'exemplaires
*en %: année n/n-1

i

1982 | 1992 * 1 19932 1994 * 1995 * 1996 * | 1997 *
(P) (P)

Chiffre d'affaires total (1) 6,07 | 10,09 | 27 963 | -46 99| 36/ 1029 @ 31| 10,19 | -1,0 10,74 | 54
Ventes au numéro 2,53 410 41| 418 | 20 412 14| 429 | 40| 390 | 92| 403 | 36
Ventes par abonnement 09 | 173, 63| 180 | 41 186 31| 194 | 43| 202| 42| 213 | 51

Total ventes 3,43 583 | 48| 598 @ 26 59| 00/ 623 | 41| 59| 50| 616 | 41
Publicité commerciale 1,85 313 | 39| 286 | -86 3220 127 322 | 00| 335| 40| 352 | 52
Petites annonces 0,79 113 1271 0,79 |-30,7 078 13| 084 | 81| 092 | 96| 106 | 147

Total publicité 2,64 426  -11,4| 3,65 |-145 400/ 97 406 | 16| 427 | 51| 458 | 72

Tirage total annuel (2) 1,21 1,06 | -1.9( 1,03 [ -26 1,08) 47| 107 | 14| 09 |-106| 093 | -28

PRESSE LOCALE D'INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE

Publications répondant aux mémes principes que la catégorie précédente, mais avec des pages d'information traitant de I'actualité dans un cadre local. (Quotidiens régio-

naux et départementaux, hebdomadaires locaux et A.J.L.)

1982 | 1992 * 1993 * 10947 b 805 i 1996 °* 1997 . ¢
(P) (P)

Chifre d'affaires total (1) 9,67 | 1500 | -03 | 1484 | 1,1 | 1520 241591 | 47 | 1697 | 6,6 | 16,76 | -12
Ventes au numéro 431 677 | 36| 675 | -03 684 | 14| 704 | 29| 748 | 63| 721 | -37
Ventes par abonnement 1,26 | 208 | 39| 221 | 64 228 300 239 | 49| 272 | 187 | 286 | 52

Total ventes 557 | 885 | 37| 896 | 13 912 18| 943 | 34 | 1021 | 82 | 10,07 | 13
Publicité commerciale 322 | 434 | -16| 428 |-15 450 51| 469 | 43| 500 | 65| 474 | 52
Petites annonces 0,88 181 |-136 | 1,60 |-118 158 | 4,0 1,79 [129 | 1,76 | 1,2 1,95 | 105

Total publicité 410 | 6,15 | 55| 588 | -45 6,08| 35| 648 | 65| 676 | 44 | 6,69 | -1,1

Tirage total annuel (2) 274 | 261 | 18| 253 |-33 250 [ 1,0 249 | -06 | 258 | 36| 249 | 3.2

(P) Résultat provisoire




PRESSE SPECIALISEE GRAND PUBLIC
Publications traitant d'un théme principal plus ou moins spécialisé, le cyclisme ou le sport en général, la mode..., et dont le contenu est accessible & tous publics.

E

| 1982 | 1992 1993 * 1994 * 1995 * 1996 * | 1997 *
g (P) (P)
Chiffre d'affaires total (1) 12,39 | 21,55 | 36 | 21,34 | 1,0 | 21,55 | 1,0 | 22,55 | 46 | 2336 | 3,6 | 2369 14
Ventes au numéro 702 | 1154 | 31 | 1166 | 10| 11,68 02 | 1204 | 3,1 | 1280 | 63 | 1278| -0.2
Ventes par abonnement 187 | 402 | 96 | 425| 57| 427| 05| 446 | 44| 432 1-30| 430 -04
Total ventes 8,89 | 1556 | 46 | 1591 | 22 | 1595| 0,3 | 16,50 | 35| 17,12 | 3,8 | 17,08 | -0,2
Publicité commerciale 330 | 552 |25 | 49 [100| 510| 28| 550 | 78| 575 | 46| 6,08| 58
Pefites annonces 020 | 047 K47 | 047 | 1,7 | 050 64| 055 | 86| 049 |10, 052 68
Total publicité 350 599 | 09 | 543 |94 | 560| 31| 605 79 624 | 33| 661 58
Tirage total annuel (2) 218 | 257 | 47 252 | -1,6 255 1,0 254 | 01 251 | 14 252| 06
PRESSE SPECIALISEE TECHNIQUE ET PROFESSIONNELLE
Publications & théme principal et dont la teneur des arficles est trap technique pour susciter 'inférét au-dela des professions correspondant aux sujets lraihésj
1o | 1992 ¢ | 1098 | 1994 ¢ | 1985 ¢ | 1996 * | 1097 ¢
' (P) (P)
Chiffre d'affaires total (1) 3,34 6,47 | -5,6 6,08 | -6,0 6,19/ 1,7| 640 32 657 27| 641 25
Ventes au numéro 0,14 031 -47 0,29 -5,6 0,32| 10,1 032 02 036|132 036 08
Veentes par abonnement 126 | 238| 1,0 250| 50| 256 21| 266| 37 276| 39| 275| 06
Total ventes 1,40 2,69 | 03 279 38 288 29 298| 33| 313| 49 31| -04
Publicité commerciale 1,63 3,16 | 4.8 2,81 [-111 281| 00| 28| 14 29| 18 271| 67
Petites annonces 0,31 0,62 |-27,5 0,48 [-21,9 050 39| 057|132 055| 40| 059| 83
Total publicité 194 | 3,78 | 94| 329|-129 33| 06 342 32| 345 08| 330 -43
Tirage total annuel (2) 0,36 033 | 6,6 032 18 032 03| 032| 04 030 51 030| 03
PRESSE GRATUITE D’ANNONCES
Publications distribuées gratuitement auprés des particuliers et constituées de petites annonces et de publicité.
1982 | 1992 * 1993 * 1994 * 19952 E 19% * 19072
‘ (P) (P)
Chiffre d'affaires total (1) 1,34 | 3,78 ‘ 20| 373 13| 3,80 ‘ 20 391| 28| 399 | -18 408 23
(1) En milliards de Francs
(2) En millards dexemplaires Tirage total annuel (2) 1,51 1,7 ’ 2,8 1,77 34 1,?6\ 04| 180 18| 190 | 59| 186 | -21

*en % : année n/n-1
{P) Résultat provisoire



POUR QUELQUES
FAMILLES DE PRESSE

QUOTIDIENS NATIONAUX D’INFORMATION GENERALE ET POLITIQUE
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A 1982 1983 1984 1985 1986 1987

11982 | 1995 * | 1996 * | 1997 *
! (P) (P)

Chiffre d'affaires presse (1)| 3415 | 6022 | 2,5  5905| -19| 6127 | 38
Ventes au numéro !1570 | 2585 | 33| 2247|-13,1| 2307 | 26
Ventes parabonnement | 324 = 743 | 93 811 91 838 | 34
Total ventes 1894 | 3328 | 4,6/ 3058| -8,1) 3145 | 28
Publicité commerciale ‘889 2040 [-12] 2116) 37| 2192 | 36
Petites annonces 632 | 655| 44| 731 11,7 790 | 8,1
Total publicité ‘1521 2694 | 0,1 2847| 57| 2982 | 4,7
Tirage total annuel (2) 846 | 766|-13 652149 648 |-05

Total

(1) En millions de Francs

Ventes (2) En millions d'exemplaires

Publicité

“en %: année nin-1
(P) Résultat provisoire

1982|1995 * | 1996 * | 1097 *
, , | (P) P |
Chiffre d'affaires presse (1)| 8335 |14327 | 4,3 15307 | 6,8 (15071 -1,5
Ventes au numéro i4050! 6676 2,3 | 7094 | 63| 6833| -3,7
Ventes par abonnement | 1036 | 2141| 54 | 2449 144 | 2576| 52
Total ventes 15086 8816 3,0 | 9543 82| 9408| -14
Publicité commerciale | 2507 | 4231| 39| 4512| 66| 4279| -52
Petites annonces 742 | 128016,0 | 1251 -22 | 1384(10,6
Total publicité 13249 | 5511 6,5| 5764 46| 5662| -18
|
Tirage total annuel (2) }2476 2304i-1,0 24041 43| 2327| 32
Total (1) En millions de Francs *en % : année nin-1
Ventes (2) En millions d'exemplaires (P) Résultat provisoire
Publicité
1982|1995 * [1996 * | 1997 *
. ® [P
Chiffre d'affaires presse (1) | 1043 | 2119 | 5,0| 2066 |-2,5 2273 [10,0
Ventes au numéro 196‘ 512 | 39| 498 |28 566 13,7
Ventes par abonnement | 209 1 618 | 1,1 622 | 06| 666 7,0
Total ventes | 405 1130 | 23| 1120 |08 1232 10,0
Publicité commerciale | 493 | 818 | 50 767 [-61| 79 | 3,7
Petites annonces 145 | 171 1262 179 | 46| 244|369
Total publicité 638 | 988 | 81 946 |-43| 1041 10,0
Tirage total annuel (2) 84| 93(-98 102|02 99|-30
Total (1) En millions de Francs *en % : année n/n-1
Ventes {2) En millions d'exemplaires (P) Résultat provisoire
Publicité




EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES ET DES EFFECTIFS

Information générale | Information générale |Information specialisée |Information spécialisée |  Journaux grafuits Ensemble
& politique nationale | & politique locale grand public technique & pro. d'annonces Presse

Evolutions (1)

Chiffre d'affaires total 4,4% 0,1% 7,1% 41% 2,0% 3,8%

dont
Hors presse 16,4% -4.9% -18,0% 7,3% -11,3% -3,6%
Presse 3,6% 0,2% 11,3% 2,8% 2,7% 4,7%

Répartition (1)

Chiffre d'affaires total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Hors presse 9,7% 4,5% 9,4% 30,4% 4.3% 11%
Presse 90,3% 95,5% 90,6% 69,6% 95,7% 92,9%

Proportion de journalistes 45,2% 251% 33,8% 26,8% 5,4% 21,7%

dans les effectifs

Taux de couverture

de l'enquéte 85,9% 91,0% 73,.9% 67,9% 81,1% 80,5%

(1) Calcul sur un sous-ensemble de I'échantillon (Taux de couverture : 58%)

PROPORTION DE JOURNALISTES DANS LES EFFECTIFS

PAR TRANCHES D'EFFECTIFS DES ENTREPRISES
HORS "JOURNAUX GRATUITS D'ANNONCES"

INDICE DES PRIX
A LA CONSOMMATION

Plus de 500 salariés 30,0% . } |

de 100 & 499 salariés 29,6% 1962 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1996

de 20 2 99 salariés 35,8% Journaux - ‘ x ‘

Moins de 20 salariés 36,3% Quotidiens | 66,7 100,0‘105,6 107 | 1134 [1147 | 1180 1222 | 124,0
Revues - : '

. 304% Magazines | 619 100,0\104,1 1071 | 1083 [108,0 | 1089 [1086 | 1085

FICHE TECHNIQUE

L'enquéte rapide produite par le Service statistique du SJTI
repose sur un guestionnaire |éger adresse a plus de 300
éditeurs de la presse écrite. Visée par le Conseil National
de I'Information Statistique, elle est obligatoire et couverte
par le secret statistique.

Le questionnaire a été modifié pour 'enquéte relative & I'an-
née 1996 : il concerne maintenant I'entreprise dans son en-
semble et non plus seulement chaque titre édité.

Les réponses permettent d'effectuer une estimation des
principales données de cadrage pour I'ensemble de la
presse et ses cing catégories.

Les questions posées concernent la périodicité et le tirage
des publications, le chiffre d'affaires brut total et les effectifs
de I'entreprise.

Le chiffre d'affaires brut total est ensuite ventilé selon qu'il
concerne |la presse ou le hors presse.

“

Le chiffre d'affaires presse est enfin réparti selon ses princi-
pales composantes : recettes de vente des titres, en distin-
guant ventes au numéro et ventes par abonnement, et re-
cettes de publicité.

Quelques définitions :

Chiffre d’affaires total : ensemble (HT) des recettes de
ventes et de publicité, commissions et remunérations d'in-
termediaire incluses.

Tirage total annuel : somme, sur I'année civile, des tirages
au numéro de 'ensemble des parutions des titres de la ca-
tégorie

Taux de couverture (en%): total, en chiffre d’affaires, des ré-
ponses a I'enquéte rapide, rapporté a celui de I'enquéte dé-
taillée exhaustive de I'année précédente.
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